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Muitos de nés ja vimos nas redes sociais uma frase que diz: “Vai, e se der medo
vai com medo mesmo”. Sabemos que quando mergulhamos em novos projetos
uma gama de davidas e incertezas nos acomete. Nada mais normal. Mas
sabemos também que s6 coragem ndo basta. E preciso ter planejamento e foco

para aumentar nossa chance de sucesso.

Foi exatamente isso que fez Fernando Duran ha 20 anos, quando fundou a
Avantgarde Motors. Depois de conquistar o mercado nacional e se tornar
referéncia no segmento premium, a empresa esta com planos de expansdo e s6
faz crescer. Planejamento e foco tiveram também os engenheiros que fundaram
a AMG Mercedes, associada com a divisdo de desempenho da Mercedes-

Benz - responsavel pelo desenvolvimento de veiculos e motores esportivos de

altissima performance e que traz uma empolgante histéria de 57 anos.

E o que dizer da trajetéria de Marcelo Cohen? O empresario, apaixonado por
conhecer lugares, pessoas e culturas, é hoje CEO da BeFly Travel, o maior
ecossistema de turismo da América Latina, com 36 empresas. Nossa admiragao
também pela histéria de Tamara Klink, de 26 anos, arquiteta e filha do
navegante e escritor Amyr Klink, que tornou-se a primeira mulher brasileira e a
mais jovem navegadora do pais a cruzar o Circulo Polar Artico em uma jornada

solo. Haja foco e planejamento!

Esta edigdo, de nimero 14, traz também cultura, historia, arquitetura, moda,
tecnologia, salde, gastronomia e design, que alias, nos apresenta uma reflexdo
bastante pertinente para este comego de 2024: precisamos nos encantar mais.
Esse sentimento, que é um misto de medo e admiragao, esteve em segundo

plano nos Gltimos dois anos. Vamos resgata-lo. Bom encantamento pra vocé!

Equipe Avantgarde Universe

Tvidoliads3d
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A estrada esta plana, com os horizontes
definidos. A Avantgarde Motors
comega 2024 com um grande projeto
de expansao da estrutura fisica, que
comega a ser feito neste ano para ser
inaugurado no préximo. Um terreno

de 1,5 mil metros quadrados anexo a
atual loja foi adquirido recentemente, e
dara lugar a um quarto showroom. Isso
vai permitir um aumento de 30% do
estoque: de 120 para 160 carros. O novo
espago tera também érea de pos-venda

e entrega técnica.

“Hoje a loja esta ficando apertada,
estamos precisando da ampliagdo.

A Avantgarde se tornou quase um
ponto turistico de Belo Horizonte.
Constantemente recebemos pessoas
de outras cidades que vieram a BH
para conhecé-la. Sdo entusiastas

dos carros, possiveis novos clientes”,
conta o fundador Fernando Duran,
acrescentando que ja houve um
aficionado do Nordeste que tomou um

avido exclusivamente para ir a loja.

Na&o é dificil entender o apelo do espaco.
Em seu terceiro endereco, onde esta
desde 2020, a Avantgarde atualmente
ocupa uma area de seis mil metros
quadrados em trés andares na Avenida
Raja Gabaglia, em Belo Horizonte. O
projeto arquitetdnico, assinado por
Sérgio Viana, inspirado em lojas conceito
de grandes marcas de luxo, oferece uma
série de atragdes para os clientes. A
comunicagado visual, por exemplo, traz
projetores que apresentam video mapping
nas paredes. H& um minicinema para
apresentagdes para clientes - ou uma
sessdo de filmes para os filhos deles -,
ambientes instagramaveis, ilha de edicdo
para influenciadores, restaurante Satira
e trés saldes para eventos que podem

receber de 20 até 300 pessoas.

Mas as estrelas mesmo sdo os modelos
das marcas mais desejadas do planeta:
BMW, Mercedes, Audi, Volvo, Land
Rover e Porsche, além de icones como
Ferrari, Lamborghini, McLaren, Bentley

e Rolls Royce.

Nos dltimos quatro anos, a Avantgarde comercializou cerca de 70 Ferraris
- praticamente todos os modelos disponiveis passaram pelo showroom. Sua
grande rival, a Lamborghini, teve mais de 30 modelos vendidos no mesmo

periodo.

Os nimeros de venda geral sdo crescentes, vale dizer. A Avantgarde fechou
2023 com um aumento do faturamento de 15% em relagdo ao ano anterior.

E para o periodo que estd comegando a expectativa é de que o aumento seja
de 20% comparado ao que passou. Foram comercializados 971 carros em
2023 - uma média de 2,66 por dia. As marcas mais vendidas foram Porsche e
BMW. Em 2024, o nimero de veiculos vendidos deve atingir 1,2 mil.
“Durante a pandemia, houve uma mudanga de pensamento de ndo esperar

0 amanhd e viver mais o presente. Isso se manteve (no p6s-Covid), o que
favoreceu o mercado. Aumentamos muito o nimero de usuarios, e eles vdo

renovando as frotas”, acrescenta Duran.

“Hoje a gente, por
acaso, vende carro.
Estamos voltados
principalmente
para a experieéncia
do cliente”.

Ele chegou ao novo ano com outra novidade. Apds decisdo conjunta e
estratégica com os também sécios-fundadores Aureo Eustaquio Branddo
e Rodrigo Freitas Ferreira, Duran assumiu a empresa como Unico acionista.
“Foram mais de 20 anos de convivéncia, sociedade, parceria, troca de
experiéncias e apoio incondicional de todos. Tenho certeza de que ainda

teremos muitos negocios para realizar no futuro”, afirma.

Duran tem 43 anos — mais da metade deles dedicados aos carros. “E uma vida
de trabalho. Sdo 25 anos de mercado automotivo e 20 anos de CNPJ”. Tem
uma méxima que ele gosta de repetir: “Eu falo que hoje a gente, por acaso,

vende carro. Estamos voltados principalmente para a experiéncia do cliente”.

E ela pode comegar de qualquer ponto do mundo, ja que o investimento,
além do espaco fisico, foi grande também no universo digital. O site ja
envolve o aficionado pelas quatro rodas, com experiéncia imersiva e uma

série de outros atrativos.



As midias sociais (o perfil no
Instagram deve atingir em breve meio
milhdo de seguidores) contribuiram
para o aumento do interesse,

quando o mundo estava fechado em
meio a crise sanitaria. “J& tinhamos
credibilidade no mercado e as pessoas
sabiam que s6 trabalhamos com
automoveis de altissima qualidade. O
cliente ja sabia o modelo que buscava
e a interagdo por smartphone facilitou

as vendas”, explica Duran.

Fernando contabiliza atualmente 10
mil clientes, espalhados por todo

o pais. Esse nimero impossibilita,
segundo ele, uma festa para celebrar
os 20 anos. Oficialmente, as portas
foram abertas em 11 de novembro
de 2004. “Desde a concepgao

da empresa, escolhemos o nome
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Avantgarde, que significa ‘a frente do préprio tempo’, e sempre
fizemos jus a ele, inovando, primando pela qualidade maxima dos

produtos e pela exceléncia no atendimento aos clientes”, conta.

A primeira Avantgarde foi inaugurada no Bairro Sion. Foram sete
anos no primeiro enderecgo, um espago de 400 metros quadrados,
seguidos de mais oito no segundo, no Bairro Buritis. O passo ali ja foi
grande, pois a loja passou a ocupar uma area de quase 3 mil metros

quadrados, a metade da atual.

E lembrar que apenas quatro anos atras o futuro estava indefinido

- a concept store da Raja Gabaglia foi aberta em margo de 2020.
“Aberta” & um eufemismo, ja que a loja ficou pronta simultaneamente
com o inicio da pandemia. Uma festa de inauguragdo foi cancelada e

no momento inicial ndo se sabia o que estava por vir.

Em seus primeiros meses, a Avantgarde funcionou de portas
fechadas, o que ndo impactou no alto volume de vendas. Em 2020
foram comercializados 750 modelos - decorréncia do desejo
represado naquele periodo. Boa parte do que se vé nas ruas, vale

dizer, veio da Avantgarde. 1

ll
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AMG 300 SEL 6.8 racing touring car, baseado no
Mercedes-Benz 300 SEL 6.3 (W 109) luxury saloon,
em reconstrucgdo detalhada de 2006

L 16



NAO POR ACASO. ELA E ASSOCIADA COM A DIVISAO DE

DESEMPENHO DA MERCEDES-BENZ®ERESPONSAVEL PELO
DESENVOLVIMENTO DE VEICULOS E MOTORES ESPORTIVOS
DE ALTISSIMA PERFORMANCE. E ESSA PARTE EMPOLGANT
DO CONGLOMERADO DA FABRICANTE ALEMA TEM UMA

ONGA HISTORIA, QUE COMECOU HA 57 ANOS

POR Fernanda Ribeiro
FOTOS Divulgagdo
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No final dos anos 60, Hans Werner Aufrecht e

Erhard Melcher, dois engenheiros da Daimler-Benz

- responsaveis, inclusive, por preparar o motor de
competicdo para o emblematico 300 SE -, decidiram se
desligar da empresa quando ela resolveu suspender as
atividades de automobilismo. Juntos criaram o préprio
centro de engenharia com o objetivo de transformar os
veiculos da montadora alema em carros de competicao.
No dia 1° de junho de 1967, a AMG iniciou suas atividades
em uma garagem em Burgstall, permanecendo até 1976,
quando se mudou para Affalterbach. A sigla que da
nome a marca é composta pelas iniciais dos fundadores,
Aufrecht e Melcher, sendo o G de Grof3aspach - local
de nascimento de Aufrecht. Seguindo caminhos como
os da ABT ou Alpina, que se especializaram em carros da
VW/Audi e BMW, respectivamente, a empresa iniciou
com kits de preparacdo de motor e personalizagdo visual
para os modelos R/C107, que eram os Mercedes SL e
SLC. Rapidamente a marca estava se colocando contra
equipes de corrida fortes e ja renomadas. Em 1971, eles
venceram a lendaria corrida 24 Horas de Spa com o
AMG 300 SEL 6.8, veiculo mais potente dos anos 70,
com motor V8 de 428 cv, algo incomparavel para a
época. Isso tornou as letras A, M e G conhecidas em

todo o mundo.

Na década seguinte, o AMG 450
SLC Racing Coupé venceu o Grande
Prémio de Nirburgring. Essa vitéria
impulsionou os negodcios da AMG,
uma vez que diversos proprietérios
de coupés de rua passaram a buscar
mais poténcia por meio dos projetos
oferecidos pela preparadora alema.
Desde entdo, a AMG cresceu de
forma impressionante, equipando
cada vez mais veiculos Mercedes-
Benz, tornando a personalizagdo um
novo campo de negdcios. Assim, em
1990, a Mercedes-Benz AG assinou
um contrato de cooperagdo nos
projetos esportivos. Mais tarde,

em 1999, a Daimler Chrysler AG se
tornou a acionista majoritaria, e em
2025, a Gnica proprietaria da AMG.

Até 1993, a AMG - que mudou-se
para a atual sede devido ao aumento
de trabalho - era um customizador
de carros da marca alemd, de grande

renome, mas semelhante as demais.
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Entretanto, a AMG tinha uma longa historia com a Mercedes-Benz e algumas inovagdes
criadas para os carros da marca, como um cabecgote de quatro valvulas por cilindro,
criado para os motores da Daimler. Outra inovagao foi o motor V8 5.0 “The Hammer”,

que equipou o Classe E nos anos 80 e fez do modelo um sucesso nos EUA.

Nos anos seguintes, a fusdo da Mercedes-Benz e da AMG proporcionou conquistas

ainda maiores. O C 36 AMG, por exemplo, foi o primeiro best-seller da marca, com 5 mil
unidades vendidas. Entre varios outros veiculos produzidos em larga escala, destacou-se
também o Mercedes-Benz SLS AMG, primeiro automovel inteiramente desenvolvido
pela Mercedes-AMG. Sua performance, aliada ao design inovador, que inclui as portas
“asas de gaivota”, sdo lembrados pelos fas da marca até hoje. Atualmente, toda a familia
de modelos AMG GT (duas e quatro portas) faz parte da segunda geragdo de automoveis

desenvolvidos inteiramente pela marca de alta performance.

Para o futuro, o objetivo da marca é tornar-se também um icone da alta performance

na era da eletrificagdo. O EQS 53 4MATIC+ é o primeiro modelo Mercedes-AMG

100% elétrico, com autonomia de até 580 km e 658 cv de poténcia, e marca novo
momento da empresa. J& o Vision AMG apresenta as ideias da marca para o futuro,

com amplo foco em eficiéncia em todas as partes, seja no design ou no uso de novos
materiais. “A Mercedes AMG GmbH registou grandes sucessos no automobilismo e

no desenvolvimento de veiculos Gnicos, refor¢cando a sua posigdo como uma marca

de carros esportivos de desempenho e de sucesso. Continuaremos investindo nesse
segmento para seguirmos contando 6timas historias sobre performance e exclusividade”,

afirma Carlos Garcia, presidente e CEO da Mercedes-Benz Cars & Vans Brasil.
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Presenca nas pistas
A Mercedes-AMG esta presente nas pistas ha cinco décadas, desde sua posicdo como a marca de

maior sucesso na historia do DTM (campeonato alemao de turismo) até seu compromisso global com
o automobilismo para clientes no nivel mais alto com o SLS AMG GT3, o Mercedes-AMG GT3 e GT4.

L 20
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Novos motores

A oficina de motores da Mercedes-AMG
esta produzindo atualmente dois motores
V8 de alto desempenho: o M 177 biturbo
movido a gasolina, usado nos atuais 63
modelos, e o M 178, o coragado pulsante da
familia GT. Cada um deles pesa cerca de
200 quilos e é feito de aproximadamente
600 pegas diferentes, que sdao montadas
manualmente em quatro a cinco horas.
Depois disso, os V8s estdo prontos para
serem enviados as fabricas da Mercedes-
Benz, onde os modelos AMG sdo

produzidos em todo o mundo.

Ayrton Senna 1984

A AMG se tornou a equipe oficial da Mercedes-Benz no German
Touring Car Championship contra o melhor da Ford e BMW.

Em 1984, quando as obras acabaram na Nurburgring, houve

uma prova de abertura. Carros idénticos corriam com pilotos
convidados, uma grande parte vindos da Férmula 1, mas ninguém
conseguia chegar perto de um brasileiro desconhecido chamado
Ayrton Senna. Entre 1988 e 1993, a AMG venceu cinquenta
provas de DTM com o 190 enquanto tentavam enfrentar o E30

M3 na estrada com o Mercedes atrelado pelo motor Cosworth.

Parcerias de milhoes

InGmeras agdes de parceria foram criadas ao longo dos anos.
Atualmente, marcas como a maison de relégios de luxo suica
IWC, o rapper Will.LAM, a marca de skatewear londrina Palace,
fabricante de barcos de corrida Cigarrette Racing, ou a gigante
Microsoft e seu jogos de simuladores virtuais trabalham com a

AMG para levar a marca e seus produtos a novos publicos.
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: 1967

<« Fundacdo da AMG - Aufrecht

O Melcher Grossaspach 1976
empresa de engenharia, AMG se muda para uma nova
design e desenvolvimento de oficina, em Affalterbach

motores de corrida

1986

Igﬂ Melcher cria o AMG 300 E 5.0-6.0 “The
AMG 300 SEL 6.8 vence sua Hammer” - até hoje um mito nos EUA
categoria nas 24 Horas de Spa

oricos

o

Momentos hist

O modelo Mercedes-AMG GT 63 4MATIC+

L 22
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1990 2009

AMG assina primeiro contrato de Mercedes-AMG lanca o primeiro

cooperagdo com a Mercedes-Benz 1999 modelo desenvolvido completamente

para competi¢des esportivas Daimler Chrysler AG se torna pela marca: o SLS AMG

principal acionista da AMG

Lancado Mercedes-Benz C 36 2005 Lancamento do segundo modelo
AMG, primeiro modelo de rua com criado pela Mercedes-AMG, a

Daimler Chrysler familia AMG-GT, e de uma nova

linha de modelos: os motores 43

a assinatura oficial da AMG .
AG se torna Unica

proprietaria da AMG

1996 2018

1996 Modelos Mercedes-AMG

passam a ser os safety e medical Mercedes-AMG GT 63

cars oficiais da Formula 1 S: versdo de 4 portas do
icone AMG GT, com 639
cv e acelerando de 0 a 100
km/h em 3,2 segundos.
Uma marca impressionante
para um esportivo com

mais de 2 toneladas

2020

Melhor ano da Mercedes-
AMG no Brasil, com 629
unidades emplacadas. E
Lewis Hamilton vence a

Formula 1 pela sétima vez

2022

Mercedes-AMG atinge
a marca de 50 modelos
possiveis, entre todas
as combinagdes de

motores e carrocerias

2029

Mercedes-AMG apresenta

a segunda geragdo do
Mercedes-AMG GT, mantendo
o motor V8 e adicionando
opgdes 2+2, proporcionando
um rival maior e com mais

conforto para o Porsche 911

23
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N&o existe uma data precisa para saber em qual ano o primeiro adereco foi inventado pelo
homem para ornar o préprio corpo, porém acredita-se que os primeiros surgiram ha mais de
30 mil anos, confeccionados com dentes, ossos e unhas de animais cagados pelo homem pré-
histérico, além de pedras brutas e cordas de fibras vegetais. Com o surgimento das primeiras
civilizagbes, esse costume foi se aperfeicoando. No antigo Egito, por exemplo, cada tipo de joia
representava um deus diferente, ja que eles eram politeistas, ou seja, predominava a crenca

em mais de um deus. A policromia era obtida através de gemas como o lapis-lazili, feldispato

verde e turquesa ou até mesmo esmalte vitrificado.

Na antiga Grécia também utilizavam-se aderecos para retratar simbolos mitologicos, e no
mesmo periodo, a Roma Antiga ja evoluia na confecgédo de joias utilizando pérolas, esmeraldas
e outras pedras preciosas. Posteriormente, a joia se tornaria algo bastante presente entre

os donos de terra, reis, nobres e representantes das guardas ainda na |[dade Média. Alias, foi
nesse periodo que surgiram os primeiros ourives e a arte sofreu grande influéncia religiosa
(teocentrismo). As joias eclesiasticas ganharam forga, sendo muito usadas como escapularios,
crucifixos e relicarios por ambos os sexos. Os anéis eclesiasticos sdo usados até hoje por
cardeais, bispos e pelo papa. Mas as joias tinham um simbolismo muito forte, ndo s6 religioso.
Eram utilizadas, sobretudo, como uma forma de status e divisdo de classes. Existiam leis para o
seu uso, inclusive. A burguesia utilizou anéis gravados com monogramas como instrumentos
de autenticacdo de documentos. Os cintos e broches, além de adornar, eram funcionais. O
vestuario também era ricamente adornado. Fios de ouro e gemas eram aplicados as bordas
dos tecidos. As gemas tiveram um papel de destaque. As pérolas, rubis, safiras, esmeraldas e
granadas foram as mais utilizadas. Além do formato cabochéao, pedras com facetas comegaram

a surgir. Foi o periodo em que a lapidagdo comecgou a se desenvolver.



O periodo do Renascimento foi

a passagem da Idade Média para

a Moderna e aconteceu entre os
séculos XIV e XVI. Foi ai que se
organizou o desenvolvimento cultural,
artistico, cientifico, politico e a
mudancga do pensamento europeu,
tendo como base a retomada

dos conhecimentos classicos,
desenvolvidos e disseminados

por gregos e romanos. Com os
estudos de anatomia e engenharia
que ganharam forca nessa época,

os ourives conseguiram reproduzir
com fidelidade formas humanas
representadas em pecas inspiradas na
mitologia. A joalheria deixou de ser
patrocinada pelo clero e passou a ser
patrocinada pela burguesia. Foi entdo
que o oficio de ourives comecou

a ganhar status de arte, assim

como a pintura e escultura. Com

as navegagdes e a descoberta das
Américas, a Europa foi abastecida de
ouro, prata e gemas. Era costume usar
varios anéis na mesma mao, além de
muitos colares. Também era comum
o uso de pingentes, brincos e broches
para cabelo e chapéu. Os adornos
eram feitos de ouro esmaltado, com
motivos mitoldgicos ou religiosos.
Camafeus também comecaram a ser

introduzidos na sua composigdo.
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Nos séculos seguintes varias tendéncias fizeram com que as joias fossem
contando a histéria e a evolugao da humanidade. Nas barrocas, em 1600,

o que predominava era a emogao. A Franca ditava a moda e as joias
passaram a ser usadas com mais moderacdo e ficaram mais elegantes.
Temas religiosos perderam espago para temas naturalistas como passaros

e flores. O diamante foi a gema preferida, mas rubis, esmeraldas e safiras
também foram muito utilizados. Em 1700 houve a exuberancia do rococ9,
com muitas gemas coloridas e diamantes. As técnicas de lapidagdo foram
aprimoradas. As pecas tinham muito brilho e eram mais luxuosas. Com a
Revolucao Francesa (1789-1799), a referéncia voltou a ser os estilos grego
e romano, limpando a joia dos excessos dos estilos anteriores. Camafeus,
medalhdes e correntes voltaram a ser utilizados. As gemas, usadas com
moderagdo, eram enfatizadas através de uma moldura de diamantes, ouro
ou pérolas que rodeavam a gema principal. Tiaras, anéis e braceletes fizeram
parte dos adornos usados. Na Inglaterra, com o surgimento da Revolugao
Industrial em 1760, a evolugdo dos processos de fundi¢cdo de metais pesados
e preciosos acelerou a fabricagdo de itens mais acessiveis para as camadas
sociais mais populares, conhecidos como imitagado ou bijuterias. Lembrando
que, antes da Revolugdo Industrial, a manufatura francesa também ja

havia se dedicado a fabricacao de joias mais baratas, feitas em série e com
medidas gerais. Apos a Segunda Guerra, a Europa deixou de ditar moda e
adotou o estilo de vida americano. O cinema foi um grande meio de difusdo
desse estilo. O glamour de Hollywood comegou a imperar. Com a guerra
houve uma queda de fornecimento de gemas. Abriu-se, entdo, um grande
espaco para as bijuterias finas. Nos anos 60 e 70 a forma era mais valorizada
que o material e novos conceitos passaram a ser empregados, utilizando
plastico e até mesmo papel. O design passou a ser valorizado pelo conceito.
As primeiras décadas do século 20 foram marcadas por um forte interesse
pelas joias-fantasia, muito bem representadas pela estilista Coco Chanel,
que misturava joias confeccionadas com metais e pedras preciosas com
bijuterias. Salvador Dali também enveredou pelo tema criando uma grande
cole¢do de pegas surreais. Foi nesse periodo também que surgiram grandes

joalherias, como Boucheron, Van Cleef & Arpels, Lacloche e Cartier.
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As joias no Brasil

Vocé sabe o que significa Sabarabugu?
Entre os indios brasileiros havia a lenda
dessa “serra que brilha”, onde o ouro esta-
ria a flor da terra e nos leitos dourados
dos rios, dividindo espago com pedras
preciosas de todas as cores. Foram neces-
sarios quase duzentos anos de exploragao
para que a cobigada riqueza fosse final-
mente encontrada. A primeira descoberta
significativa de ouro no Brasil foi em 1693,
no Rio da Casca, em Mato Grosso, mas
foi a descoberta das minas de Ouro Preto
(1698) que deu inicio & corrida do ouro,
ocorrendo grande éxodo para a regido

de Minas Gerais. Em 1760, metade do
ouro do mundo vinha do Brasil, e em 1988

éramos o 5° maior produtor mundial.

No inicio do século XVII, a maioria das
joias que existiam no Brasil era importada
de Portugal. Com o tempo, artistas de
diferentes lugares passaram a desenvolver
pegas com materiais aqui encontrados
que se destinavam as familias abastadas
dos senhores de engenhos ou dos burgue-
ses enriquecidos, tendo muito mais um
papel utilitario de reafirmacdo da riqueza
dos donos da terra: serviam como enfeite
para escravos em festas pelas cidades e
como adorno para as imagens de santos

em procissoes.
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Na sociedade colonial brasileira até os “negros da casa” eram meio de
ostentagdo de riquezas, adornados com pencas de corddes e pulsei-

ras “escrava”. Mesmo depois de alforriadas, as negras do partido alto
(aquelas que afirmavam sua condigao de liberdade e status vestindo-se
luxuosamente) criaram uma estética prépria abusando do ouro mistura-
do com dentes, ossos, contas coloridas e coral, mostrando com orgulho
sua origem africana. Ja a elite branca consumia joias refinadas, vindas
principalmente de Portugal e Franca, ricas em diamantes, pérolas, rubis,
safiras e, mais tarde, a esmeralda, a primeira pedra de valor reconhecido
a ser descoberta em solo brasileiro pelos bandeirantes, encabecando a
grande variedade de gemas brasileiras, hoje mundialmente difundidas

e admiradas. Um fato interessante é que, nesse periodo, a maioria dos
artesdos era composta de escravos e indios, que aprendiam muito rapi-

damente aquelas habilidades.

Hoje o Brasil tem diversos nomes que se destacam no cenério contem-
pordneo da criacdo de joias. Entre as marcas nacionais que se destacam
mundialmente, a H. Stern ndo poderia deixar de ser citada. A empresa
foi fundada em 1945 por Hans Stern e atualmente é comandada por seu
filho, Roberto Stern. Com mais de 150 lojas na América Latina, Esta-
dos Unidos, Europa e Asia, a marca possui joias assinadas e produzidas
individualmente, sempre considerando as tendéncias mais atuais de
comportamento, estilo e moda. Suas cole¢des ja foram inspiradas em ce-
lebridades como o misico Carlinhos Brown, a artista plastica Anna Bella
Geiger, a estilista Diane von Firstenberg, o arquiteto Oscar Niemeyer e
o paisagista Roberto Burle Marx. Além disso, Angelina Jolie, Cate Blan-
chett, Eva Longoria, Sharon Stone e Catherine Zeta-Jones sdo algumas
das atrizes que ja usaram joias da H. Stern. Aqui em Minas Gerais trés
nomes se destacam nacional e internacionalmente: Manoel Bernardes,
Rosalia Nazareth e Terezinha Geo. Juntos, colocaram o nome do estado

no pantedo dos maiores designers de joias do mundo.
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O Burle Marx paisagista ndo precisa de apresentacao.
Mesmo quem nao sabe da autoria das obras ja se
encantou alguma vez ao passar em frente ao Palacio
do Itamaraty, as cascatas do Palacio da Justica, a
Praga das Fontes ou a dos Cristais, no Setor Militar
Urbano em Brasilia. As obras falam por si. A ousadia
do paisagista ao tragar ambientes que unissem a
modernidade do concreto a vegetacao brasileira, até
entdo considerada mato, € velha conhecida de todo
o mundo. O que talvez ndo seja assim tdo popular é o
lado multitalentos do arquiteto, que assinava também
gravuras e telas, trabalhos de cerdmica, esculturas,
pecas de tapecaria e, inclusive, joias, vistas por ele

como “mensagens de ternura a todos os povos”.

Se no paisagismo o artista preferia ignorar a vegeta-
¢cdo exdtica em voga e dar espago as espécies brasi-
leiras, no seu trabalho com joias o Brasil se mostrava
na escolha das pedras. Em vez de rubis e esmeraldas,
a granada vermelha, uma de suas preferidas, dividia
espago com tipos como agua-marinha, turmalina,
ametista e amazonita. Além disso, a proximidade
com a natureza que fez do artista um dos maiores
paisagistas do mundo servia de inspiracdo para seu
lado estilista. Linhas curvas, desenhos que lembravam
folhas e pedras e lapidagdes semelhantes a morros no
horizonte eram constantes em suas criagdes. Além
disso, as joias do paisagista tinham como assinatura

a versatilidade. Brincos viravam enfeites de sapato,
pingentes serviam como broches e broches podiam

se tornar fivelas de cinto.

As joias Burle Marx ganharam tanto status que, nos
anos 1960, eram encomendadas pelo Itamaraty para
presentear primeiras-damas e dirigentes em visita
oficial ao Brasil. A rainha Elizabeth Il, da Inglaterra, o
papa Jodo Paulo Il e a princesa japonesa Michiko Sho-

da, por exemplo, ja desfilaram pecas do brasileiro.

As pecas deixaram de ser produzidas e os croquis
ficaram guardados até 2006, quando seus herdeiros
decidiriam entregéa-los aos Stern, também joalheiros
e amigos desde a chegada do cla ao Brasil, em 1939,
quando foram acolhidos pela familia Burle Marx. A
joalheria comprou os direitos sobre os desenhos e
langou, em 2011, uma colecgdo de joias inspirada no
trabalho do artista, respeitando a sua ideia de que

cada peca deveria ser Gnica.
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joias

O “amaldigcoado” diamante Hope

Um dos diamantes mais famosos do mundo é o Hope, a joia da
coroa da Colegédo Nacional de Gemas do Museu Smithsonian,
nos Estados Unidos. Famoso por sua opuléncia e lenda tragica.
“E um diamante azul-escuro muito raro, que recebeu o nome dos
seus donos”, explica Arabella Hiscox, especialista em joias da casa
de leildes Christie’s de Londres. A pedra tem 45,52 quilates - o
maior diamante do seu tipo conhecido - e teria sido “impiedosa-
mente arrancada da testa de um idolo em um templo indiano” por
um sacerdote hindu. Conta-se que ele teria despertado a maldi-
¢do e sofrido com ela. Em 1668, o diamante foi comprado pelo
rei Luis X1V, da Franca - e roubado durante a Revolucdo Fran-
cesa, entre comentarios de que o rei e Maria Antonieta teriam
sido vitimas da maldigdo. Pierre Cartier foi o responsavel pelo
belo colar de diamantes brancos que agora sustenta o diamante
Hope. Ele o vendeu para a herdeira da mineragédo Evalyn Walsh
McLean em 1912 — o que teria condenado seu destino. Conta-se
que dois filhos de McLean morreram enquanto ela estava usando
o diamante. Em 1958, o entdo dono do Hope, o joalheiro Harry
Winston, doou a joia para o Smithsonian, e agora guardado, sua

maldi¢do parece ter desvanecido.

iconicas
da historia

Anel de noivado
da princesa Diana

O anel foi dado pelo principe de Gales no noivado,
em fevereiro de 1981, e traz uma safira azul em
formato oval de 12 quilates rodeada por lindos

14 diamantes brancos. A peca tem um grande
valor econdmico, mas também um imenso valor
emocional, considerando a antiga dona. E uma joia
da Coroa briténica que hoje esta nos dedos de Kate

Middleton, futura rainha consorte da Inglaterra.

A coroa de safiras e
diamantes da rainha Vitoria

Um dos tesouros mais simbélicos da colegdo de joias
ilustres do Museu Victoria & Albert é o que Helen
Molesworth descreve como uma “coroa de safiras e
diamantes bela, mas compacta” O principe Albert a
desenhou para a rainha Vitéria no ano em que eles

se casaram (1840). Sua elaboracgao esteve a cargo

de Joseph Kitching, da joalheria Kitching e Abud, de
Londres. A coroa foi um dos pertences mais preciosos

que Vitoria teve ao longo da vida.
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O bracelete Pantera de Cartier,
de Wallis Simpson

O famoso caso de amor entre Wallis Simpson e o rei Eduardo VIII,
que abdicou do trono britdnico em 1936 para casar-se com a socialite
norte-americana, pode ser acompanhado de muitas formas através
da deslumbrante colecdo de famosas joias Cartier que o casal
encomendou, um para o outro, ao longo da vida. Grande parte da
colecdo foi vendida pela Sotheby’s em 2010. O astro do leildo foi o
bracelete Pantera de Simpson, ornamentado com &nix e diamantes
e olhos de esmeralda arrebatadores — um presente que ela ganhou
de Eduardo em 1952, durante o exilio do casal em Paris. Na época
do leildo, Madonna estava filmando sua cinebiografia de Simpson,
intitulada W.E. Conta-se que ela chegou a colocar o bracelete, mas
o nome do comprador — que pagou a inacreditavel quantia de 4,5
milhdes de libras (cerca de R$ 28,2 milhdes) pela peca em forma de

felino — nunca foi revelado.

O colar de diamantes de Napoleao

O historico colar de diamantes de Napoledo foi um presente do
imperador francés para sua segunda esposa, Maria Luisa da Austria,
quando nasceu seu filho, Napoledo Il, imperador de Roma, em 1811.

O deslumbrante desenho de ouro e prata foi concebido pela Etienne
Nit6t and Sons, de Paris. Segundo o Smithsonian, o colar continha
originalmente 234 diamantes: 28 antigos lapidados em minas, nove
pedras em forma de pera e dez briolettes, além de diversas gemas
menores. Apds a queda de Napoledo, Maria Luisa - da casa de
Habsburgo - e suas muitas joias voltaram para sua cidade de origem,
Viena. E, apds a morte dela, o colar passou para sua cunhada, a
arquiduquesa Sofia da Austria. Sofia decidiu reduzi-lo, removendo
duas pedras que foram transformadas em brincos, cujo paradeiro atual
é desconhecido. J& o colar permaneceu na familia até 1948, quando
foi vendido - primeiro para um colecionador francés, depois para a
empresaria norte-americana Marjorie Merriweather Post, que o doou

ao Smithsonian em 1962. No museu, ele continua sendo reverenciado.

Colar de diamante amarelo
da Tiffany & Co.

Comprada nos anos 1870 por Charles Lewis Tiffany, fundador da joalheria
americana Tiffany & Co., a pedra ficou famosa quando Audrey Hepburn

a usou nas fotos do filme “Bonequinha de Luxo”, de 1961. Esse diamante
amarelo Gnico, visualmente espetacular e culturalmente adorado, tem um
passado problematico. A gema de 128,54 quilates, até hoje, s6 foi usada
por quatro mulheres: a socialite Mary Whitehouse, Hepburn (que a usou
no colar Ribbon Rosette, do joalheiro da Tiffany Jean Schlumberger),
Lady Gaga e Beyoncé. As duas ultimas usaram a joia em um contexto

atualizado: um colar de 2012 com diamantes que somavam 100 quilates.
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Rosalia Nazareth

Filha de comerciante e uma das mais novas em meio a
11irméos, a empresaria Rosalia Nazareth encontrou sua
profissdo por acaso. “Eu estava fazendo faculdade de
terapia ocupacional e ndo tinha como ter outras tarefas.
Mas em 1982/1983 minha irma mais velha e um irméao
resolveram investir em joias e me chamaram para ven-
der as pegas para o meu circulo de amizades. Eu tinha
uma facilidade muito grande para vender e trabalhar
com esse produto maravilhoso, entdo ndo era dificil.
Acabei ndo me formando e optei pela joalheria”, diz. A
partir dai a joalheria virou uma paixao que Rosalia cultiva
até hoje. “A principio eu trabalhava de uma forma muito
descomprometida indo até os clientes. O meu primeiro
espaco foi montado dentro do meu apartamento. As
pessoas iam até |a. Mudei para um outro apartamento

e fiz um espaco mais adequado ao atendimento, mas a
casa comecou a ficar muito movimentada e meu marido
falou que estava na hora de eu montar o meu espago”,
lembra. E assim foi feito. No mesmo prédio desde 1995,
quando montou sua pequena sala, Rosélia cresceu com o

seu negdcio.

Hoje a joalheria funciona com vérias salas de atendimen-
to, com toda a estrutura que a empresa precisa. “Eu fui
evoluindo muito na minha empresa. A gente ja tem duas
designers que tém uma disponibilidade muito grande de
orientar os clientes. Viajamos com as designers pra feiras
internacionais pra ver as tendéncias e o que a gente pode
oferecer de melhor em termos de cravacao, de corren-
tes diferentes, amarras, comprimentos, pedras... Temos
que estar com essa informagao muito ali. Tudo que sai da
minha empresa sempre é entregue com muita gratidao,
com um mimo para demonstrar o carinho que temos por
cada cliente. Porque quando o cliente me escolhe, isso
me da uma gratiddo muito grande! Isso tudo pra cativar e
mostrar para o nosso cliente o quanto ele é importante!
Esse & o DNA da Rosalia Nazareth”, diz. E sobre o merca-
do mineiro? “Por coincidéncia, Minas Gerais & um celeiro
de designers. Os maiores prémios, até internacionais,

da Antuérpia, da Anglo Gold, sdo de designers mineiros.
Minas é muito rica em criadores. Nos estamos aqui no
maior celeiro de pedras preciosas, entdo, ja estd na nossa

genética a paixdo pela joalheria”, finaliza.
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Talento Joias

Um das mais premiadas joalherias do pais foi criada em 1990, mas sua trajetoria guarda uma histéria

bem peculiar. A mineira Terezinha Geo Rodrigues comegou vendendo joias de uma amiga. “Mas eu

sempre enxergava defeitos nessas joias que vendia. Entdo comecei um processo de intervencao,

corrigindo os defeitos e, naturalmente, ja criando o servigo de maior exclusividade e valor agregado

que hoje oferecemos na Talento - a confeccdo exclusiva de uma joia para uma cliente”, lembra. Essas

intervengdes acabavam saindo mais caras e por uma sugestdo do marido - a de fabricar as proprias

joias em vez de corrigir as que vendia - nasceu a Talento Joias. “Quando comecei, praticamente

ndo existiam mulheres no ramo joalheiro. Essa pouca representatividade feminina acabou me

favorecendo. Eu, como mulher, consegui orientar melhor e entender as necessidades de

outras mulheres, minhas clientes”, diz. “Com o passar dos anos o design evoluiu, as pedras

brasileiras foram valorizadas e hoje contamos com uma joalheria nacional que carrega

uma identidade forte. A joalheria mineira, principalmente, carrega essa identidade bem

definida. Pela propria natureza do estado, € uma das que mais se destacam no quesito

originalidade, tradicdo, criatividade e bom gosto.” E o que inspira a Terezinha? “O que me

inspira sempre é a mulher. Valorizar e ressaltar a beleza de cada mulher. Mas tudo vem com

muita pesquisa e estudo das tendéncias mundiais. A estrela da vez sdo as pedras amarelas. E,

claro, qualidade, qualidade e qualidade. Prefiro ter menos coisas e mais qualidade”.

Manoel Bernardes

S&o mais de 50 anos de atividades com joias sendo vendidas em

mercados na Rissia, Oriente Médio e EUA. Um negdcio que comegou
com o patriarca Manoel, mas que teve que ser assumido pelos filhos apds seu
falecimento sibito, em 1975. A expertise para trabalhar a venda de gemas se foi
com ele, mas a familia ficou com um estoque precioso de pedras selecionadas.
“Foi ai que tivemos a ideia de converter todo esse material para uma joalheria, que
para nos herdeiros seria mais facil administrar. E isso foi muito importante. Essa
conversao permitiu que nds tivéssemos tempo para reaprender a ideia do merca-
do de gemas”, diz Manoel Bernardes. De |a pra ca muita coisa mudou. A Manoel
Bernardes, inclusive, foi pioneira da mudanca de mercado com atendimento indi-
vidualizado e da ideia de fazer uma joalheria que tivesse a propria marca. “Mas o
comportamento do consumidor mudou radicalmente nesses dltimos anos e essa
mudanca tem se acelerado cada vez mais. O grande desafio de uma joalheria hoje
é ser fiel a seu nome e a sua diregdo, oferecer sempre produtos originais e exclusi-

vos. E a originalidade e a exclusividade comegaram a ganhar corpo em 1995.

“A joalheria brasileira nunca teve uma busca por uma identidade propria, ela
sempre reproduzia os icones da joalheria italiana, mas a partir de 95 um grupo de
joalherias brasileiras, incluindo a Manoel Bernardes, passou a discutir essa ideia de
como desenvolver um produto que fosse genuinamente brasileiro”, diz. Foi a par-
tir dai que o grupo definiu algumas caracteristicas do que formaria a identidade
uma joia nacional: solaridade, o uso intenso da cor e a sensualidade da mulher bra-
sileira. E assim foi. “Entdo, essa ideia de uma joalheria brasileira & mineira também,

porque aqui é o berco de todas as gemas do Brasil e portanto a criagdo de joias

que valorizam as gemas brasileiras tem uma
caracteristica fundamentalmente mineira”,
afirma. E depois de todos esses anos, qual a
maior caracteristica da Manoel Bernardes?
“O que mais nos define é a originalidade.

A busca incessante por uma identidade
propria, que valorize as gemas de cor, e
sempre em sintonia com o comportamento

do consumidor”, conclui.
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(O poder do sorriso

orriso como uma resposta a situagdes que
grja. Embora esse significado seja verdadei-
ia das pessoas ignora é que sorrir pode
também ser uma escolha consciente e poderosa. E nosso
sorriso, quando esteticamente agradavel, torna-se um im-

portante ator em nosso poder de comunicagdo e persuasao.

Vocé sabia que 55% de nossa comunicagdo é ndo verbal?
Sendo assim, o valor que damos ao nosso sorriso deve ser
o mesmo que damos a nossa vida em geral, corpo, fami-
lia e negocios. “O sorriso é nossa maior capacidade de
comunicacgao. Ele tem o poder de levar a nossa mensagem
para o inconsciente da pessoa que o recebe; a mesma que,
invariavelmente, avalia nossos valores através de nossa
imagem”, afirma André Pataro, mestre, doutor (PHD) e

criador da Onidontia.

A ONIDONTIA

“Nao existe sorriso de prateleira; existe, sim, um sorriso
para cada pessoa”. Foi pensando assim que o doutor André
Pataro criou a Onidontia: uma odontologia completa, que
cuida muito além dos dentes. Ela cuida da vida e da satde

das pessoas em todos os momentos. A partir da Onidontia

é feito um planejamento completo em torno da prevencgdo,
personalizagdo e reabilitagdo, sempre visando a pessoa
como um todo. A ideia é ir além de uma simples estética.
“O que nos realizamos com a Onidontia é definir a melhor
estética para cada pessoa, individualmente. Nao realizamos
padronizagdes de sorrisos. Seria antinatural”, diz o doutor
André. Seja com laminados de porcelana (lentes de contato
dental), implantes dentarios, plasticas gengivais, Invisalign®,
entre tantos procedimentos envolvendo as diversas espe-
cialidades odontolégicas, a ideia é propor solugdes Unicas

para cada pessoa.

STUDIO ONI

O Studio Oni reidne profissionais especializados em um es-
paco que alia design sofisticado, tecnologia e muito conheci-
mento adquirido pelo doutor André Pataro e sua equipe em
mais de 21 anos de estudo e ensino de odontologia. “Além
de ter uma roupa alinhada, um carro potente, um relégio
extravagante ou um vinho colecionavel, € muito importante
que se tenha também uma imagem pessoal e um sorriso
coerentes com esse estilo de vida. E é isso o que mais
gostamos de fazer: ajudar cada pessoa a ter o melhor sorriso

para expressar sua esséncia com plenitude”, finaliza. 71
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“Nao existe sorriso de prateleira;
existe, sim, um sorriso para cada pessoa.”
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VEREMOS AFLORAR
E O ENCANTAMENTO
COMO ANTIDOTO

para 2024

POR Gustavo Greco
FOTOS Gustavo Greco
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Ano novo! E quase imperativo pensar sobre o futuro, explorar as projecdes e transformacgdes
que moldardo o que esta por vir. O Oraculo de Delfos, na Grécia, os Oraculos Sibilinos, na Italia,
o jogo de Ifa, na Africa Ocidental, e a astrologia babildnica s3o algumas das evidéncias histéricas

da curiosidade, da necessidade de orientacdo e do desejo de controle e seguranca inerentes a
nossa espécie. Em tempo: sou um grande admirador do imprevisivel. Mas ndo estou aqui para
falar sobre isso. Durante as pesquisas para esta matéria, me deparei com um documento da
WGSN, plataforma global de pesquisa, lider mundial em tendéncias de consumo e design de

produtos. Ela nos conta que, depois da rapida aceleragao nos setores industrial, tecnolégico e
social dos Gltimos anos, 2024 inaugura uma era de reequilibrio e define quatro sentimentos que

devem surgir nas pessoas, pautados nas mudangas na sociedade, tecnologia, no meio ambiente,

na politica, indUstria e criatividade.

Momentos de encantamento em 2023: as cerdamicas em forma de bicho
do pernambucano Guilherme Lira, da Ceramiquinho
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Choque com o futuro

Inegavelmente, as rapidas transformagdes na sociedade e na tecnologia geram
uma sensagdo de angustia. Em 2024, prevé-se que o conceito de “internet de
tudo” ganhara destaque, promovendo uma existéncia circular sem fronteiras
nitidas entre os mundos fisico e digital. O fendmeno denominado “choque com o
futuro”, expressdo cunhada por Alvin Toffler e Adelaide Farrell, em 1972, descreve
a paralisia social e emocional decorrente do estresse e da desorientagdo causados
pela magnitude e pela velocidade das mudangas atuais. A pandemia de Covid-19
exacerbou essas emogdes, submetendo-nos a um estado de desorientagéo
cronica e despreparo. O sentimento de correr uma maratona sem conhecer a
linha de chegada tornou-se global. A busca constante por preparagdo e equilibrio
desencadeou uma mentalidade multitarefas, comprometendo a eficiéncia
cognitiva e interferindo na memoria. Em 2024, nossa percepgédo do tempo sera

ainda mais acelerada, amplificada pela fusdo das realidades.

Machu Picchu, suas histérias e seus mistérios

NA PAGINA AO LADO,
voltar a Fernando de Noronha pela quinta
vez e ficar inebriado com a natureza

Excesso de
estimulos

Os dados revelam que as pessoas
estdo imersas em um mar de
estimulos, enfrentando sobrecarga
emocional e uma percepgdo
temporal distorcida. O historiador
sensorial Mark Smith destaca uma
revolugdo sensorial desencadeada
pela pandemia, alterando nossos
sentidos para navegarmos no mundo
contemporéneo. A conectividade
digital, redes sociais e plataformas
de entretenimento contribuem para
altos niveis de déficit de atengédo
global. Em 2024, o equilibrio
sensorial emerge como um antidoto
ao excesso de estimulos. Estratégias
como a adogdo de rituais de slow-
technology e a desativacdo de
notificagdes podem restaurar o
equilibrio e promover uma conexao

mais consciente com o ambiente.

Otimismo realista

Cultivar o otimismo é vital, mas ele
deve ser fundamentado na realidade
para ser saudavel e Gtil. O otimis-
mo realista, identificado por Viktor
Frankl, reconhecido neuropsiquiatra
austriaco, envolve buscar propésito
em meio as tragédias humanas inevi-
taveis. Em 2024, torna-se essencial,
pois muitos enfrentardo o medo do
retorno a vida normal apos a cultura

da superagdo.

Uma pesquisa da Ipsos, terceira maior
empresa de pesquisa de mercado do
mundo, destaca a aspiracao global por
uma mudanca significativa em direcdo
a um mundo mais sustentével e justo.
A busca pelo autoaprimoramento e
pelo autocuidado destaca a necessida-
de de equilibrar o impulso pela supera-

¢do com uma perspectiva realista.
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Encantamento

Para muitas pessoas, é dificil lembrar quando foi a Gltima
vez em que elas se sentiram encantadas. O professor de
Psicologia da Universidade de Michigan (EUA), Ethan
Kross, define o encantamento como “a sensagéo de
arrebatamento que sentimos quando nos deparamos

com algo tdo poderoso que é dificil de explicar”. O
encantamento € um misto de medo e admiragdo, um
sentimento que esteve em segundo plano nos Gltimos dois
anos. As pessoas trocaram os momentos de encantamento

pela estabilidade, pela sobrevivéncia e pela certeza.

Pesquisadores da Universidade da Califérnia des-
cobriram que “as experiéncias de encantamento
diminuem a nossa sensagdo de autoimportancia,
criando uma perspectiva mais ‘humilde’ que parece
nos ajudar a formar grupos sociais”. Como emogéo
coletiva, o encantamento diminui a perspectiva do
“eu” e ajuda a expandir o mundo. Geralmente, as
pessoas se sentem “pequenas” quando se encan-
tam com algo - um lindo pér do sol, o céu noturno

ou uma exposi¢do em um museu, por exemplo.
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Outro aspecto importante do encantamento em 2024 acompanha o
excesso de estimulos e a percepgéo do tempo. E aquele sentimento

angustiante de que nunca temos tempo suficiente ou de que as B
NA PAGINA AO LADO,

o Séo Jorge espelhado do carnaval da
da Universidade de Stanford (EUA) apontou que a experiéncia de Vila Isabel

pessoas estdo constantemente correndo contra o tempo. Um estudo

encantamento desacelera a percepgéo do tempo das pessoas. E por isso .
NESTA PAGINA,

que muitos dizem que “o tempo parou” em momentos de arrebatamento. o nascer do sol no Rio de Janeiro,
o menu degustacdo do chef Onildo
Rocha com ingredientes da Mata
Atlantica e o encantamento de ouvir
2023. Que sejam muitos os do ano novo, para mim e para vocé. ~ 1 Gilberto Gil cantando, bem do ladinho

Para ilustrar a matéria, escolhi alguns momentos que me encantaram em
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POR Mariana Peixoto
FOTOS Divulgagao

Marcelo Cohen

éprecgga

NAO E EXAGERO DIZER QUE O EMPRESARIO MARCELO COHEN,
54 ANOS, NASCEU PRATICAMENTE DENTRO DE UMA AGENCIA
DE TURISMO. FUNDADA EM 1963 NA AVENIDA AFONSO PENA,
EM BELO HORIZONTE, PELO ENGENHEIRO DAVID COHEN,

UM APAIXONADO POR VIAGENS, A BELVITUR CONTAVA
INICIALMENTE COM APENAS DEZ FUNCIONARIOS. NA DECADA
DE 1980, AOS 17 ANOS, MARCELO SE JUNTARIA AO TIME

CRIADO PELO PAI. HOJE, PRESTES A ATINGIR 61 ANOS DE SUA
FUNDACAO, A BELVITUR, SOB O COMANDO DE MARCELO, E UMA
DAS 36 EMPRESAS QUE COMPOEM A BEFLY, AUTODENOMINADO
UM ECOSSISTEMA DE NEGOCIOS VOLTADOS PARA O TURISMO.

O pulo que fez a maior agéncia belo-horizontina encampar
algumas das maiores empresas de seu segmento do Brasil se deu
em plena pandemia, quando o turismo como negdcio estava em
xeque. A grande jogada foi comprar a paulista Flytour, gigante do
setor, lider em turismo corporativo, que durante a crise sanitaria
enfrentava sérias dificuldades financeiras. A partir desta aquisi¢cdo
vieram outras, como a da Queensberry, a maior do segmento
premium. A BeFly fechou 2023 com um faturamento de R$ 10
bilhdes. A previsdo de Marcelo para este ano é de que o cresci-

mento se aproxime dos R$ 12 bilhdes.

O crescimento exponencial da empresa fez com que Marcelo se
mudasse para S&o Paulo. Passa a semana na capital paulista, onde
estd a sede, e retorna nos fins de semana para a Belo Horizonte
natal, onde esta a familia. O pai ndo esta mais presente — David
Cohen morreu em outubro de 2022, mas se manteve ativo até o
final da vida. “Tudo o que aprendi foi com ele, fizemos uma 6tima
dupla”, afirma Marcelo na entrevista a seguir.
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A chegada da BeFly resulta de uma operacéo
impressionante, com a aquisicao de mais de 3o

empresas em 30 meses. Como foi esse processo?

Estavamos ha 45 dias depois do inicio da pande-
mia. E a davida era se eu saia da operacdo, fechava
a minha empresa e ia fazer outras coisas, ou se
aproveitava o momento em que o mercado estava
em colapso e fazia as aquisi¢des. Decidimos con-
solidar o mercado e saimos de uma empresa com
120 funcionarios vendendo R$ 500 milhdes por
ano para uma empresa que hoje tem 2 mil funcio-

narios e vende R$ 10 bilh&es por ano.

E como isso comec¢ou?

Adquiri algumas startups no comego. Coisas
pequenas, bem pontuais, de tecnologia aliada ao
turismo, algo de que sempre gostei. Em seguida
fiz a maior compra, que foi a Flytour, uma das
maiores da América Latina, a maior do Brasil, em
viagens corporativas. Dali para frente fui fazendo,

em sequéncia, as demais aquisi¢oes.

Foi uma operacao de alto risco. Quando percebeu
que daria certo, ja que ndo havia certeza alguma

no auge da pandemia?

No mercado chamam de special situation, uma
operacgdo de altissimo risco. Na verdade, eu nasci
nesse mercado. Meu pai (David Cohen) fundou a
Belvitur ha 60 anos. E um mercado que sempre

dominei, sabia onde estava pisando.

A BeFly é apresentada como um ecossistema. Poderia explicar o

conceito?

A BeFly é a empresa-mae e dentro do guarda-chuva dela tenho 36

empresas, todas ligadas ao segmento do turismo, que interagem en-
tre si. Criamos esse ecossistema em que uma empresa ajuda outra a
alavancar vendas. A beleza do negécio é a grande sinergia que existe

entre as empresas.

O turismo € o segmento, mas cada empresa atende um publico

diferente. Como funciona?

Temos desde a Vai Voando, que atende o piblico de baixa renda, das
comunidades, até a Queensberry, uma agéncia e operadora premium em
que o ticket médio de um pacote gira em torno de R$ 150 mil, R$ 200
mil por pessoa. Cada uma permaneceu o seu proprio nome, sua identida-
de, sua equipe. O que é centralizado é o backoffice, com financeiro e

departamento de marketing. Mas cada empresa tem vida propria.

A inteligéncia artificial vem sendo muito utilizado para o turismo.

Quais as vantagens que ela traz?

Ela ajuda em varios segmentos. Temos, por exemplo, a Bel, que é
a nossa assistente virtual. Ela vende muito, talvez seja nossa maior

vendedora. Sozinha, vende R$ 600 milhdes por més.

Diante das mudancas tecnoldgicas, o modelo tradicional de agén-

cia, com atendimento presencial, permanece?

Tem muita gente que ainda vai, um piblico fiel. O pessoal ndo sabe,
mas vocé comprando direto com o seu agente de viagens na loja

fisica geralmente consegue pregos melhores do que no online.

“Estamos em um momento de
consolidacao do mercado, ou seja,
estamos olhando para dentro de
casa, melhorando nossa tecnologia,
estruturando os custos.”
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A BeFly fechou 2023 com
um faturamento de R$

10 bilhoes. A previsao de
Marcelo para este ano ¢

de que o erescimento se
aproxime de RS 12 bilhoes.

Entdo o turismo inverte o conceito atual, ja que geralmente o varejo

no online é mais barato do que no fisico. Por qué?

Existem algumas condi¢cdes de companhias aéreas e de hotelaria que
ndo podem ser divulgadas em nenhum site, em nenhum comércio online.
Elas s6 valem para o comércio offline. Com isso, o agente de viagem tem
sempre a vantagem. Dessa maneira, a gente incentiva o passageiro a
procurar um agente de viagem, pois além de uma qualidade melhor no

atendimento, ele consegue ter o melhor preco.

Quais sio os planos? Pretende adquirir novas empresas, abrir a BeFly

para o mercado ou continuar com o capital fechado?

A gente esta sempre de olho em novas empresas. Claro que agora
que o mercado voltou a crescer ficou mais dificil fazer aquisi¢des
com os precos de que gostamos. Mas continuamos analisando novos
projetos, tanto que temos uma equipe dedicada s6 para analise de
futuras aquisi¢des. Estamos em um momento de consolidagdo do
mercado, ou seja, estamos olhando para dentro de casa, melhorando
nossa tecnologia, estruturando os custos. No futuro, talvez fagamos
uma abertura de capital.

Vocé deve viajar muito. Para onde mais gosta de ir? Tem uma viagem

dos sonhos?

Atualmente a grande maioria de viagens que fago € a trabalho. Lazer,
geralmente s6 tiro alguns dias. Mas ja fui a mais de 100 paises. Gosto
muito de ir a Miami. E onde me sinto mais em casa, relaxado. Ainda ndo

fui a Australia e Nova Zelandia. Quando puder, é onde gostaria de ir. "1
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O verdo é o apogeu das cores. E elas sdo o fio condutor do trabalho

de Helio Oiticica, artista que nos deixou muito jovem, com 42 anos,

MODA

mas cuja obra segue sendo solar e fresca, como a boa arte deve ser.

O ponto de partida para a concepc¢ao deste primeiro ensaio do ano
foi a “Invencdo da Cor, Penetravel Magic Square #5, De Luxe”, de

1977, obra icénica do Inhotim.

A caixa colorida foi construida postumamente, a partir das
instrucdes deixadas por Qiticica. O uso do termo square, que pode
significar tanto “praga” quanto “quadrado”, revela o interesse do

artista pelo espaco publico como lugar de encontro e de fruigdo.

Aqui, a cor atinge a escala ambiental, na articulagcdo de nove
paredes de alvenaria, tinta acrilica, tela de arame e vidro. A
presenca da luz natural, que sofre mudancas ao longo do dia,

completa a obra, que inspira moda e movimento.
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Qual o principal objetivo da arquitetura?
Mais do que nos ajudar a viver nossa rotina
de forma pratica e saudavel, ela tem o po-
der de nos conectar ndo s6 com o entorno,
mas também com nés mesmos. E qual a
férmula usada por ela para construir um
caminho que nos leve até nossa esséncia?
As sensacgdes. Através do sentimento de
materialidade, podemos habitar um lugar e

fazer com que ele, de certa forma, também

DECORACAO & ARQUITETURA

nos habite. A Casa Elemental, projeto do
Estddio Zargos, trabalha os cinco sentidos
de maneira a criar um espacgo leve e fluido,
capaz de fazer com que seus moradores

entrem em contato com a sua esséncia.

Construida em dois pavimentos e com
360m?, a casa brinca com diferentes
volumes e assimetria de modo a nos tirar
esteticamente da nossa zona de conforto.
A mistura de acabamentos, como o vidro, a
madeira e o cimento, garante o clima con-
temporaneo, sem tirar aquele acolhimento
que tanto procuramos em um lar. Ao agu-
¢ar nosso sentido visual, a Casa Elemental
joga com formas, cores e a natureza e nos
convida a olhar tanto para fora quanto para

dentro de nds mesmos.

L 58
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O tato é trabalhado por meio das texturas,
sendo o contraste da janela camardo de madeira
com o acabamento cimenticio da casa um
exemplo da dualidade humana. Ja o olfato e o
paladar podem ser muito bem representados
pela cozinha, que nos remete aos ambientes de
casa de v6, com cheiro de bolo e pao de queijo
quentinhos. Junto ao fogéo a lenha, um cooktop
e uma coifa garantem a funcionalidade que
esperamos em nossa rotina moderna. O jardim
que rodeia a casa, com paisagismo de Rodrigo
Pereira, se encarrega de mexer com nossa
audicdo, seja por meio do farfalhar das folhas,

do barulho dos passaros ou mesmo do vento.

Mais do que um lar, a Casa Elemental trabalha
seus elementos em sua mais pura forma, de
modo a inspirar a busca pelo que é essencial.
E ha algo mais precioso do que isso quando o
assunto é a natureza humana e o morar nosso
de todo dia? "1

AVANTGARDE 71

61



r AVANTGARDE

L 62

POR Elvira Santos
FOTOS Arquivo e José

eemsee Urologia com dr. Walter Cabral

mudando

comportamentos

NO PALACIO DE BUCKINGHAM, O PROTOCOLO DIZ QUE A SAUDE
DA FAMILIA REAL E ASSUNTO PRIVADO. MAS EM MEADOS DE
JANEIRO, UM COMUNICADO OFICIAL SURPREENDEU SUDITOS (E

O RESTO DO MUNDO) TORNANDO PUBLICO QUE O REI CHARLES

Il HAVIA SIDO DIAGNOSTICADO COM HIPERPLASIA PROSTATICA, E
QUE SERIA SUBMETIDO A UMA CIRURGIA CORRETIVA. O MONARCA
FEZ QUESTAO DE COMPARTILHAR A INFORMAGCAO PARA EVITAR
ESPECULACOES E, PRINCIPALMENTE, INCENTIVAR OUTROS
HOMENS A SE CONSULTAREM. TRATA-SE DE UM AUMENTO DO
VOLUME DA PROSTATA, QUE OCORRE EM MAIS DA METADE DOS
HOMENS ACIMA DE 50 ANOS E NA MAIORIA DAS VEZES E BENIGNA.

O impacto do anlncio foi imediato e significativo. Logo depois
dele o Servigo Nacional de Saide da Inglaterra registrou um
crescimento de mais de 1.000% nas visitas a sua pagina na inter-
net com informagdes sobre o assunto. Sem muito esforco, ape-
nas optando por agir com transparéncia, Charles Il contribuiu
imensamente para o combate a desinformacdo, ao medo e ao
preconceito que afastam homens de consultérios. A combinagao
desses fatores é uma das causas de eles terem uma expectativa
de vida entre 5 e 7 anos a menos do que as mulheres, ja que elas

se consultam e se previnem 10 vezes mais do que os homens.

A comunidade médica tem se empenhado em mudar esse
comportamento masculino, visando a prevengao da saide como
um todo. Uma das estratégias é a mudanga de abordagem do
“Novembro Azul”. Antes focada apenas em alertar sobre cancer
de prostata, a campanha, realizada anualmente, agora é “Novem-
bro Azul - Més da Satde Masculina”. “Falamos mais em medicina
de longevidade, qualidade de vida, bons habitos, em promover
salde” diz o urologista Walter Cabral, do Instituto Mario Penna

e do hospital Mater Dei. Ele enfatiza a importéncia de realizar
revisOes gerais e avaliagdes preventivas periodicamente e reco-
menda o exame de PSA (com coleta de sangue, que mede o nivel
da proteina produzida na prostata, indicador de risco de cancer) a

partir dos 40 anos e o de toque a partir dos 45.

Dr. Walter Cabral ao lado do robé Da
Vinci: alta tecnologia a servigo da satde
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“Falamos mais em medicina
de longevidade, qualidade
de vida, bons habitos,

em promover saude.”

A pouca frequéncia masculina nos consultérios esta também muito relacionada ao temor de trata-
mentos agressivos. A boa noticia € que a medicina evoluiu muito em termos de recursos e técnicas. “A
cirurgia robética veio pra ficar”, afirma Cabral, que é especializado em uro-oncologia. Ela € uma evolu-

¢do da laparoscopia, que permite que os movimentos do cirurgido sejam feitos com mais precisdo.

A plataforma robética é utilizada em tratamentos de célculo renal, hiperplasia benigna, cancer de
prostata, bexiga ou rim. Por ser minimamente invasiva, a técnica faz diferenca principalmente no
periodo pos-operatério. Ela reduz a ocorréncia de complicagdes, minimiza o uso de medicamentos

e diminui o tempo de recuperacao, possibilitando retorno as atividades de rotina em semanas.

Também houve progressos nas técnicas de tratamento a laser. Thulium e holmiun
substituem a eletricidade como fontes de energia. Além de simplificar as
intervencgdes, realizadas por endoscopia e sem necessidade de internagao

dos pacientes, tem efeitos colaterais menores que os tratamentos a

base de medicamentos.

Cabral ressalta que, uma vez que do ponto de vista de controle de
cancer os resultados sdo iguais aos das técnicas convencionais

(de 90% de chance de cura), esses avangos sao mais significa-
tivos para a recuperagdo dos pacientes. Como sdo condi¢des

que surgem e/ou se agravam com o envelhecimento, a medi-

cina se dedica a proporcionar ndo sé a cura, mas também me-
Ihoras na reabilitagdo, oferecendo mais qualidade e bem-estar

nessa fase da vida.

A urologia é uma especialidade geralmente relacionada apenas a
quadros relativos ao aparelho reprodutor masculino, mas é mui-
to mais abrangente. Ela também estuda, previne e trata todas

as condigbes que afetam o trato urindrio e podem ocorrer tanto
em homens quanto em mulheres. Urologistas atuam, inclusive,
no tratamento infantil de enurese noturna, aliando acompanha-
mento clinico a orientagdo psicolégica de criangas que conti-

nuam fazendo xixi na cama depois dos 4 ou 5 anos de idade.

~IWALTER CABRAL - UROLOGIA
[31] 99205-7046
[31] 2551-4224
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dicas
da cultura pop

QUE TAL COMECAR O NOVO ANO DE FORMA
LEVE E DIVERTIDA? ENTAO ANOTE ESSAS
DICAS PRECIOSAS DE SERIES E LIVROS!

Sabemos que a Argentina tem exceléncia em varias areas. Do futebol - mesmo
que os brasileiros tor¢gam o nariz - aos vinhos, passando pela gastronomia. Mas

se tem uma area em que nossos hermanos estdo sempre surpreendendo, é a do
audiovisual. Um dos mais desenvolvidos da América Latina, o cinema argentino é
conhecido internacionalmente por unir habilidade técnica e refinamento estético.
A partir da década de 1990, cineastas do pais tém alcan¢cado maior propagacdo
com produgdes independentes, muitas delas reconhecidas em grandes prémios
da indistria cinematografica. Até o ano passado, oito filmes argentinos foram in-
dicados pela Academia para o Oscar de Melhor Filme Estrangeiro. Dois deles, “La
Historia Oficial”, de Luis Puenzo, e “El Secreto de sus Ojos”, de Juan José Campa-
nella, venceram o prémio. Nove diretores argentinos tiveram filmes enviados para
a Academia para analise. Destes, Marcelo Pifieyro e Pablo Trapero foram selecio-
nados trés vezes, e apenas Juan José Campanella conseguiu varias indicagdes ao
Oscar. Desde que “La Historia Oficial” levou o prémio de 1986, a Argentina nunca
mais falhou em enviar um filme para a premiacdo. Entre todos os paises que rece-
beram o Oscar de Melhor Filme Estrangeiro, a Argentina € um dos quatro paises
de lingua espanhola a fazé-lo. Os outros sdo Chile, México e Espanha. Mas o pais
produz também comédias. E das boas. Recentemente duas delas chegaram aos

servicos de streaming: “O Faz Nada” e “El Encargado™.

POR Fernanda Ribeiro
FOTOS Divulgagado/ Reproducdo

Dara Os armantes
de filmes, séries,
MUJsica, livros

e afins

O Faz Nada

A série chegou sem muita divulgagdo
ao catalogo da Star+ mas promete
um lugar no seu coragdo agora em
2024. Com direito a Robert de Niro
no elenco, inclusive narrando cada
abertura de todos os cinco episo-
dios, “O Faz Nada” é uma comédia
dramética protagonizada pelo astro
americano ao lado do argentino Luis
Brandoni e conta sobre um homem
que precisa se readaptar a vida apos
a morte de sua funcionaria, que o
acompanhou por mais de 40 anos,

e que se vé longe das regalias de

um passado que ndo existe mais.
Brandoni esta brilhante no papel
desse homem que é um sofisticado
critico gastronémico, amante da arte
e provocador (seu cartdo de visita
tem seu nome e diz “nada” embaixo,
desprezando profissdes e papéis).
Ele vive ha décadas com uma mulher
que faz tudo para ele, uma espécie
de assistente pessoal, governanta

e cozinheira. Porém, quando ela
morre, ele se da conta de que é
incapaz de fazer qualquer coisa por si
mesmo. Decidindo acolher Antonia,
uma garota paraguaia ingénua e sem
treinamento, ele a ensina do zero so-
bre os inmeros aspectos de sua vida.
Esse choque cultural e geracional le-
vara a situagdes inusitadas, intensas,
contraditérias e ternas que servirdo
de aprendizado para ambos. “O Faz

Nada” esta em exibicdo no Star+.
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Meu Querido Zelador

Na mesma Star+ outra comédia dramética argentina tem ganhado cada vez mais fas, inclusive eu.
Imagine um homem dedicar-se a zeladoria de um condominio por 30 anos, e da noite para o dia, os
moradores decidirem substitui-lo por uma piscina no terrago? Essa é a premissa de “Meu Querido
Zelador”, série que pode parecer simples demais, mas ndo nas maos dos criadores Gaston Duprat e Ma-
riano Cohn. A dupla escreveu onze episodios num clima divertido, por vezes dramatico e singular, que
ainda ndo é encontrado em obras brasileiras do género. Para aqueles que assistiram a “O Faz Nada”, de
que eu falei aqui, o territorio sera bastante familiar. Ambas as produ¢des foram realizadas por Duprat

e Cohn, dois amigos com formagdes distintas (o primeiro estudou Arquitetura e o segundo, Direito)

e que tém produzido um audiovisual bastante estilizado nos Gltimos anos, vide os filmes “O Homem

ao Lado” (2009) e “O Cidadao llustre” (2016). A histéria do zelador em vias de demissdo é ainda mais

irresistivel do que a do critico gastronémico cheio de manias de “O Faz Nada™. Vale o ingresso!

L 66

Tudo Passara
A Vida de Nelson Ned

O Pequeno Gigante da Cancao
Dificil imaginar alguém que tenha vivido no Brasil nas décadas

de 70 e 80 e nunca tenha ouvido falar em Nelson Ned. Sim, a
trajetoria do cantor e compositor mineiro de Ub4 e portador de
nanismo daria um filme. Bom, filme ainda ndo, mas um livro feito
por um dos maiores jornalistas de musica do Brasil, André Bar-
cinski, sim. “Tudo Passarad — A Vida de Nelson Ned - O Pequeno
Gigante da Cangao” conta, sem julgamento ou moralismo, uma
historia de gloria e decadéncia de um artista que triunfou nos Es-
tados Unidos e em varios paises da América Latina — sobretudo na
Argentina, na Coldmbia e no México - enquanto era menospre-
zado pelas elites culturais do Brasil. Um artista que conheceu o
sucesso em propor¢do mundial ndo alcangada por nenhum outro
cantor do Brasil, mas que conheceu também o avesso da fama a
partir de 1975, morrendo pobre e esquecido, aos 66 anos, con-
tando somente com o carinho das irmas e dos filhos. Sem firulas,
o jornalista André Barcinski narra essa saga improvavel de vida
regada a sexo, drogas, boleros e religido. “Tudo Passara - A Vida

de Nelson Ned - O Pequeno Gigante da Cangao” vale a leitura.
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No dia 7 de janeiro, a 81° edi¢édo do Globo de Ouro, que abre
o calendario de premiag¢des audiovisuais em todo o mundo,
uma espécie de prévia para o Oscar, foi realizada em Los
Angeles, nos Estados Unidos, querendo recuperar, definiti-
vamente, a sua credibilidade depois que sofreu um abalo de
prestigio desde 2021. Na ocasido, uma reportagem revelou
que a Associagdo de Imprensa Estrangeira de Hollywood
(HFPA) ndo tinha negros entre os membros e que aceitava
préticas antiéticas nas votagdes. Entre as deniincias, por
exemplo, estava o fato de que os membros foram convidados
para viagens de luxo a Franga e que por isso a série “Emily em
Paris” foi indicada. O impacto foi tdo grande que a Eldridge
Industries e a Dick Clark Productions compraram, em junho

de 2023, o prémio e acabaram com a HFPA, que realizava

The Bear

Para comeco de conversa “O Urso” ndo € uma série sobre
comida. Ou sé sobre gastronomia. E, além de tudo, sobre
se sentir vivo. Com apenas oito episodios de 30 minutos
cada, a primeira temporada se provou uma das daquelas
produgdes que despertam sentimentos tdo diversos como
tristeza, alivio, raiva, ansiedade, vontade de rir, tudo ao
mesmo tempo agora. Quem ja teve algum contato com os
bastidores de um restaurante, seja na vida real ou acom-
panhando realities, certamente viu o ambiente cadtico

que permeia esse tipo de produgdo. Em “The Bear” isso é
elevado a poténcia maxima. A trama apresenta o jovem chef
Carmen “Carmy” Berzatto (Jeremy Allen White), que deci-
de largar tudo para cuidar do restaurante do falecido irmao,
Michael (Jon Bernthal). O problema é que Carmy se depara
com um ambiente nada profissional no The Original Beef de
Chicago. O restaurante tem uma divida enorme, proble-
mas de abastecimento e manutencao e, principalmente,
uma equipe que ndo o respeita como superior. Somado a
isso, o protagonista tenta lidar com o luto, apés perder o
irmdo de forma tragica, e tenta superar os traumas de uma
experiéncia anterior na cozinha. No Brasil, as duas primeiras
temporadas de “The Bear” estdo disponiveis no Star+. A boa
noticia é que a terceira temporada comecara a ser gravada

neste comego de ano ainda.

a premiacgdo ha 80 anos. Polémicas a parte, a edicdo de
2024 do prémio pretendeu ser um recomeco. E foi 6timo!!
“Oppenheimer” e “Succession” foram os grandes vencedores
da noite. A cinebiografia do criador da bomba atémica foi
ganhadora de cinco prémios, entre eles o de Melhor Filme
de Drama, Diregdo para Christopher Nolan e ator para Cillian
Murphy. Ja a Gltima temporada de “Succession” levou em
quatro categorias: Melhor Série de Drama, Ator para Kieran
Culkin, Atriz para Sarah Snook e Ator Coadjuvante para Mat-
thew Macfadyen. “The Bear” foi o destaque entre as comé-
dias, com trés prémios: Série, Ator para Jeremy Allen White
e Atriz para Ayo Edebiri. Ja “Treta” foi considerada a melhor
minissérie, com as melhores atua¢des no género para Steven

Yeun e Ali Wong. Conhega um pouco mais sobre eles.

Treta

A consagragdo de “Treta” no Globo de Ouro foi sé a confir-
magdo do sucesso que a série ja estava fazendo desde que
estreou na Netflix. Divertida, agil e tensa, “Treta” tem inicio
com uma discussdo no transito e ganha dimensdes absurdas
nos dando um relato cru sobre a psique em seu limite ao
mostrar duas extremidades da esfera social - uma empre-
saria talentosa prestes a fechar um acordo milionario e um
homem que cresceu em meio a miséria e falta de oportu-
nidades. Sempre trazendo a tona a firia de duas pessoas
emocional e profissionalmente frustradas, a série ainda
consegue unir drama e comédia conforme passeia em meio
a questionamentos existenciais reais e o humor nascido do
inesperado. Com Ali Wong e Steven Yeun em performances
arrebatadoras, a producdo mostra novas facetas de ambos
os atores, evidenciando a versatilidade em suas atuagdes e
a capacidade de oscilar em um cenario tragicomico. Em dez
episodios curtos, dinamismo, suspense e caos sociocultural
ganham vida diante das telas, em uma trama que nos tira o

folego a cada episédio.
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Oppenheimer Succession

O filme “Oppenheimer” ndo apenas conquistou seu lugar na lista dos Se vocé habita o planeta Terra, acompanha,
maiores sucessos de Christopher Nolan, mas também solidificou seu posto vez ou outra, alguma noticia sobre séries
como um dos cinco filmes com classificagcdo de maior bilheteria em todos e filmes que estdo fazendo sucesso nos

os tempos. Com uma arrecadagéo de impressionantes US$ 777 milhdes streamings, com certeza viu ou ouviu sobre
no mercado internacional, essa cinebiografia estrelada por Cillian Murphy, “Succession”, uma das mais bem-sucedidas
conhecido por seu papel em “Peaky Blinders”, narra a historia de J. Robert produgdes da histéria da HBO e HBO Max.
Oppenheimer, o cérebro por tras do Projeto Manhattan, uma iniciativa do Na&o a toa sua Gltima temporada levou quatro
governo dos Estados Unidos que tinha como objetivo desenvolver a primeira prémios Globo de Ouro para casa. Quatro
arma nuclear do pais. “Oppenheimer” esté disponivel para aluguel no Ama- também sdo as temporadas dessa brilhante
zon Prime Video, além de op¢des de compras na Apple TV e no YouTube. série em que acompanhamos a saga da familia

Roy, dona do quinto maior conglomerado de
midia do mundo, a Waystar Royco, enquanto
eles tentam lidar uns com os outros. O mote
que impulsiona a trama, como o préprio
nome da série sugere, é a sucessao do
império - Logan Roy, o patriarca, completa
80 anos no primeiro episddio, e paira no ar

a tensdo sobre qual dos filhos ira substitui-lo
na presidéncia da empresa. Talvez vocé esteja
pensando: dramas familiares permeados de
odio, inveja e afeto sdo recorrentes na ficgdo.
Entdo, o que ha de téo fascinante nos Roy? A
chave para entender isso esta na qualidade do
roteiro e, claro, na construcdo dos persona-

gens. Simplesmente brilhantes!
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Foram 17 meses morando no barco para deixar tudo pronto para a viagem. “A
preparacgdo foi tdo longa, tdo dura que esvaziou completamente minha paixao por
navegar. Olhava pro barco e s6 via seus defeitos, olhava pro espelho e sé via os
meus”, desabafa Tamara em suas redes sociais. A navegadora precisou contornar
centenas de “ndos” e milhares de frustragdes para enfim, em tempo incerto,
soltar as amarras e zarpar. Um convite a reflexdo sobre como nos relacionamos
com o tempo. E como coincidéncias nao existem, quando surgiu a pauta Tamara
Klink eu estava lendo o livro “Como Ser um Bom Ancestral - A Arte de Pensar o
Futuro num Mundo Imediatista”, de Roman Krznaric. O escritor discorre sobre a
capacidade que nds, seres humanos, temos de planejar o futuro. Ele propde cami-
nhos que nos fazem colocar em préatica nossa habilidade de pensar a longo prazo.
N&o em 20, 30 anos, mas pelos préoximos 100 anos, no minimo. E como podemos

deixar um mundo melhor para os herdeiros do nosso planeta.

“Na época do meu pai,
uma mulher navegar

solitaria nessas
regioes era algo

L 72

ainda mais distante”

Mas voltando a bordo do veleiro de ago Sardinha 2, nos trés primeiros dias da via-
gem, da Franca a Irlanda, a navegadora enfrentou ondas enormes e fortes rajadas
no contravento que a fizeram rastejar pelo barco inclinado para baixar os panos.
“A parte boa de viver os dias dificeis no comeco é que nos treze dias de mar, da
Irlanda a Groelédndia, eu ja conhecia melhor o barco e sabia o que fazer quando o
vento aumentava”, explica a velejadora. Em seus relatos, Tamara fala que o medo
é constante, mas sempre pensa que o proximo destino serd mais dificil que o de
agora e assim ganha forgas para enfrentar o presente. O percurso é repleto de
pontos de atengdo e exige planejamento, disciplina e responsabilidade. Imagine
acordar ao toque do despertador a cada 20 minutos, as vezes nem isso, para olhar
ao redor e ver se esta tudo bem. Mesmo recebendo relatérios diarios sobre a
posi¢do de blocos de gelo, colidir com um iceberg pode causar avarias no casco e
no motor e segundo a navegadora “ha poucos locais para fazer reparos se houver
um acidente”. No entanto, apesar de seus medos, Tamara acaba de se tornar a pri-
meira brasileira e a mais jovem navegadora do pais a cruzar o Circulo Polar Artico

em uma jornada solo.



VIAJAR NO TEMPO

“Viajar pelo tempo nos faz valorizar o momento pre-
sente e ansiar por um futuro tranquilo, mesmo tendo
consciéncia dos obstaculos do caminho”. Tamara fala
do privilégio de ter nascido nos tempos atuais. Sim,
tempos em que o GPS ndo esta na mente humana,
como na época de nossos antepassados, mas em
equipamentos modernos de alta precisdao. Ha& mais de
30 anos, quando seu pai, Amyr Klink, esteve no Avrtico,
a internet estava longe de ter o alcance que tem hoje,
ndo existiam equipamentos de comunicagdo como os
de agora, nem a tecnologia de navegagdo atual. Ainda

se usavam cartas nauticas de papel. De fato, muita
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coisa mudou, principalmente no que diz respeito a presenca de
mulheres no esporte. “Na época do meu pai, uma mulher navegar
solitaria nessas regides era algo ainda mais distante”. A navega-
dora tem como missdo “mudar o imaginario do que uma mulher é
capaz”, mas Tamara ressalta que muitas antes dela devem ser lem-
bradas. Ela se inspira nas historias e feitos de navegadoras como
Ellen MacArthur, que atravessou o Atlantico sozinha em um barco
velho e aos 24 anos dava a volta ao mundo, e Isabel Pimentel, a
primeira brasileira e latino-americana a realizar uma volta ao mun-
do em solitario e a primeira brasileira a cruzar o Oceano Atlantico
sozinha. Cita também a holandesa Laura Dekker, considerada a

pessoa mais jovem a completar a volta ao mundo em viagem solo.
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Nas redes sociais, Tamara explicou como estarad nos proximos meses. Na Groeldndia,
ela ficara presa no gelo por um bom tempo e enfrentara periodos sem a luz do sol.
Vivera em completa escuriddo por dias a fio. Durante os meses no mar, estara sem
sinal de internet, o que é comum. “Muito tempo sem internet para me desconectar
do tempo da cidade e me conectar com os elementos que estardo ao meu redor™.
Nas colocacdes de Krznaric, “uma das grandes tragédias da civilizagdo humana é
que a maior parte das sociedades (...) perdeu o contato com o tempo ciclico e sua
inerente perspectiva de longo prazo acerca do eterno retorno, em que o tempo
estd sempre recomecando.” Para o autor, a antiga ideia do tempo como um circulo
foi substituida pela nocado de tempo linear. Seu triunfo foi marcado pela chegada do
relogio de fabrica, mas se estendeu com as revolugdes do transporte e das comu-
nicagdes. A tecnologia digital chegou trazendo muitas melhorias, mas também se
apresentou com o poder de consumir o nosso “tempo presente”. Sob esse pris-

ma, afastada das atribui¢des do cotidiano, Tamara tera mais tempo para escrever,
desenhar, sonhar e vivenciar a natureza em sua forma bruta. Tempo para cuidar de si
mesma, da sua saide mental e fisica em um lugar ao qual poucos tém acesso, aonde
poucos chegaram. O tempo ira mostrar uma nova Tamara e esta, certamente, ira

aprender a superar ainda mais seus medos.

EXPEDICOES E
PUBLICACOES

Cruzar o Circulo Polar Artico em
uma jornada solo ndo é a primeira
travessia dessa desbravadora. Ela
faz valer a experiéncia acumulada
de outras expedi¢des. Em 2020,
atravessou 1.000 milhas do Mar do
Norte entre a Noruega e a Franca;
em 2021, cruzou 4.000 milhas do
Oceano Atléntico entre a Franga e o
Brasil e se tornou a mais jovem vele-
jadora brasileira a cruzar o Atlantico
em solitario. Sobre essa jornada, em
uma entrevista Tamara disse que
sentia muita falta de tomar banho e
fez uma colocagdo interessante: “O
banho ndo é s6 um habito de higie-
ne, ele € um marcador temporal, e
como eu ndo tomava banho parecia
que os dias se emendavam.” Com
certeza, em 2022, quando percor-
reu 2.000 milhas pela costa brasi-
leira de Paraty a Recife, enfrentou

esse mesmo desafio.

Para marcar o tempo e garantir que
ndo ira se perder em pensamentos,
Tamara se ancora em um habito que
cultiva desde os 8 anos de idade:
escrever diarios de bordo. O prazer
pela escrita vem ganhando forga
desde entdo. Em 2021 publicou dois
livros: “Mil Milhas” e “Um Mundo
em Poucas Linhas”, pela editora
Peirépolis. Em 2023, langou “Nés:
o Atlantico em Solitario”, no qual
relata a jornada da Franca ao Brasil
aos 24 anos. E agora, sera que ao
final dessa expedigédo ao Circulo
Polar Artico teremos mais um livro
publicado? E bem provavel. Tamara
acredita que escrever “é quase um
legado obrigatério”. Afinal, navegar
pelo mar ndo deixa rastros, mas
seus tragos sim. Em suas palavras:
“Sdo sementes de desejo de outras
viagens, outros deslocamentos,

internos ou externos”. 1
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POR Aline Gongalves
FOTOS Bernardo Silva,
Breno da Matta e Thiago Romano

GASTRONOMIA

a gosto

NO VERAO, O GELO GANHA AINDA Marcio Luiz Cardoso é chefe de bares

MAIS DESTAQUE DENTRO DOS COPOS do Grupo Alife Nino, recém-chegado
a Belo Horizonte. Ele explica por

DE DRINKS. ELE, QUE SEMPRE FOI PECA

que os estabelecimentos de ponta,

FUNDAMENTAL NOS COQUETE|S, por exemplo, ndo usam mais gelos
TEM SE APRESENTADO EM VERSOES ocos, comuns em confraterniza¢des
- iras. “S& I
SOFISTICADAS QUE, ALEM DE BELEZA, caseiras. "330 gelos que podem
R aguar o coquetel (porque diluem
CONFEREM QUALIDADE AS BEBIDAS. rapidamente) e dar uma estética ruim,

além de alterar o sabor. Agora, os
translicidos e visualmente ‘sélidos’

sdo gelos bons”, ensina ele.

A frente da Icenberg, uma empresa
mineira especializada em gelos,
Bernardo Batista explica que existem,
sim, os gelos ideais, mas que o tipo
depende também da receita do

drink. “Alguns sé precisam de gelo
na hora do processamento, e ndo na
apresentagdo. Ou seja, a bebida é
diluida e gelada no preparo. Também
ha bebidas que precisam de diluigdo
menor ou maior, e isso tudo é
importante ter em mente para quem
produz o gelo. Por exemplo: em um
drink com teor alcodlico elevado vocé
ndo vai querer que o gelo derreta
rapido e o obrigue a toma-lo numa
velocidade maior. Entdo, tendo um
gelo de qualidade e de tamanho
consideravel, com massa maior, ele
vai sustentar a temperatura ideal e a

diluicdo vai ser mais lenta”, observa.
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A bartender e mixologista Jasmine
Gomes, mais conhecida como

Jazz, recentemente faturou o
titulo de melhor na sua categoria
pelo Prémio Cumbucca, gragas

a atuagdo no bar Lamparina. Ela
tem uma visdo semelhante a de
Bernardo Batista. “Dependendo do
coquetel, tudo bem o gelo ser mais
quebrado. Se metade do coquetel &
diluicdo, como no Macunaima (com
cachaga, suco de limao, xarope

de aglcar e Fernet branca), posso
usar um gelo quebrado, que esteja

derretendo, por exemplo”, diz ela.

No geral, os chamados “gelos
profissionais”, por assim dizer,
demoram até quatro vezes mais
para derreter e isso é explicado
por algumas razdes: primeiro ele
nao tem ar dentro, a massa de gelo
€ maior, tem quantidade maior de
agua. Segundo é o proprio tamanho
do gelo. Fazemos cubos maiores

e isso influencia diretamente no
derretimento, na diluigdo”, observa

Bernardo.

A beleza do gelo é um critério
importante. Marcio Luiz Cardoso
conta que gelos mais limpidos sao
feitos com uma técnica pela qual

o oxigénio é retirado da agua.
Bernardo é especialista exatamente
nesse tipo de gelo translacido, que
descobriu por acaso, em videos

de japoneses em redes sociais.

“Eu fiquei fascinado com aquilo,
achei muito interessante, fui atras
para ver se era um produto viavel

e fizuma imersdo para entender

o processo de producdo”, revela.
Inicialmente, ele fez gelos caseiros
e os levou a confrarias de uisque
que tinha com amigos. “Percebi que
o gelo causava impacto maior que
os uisques e vi que era um produto
muito interessante, que chama
atencdo, bonito. Diante disso,
acabei pesquisando os mercados de
fora, como nos Estados Unidos e na

Europa”, lembra.
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Os gelos ficam translicidos por causa do processo de congelamento
utilizado. “E uma técnica de congelamento direcionado. Nos freezers
convencionais, a refrigeracdo vem de todas as partes e o Gltimo lugar a
congelar é o centro do gelo, que ainda fica liquido até o dltimo minuto.
Quando tudo congela em volta e s6 depois o centro, ele se expande e faz ali

aquela mancha branca. A nossa técnica direcionada vai congelar por camadas

e ndo de fora pra dentro”, explica o empresario que comanda o Icenberg. “Nﬁjo tem

Além da limpidez que confere beleza, formatos como cubos,

paralelepipedos e esfera também agregam e podem variar, desde como negal.
que continuem ajudando a manter a temperatura do coquetel e ndo

prejudiquem as caracteristicas sensoriais, tanto herbais quanto alcodlicas. ,

“Nao tem como negar que o gelo é uma parte essencial do coquetel, ndo que 0 gelo e
da pra falar ‘tem como tirar o gelo, tem como colocar mais gelo’ porque

o gelo faz parte do coquetel e ele tem um propésito ali”, argumenta a

bartender Jazz. Se for o caso, ainda dé para usar até o gelo triturado, hit uma pal.te
dos anos 90 no Brasil. “Eu fago drinks com gelo triturado em um coquetel

que sirvo no Lamparina e é mais doce, alcodlico e citrico. Entédo, o gelo vai

®
suavizar essas sensacgdes. Esse formato era mais utilizado antigamente, mas esseHCIal do

continua sendo possivel, sim”, completa.

2
Bernardo Batista reitera: “Drinks sdo receitas como pratos, tem que coquetel.

acrescentar um pouco disso, daquilo, bater ou ndo, etc. Cada drink tem sua
receita e o gelo agrega. Na internet tem muito video de gente tirando o
gelo do copo e falando: ‘Nédo sobrou nada, vou pedir sem gelo’, como se

o bartender fosse mandar um copo cheio de drink. O gelo compde o drink
da mesma maneira que um queijo entra numa receita de um prato. E ele

sendo bonito, muda a experiéncia como um todo”, defende. ~1
O Madame, do Nino Cucina
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ESCOLHER BEM OS COPOS E TACAS
PARA OS COQUETEIS CONTRIBUI
PARA UMA EXPERIENCIA COMPLETA

Comprou o melhor destilado. As melhores frutas. Escolheu o gelo perfeito. Bom,
tanto trabalho para fazer um drink de exceléncia ndo pode ser desperdicado em
uma taca inadequada. Existem, sim, copos melhores para cada tipo de coquetel. O

ideal é ter em casa alguns deles, sempre de cristal transparente.

Apesar de ndo existirem regras rigidas, as tendéncias consolidadas sdo um bom
direcionamento, ja que surgiram exatamente da experiéncia de profissionais do
bar. “O gin, por exemplo, comegou sendo preparado no long drink tradicional,
mudaram para a balloon e virou tendéncia”, observa a bartender e mixologista
Jasmine Gomes, conhecida como Jazz, do bar Lamparina. “Indico ter em casa ao
menos um copo longo para mojito, pifia colada, cuba-libre. A taga Martini & muito
elegante, e um copo baixo é perfeito para uma caipirinha, um uisque, além da taca

balloon para o gin”, enumera ela.

Quem quiser inovar, pode também usar tagas de vinhos para coquetéis. Ah, e ndo

esquecer de ter sempre a mdo os copinhos para doses e shots.

POR Aline Gongalves
FOTOS Divulgagdo

Copos altos
~thno Nachtmann

Que tal um copo com tradi¢do
europeia? A empresa Nachtmann foi
fundada em 1834, na regido da Bavaria,
com a heranca de fabricar cristais
feitos @ mdo e a maquina. Em 2004, a
marca se juntou a Riedel Glassworks,
com quase trezentos anos de historia.
Cortados de cristal, os copos altos
Ethno trazem um entalhe compactado
que cria um jogo de luz brilhante. Esse
long drink tem capacidade para 434

ml e pode ir a lava-lougas. O modelo é
ideal para coquetéis mistos, ja que seu
formato mantém a efervescéncia e
seu tamanho generoso oferece espago
para liquidos e gelo.

Onde comprar: e-commerce Spicy
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Copos on the rocks

Strauss

As bebidas servidas on the rocks, ou, literalmente, sobre as
pedras de gelo, pedem copos mais baixos e largos - boa
parte desses drinks leva uisque, vale dizer. Um classico
ideal para esse tipo de taga € o Negroni, por exemplo. O
copo on the rocks do modelo 105 da Strauss, com capaci-
dade para 430 ml, tem um formato atemporal, mas com
lapidagdes que ddo um toque contemporaneo a pega. O
uso de lava-lougas ndo é recomendado.

Onde comprar: e-commerce Strauss

Tacas gin tonica
Schott ZAwiesel

O formato bulboso oferece muito espago para
variagdes criativas da popular bebida. Com capaci-
dade de 710 ml, é indicado para sangria, coquetéis
e, obviamente, bebidas com gin. A Schott-Zwiesel
é reconhecida como a lider mundial no mercado
de cristais finos. Seus copos, tagas e decanters sdo
feitos de cristal tritan, um tipo Gnico de cristal in-
ventado e patenteado pela marca. E livre de chum-
bo e bario, usando 6xidos de titanio e zirconio. O
resultado € um material resistente a estilhagamen-
to, segundo a fabricante, altamente duravel e com
brilho e transparéncia.

Onde comprar: e-commerce Matisse Casa

Tacas Basic Bar Classic
Schott Zwiesel

Cosmopolitan, Manhattan, espresso Martini, Collins, Daiquiri, Martini e ou-
tras bebidas frescas e ndo muito grandes sdo algumas das indicadas para as
tacas Basic Bar Classic by Charles Schumann, da marca alema Schott Zwiesel,
feitas de cristal de titanio e com capacidade de 202 ml. O cristal é trabalha-
do em um corte classico xadrez. O uso de lava-lougas ndo é recomendado.

Onde comprar: e-commerce La Ville
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VIAGEM
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UMA PAISAGEM DE TIRAR O FOLEGO, HOTEIS
IGUALMENTE INCRIVEIS E MONTANHAS PERFEITAS
PARA A PRATICA DE ESPORTES NA NEVE. O
ESTADO DO COLORADO, NOS ESTADOS UNIDOS, E
CONHECIDO NAO SO PELAS HISTORIAS DO VELHO
OESTE, MAS TAMBEM POR TRES LOCAIS QUE SAO
DESTINO CERTO QUANDO SE FALA EM ESQUI E
SNOWBOARD: ASPEN, SNOWMASS E VAIL ESTAO
LOCALIZADAS NAS CHAMADAS MONTANHAS
ROCHOSAS, O QUE GARANTE OTIMAS PISTAS DE
ESQUI ENTRE JANEIRO E JUNHO. MAS NEM SO DO
ESPORTE VIVE ESSE TRIO DE CIDADES. HA TAMBEM
RESTAURANTES ESTRELADOS, LOJAS DE GRIFE,
FESTAS E SHOWS PARA CURTIR A NOITE.
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Snowmass

VIAGEM

De que voceé vai precisar

Se vocé ndo é um esquiador experiente, é interessante se inscrever em aulas com os
professores da propria estacdo de esqui. Vocé pode fazer aulas em grupos, 6tima pedida
para conhecer pessoas de todo o mundo, ou particular, para ter um instrutor a sua
disposi¢do, monitorando vocé 100% do tempo. Também é importante ndo esquecer o
passaporte para as gondolas. Geralmente cada local tem um pacote em que vocé paga
de acordo com os dias em que ira frequentar o local. A média de prego do passe para
uma semana é de 500 doélares. Outros itens de investimento obrigatério sdo roupa e
equipamento. Geralmente nos préprios hotéis vocé encontra uma loja com tudo o que é

necessario para esquiar e tem as opgdes de compra-los ou simplesmente aluga-los.
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Hora da diversao

Nem s6 de tombos e adrenalina vivem os turistas

que escolhem uma estagdo de esqui como destino

de férias. Outra atragdo que faz sucesso sdo os
restaurantes da alta gastronomia, as lojas de grife e as
festas, que acontecem principalmente no fim do dia,

quando os esquiadores estdo prontos para relaxar.

Em Aspen e Snowmass, o centro comercial da
cidade é pulsante e animado. Va até arua S.

Galena se estiver em busca de grifes como Gucci,
Dior, Louis Vuitton, Prada e Burberry. Se quiser

a experiéncia de uma gastronomia estrelada, o
destino é o restaurante Element 47, localizado
dentro do hotel The Little Nell. Mas ndo esqueca de
aproveitar os restaurantes localizados no topo das
estacdes de esqui. O Cliffhouse, com seu churrasco

da Mongdlia, e o Sundeck devem entrar na sua lista.

Ja em Vail sdo dois centros comerciais bem
proximos um do outro. Lionshead Vail Square e Vail
Village Mountain Plaza reinem lojas charmosas,
restaurantes e hotéis. Para uma experiéncia
gastrondmica que une pratos saborosos com vista
estonteante, siga rumo ao The 10th, localizado no

coragao da Vail Mountain.

NO TOPO,
o movimentado centro comercial em Vail

ACIMA E AO LADO,
basecamp, ringue de patinagdo em
Snowmass e as grifes de luxo em Aspen

AVANTGARDE 71
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VIAGEM

Diversao dia e noite: acima, a vista
deslubrante do Peapcke Park, em Aspen.
Abaixo, fogos de artificio em Snowmass
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Onde ficar

Uma 6tima hospedagem é crucial
para o sucesso da sua viagem. E ela
que daréa todo o suporte no seu dia
a dia como esquiador. Além disso,
os melhores hotéis sdo os que estdo

localizados proximos as pistas de esqui.

St. Regis Aspen

O mais luxuoso hotel da cidade tem
vista para a montanha de Aspen. O
famoso RAKxa Wellness Spa tem
piscina aquecida e uma localizagao
privilegiada, a poucos passos da
estagdo de esqui principal. Na
gastronomia, dois restaurantes
atendem os héspedes: o Velvet

Buck, com sua cozinha moderna, e

o Mountain Social, bar famoso pelos
coquetéis artesanais. Nos quartos, as
camas com enxoval de algoddo de 400
fios, amplas salas de banho e mobiliario
assinado por Ralph Lauren garantem o
descanso dos esquiadores.

www.marriot.com

Viceroy Snowmass

Se vocé preferir ficar proximo a
montanha de Snowmass, o hotel
Viceroy é a melhor opg¢ao. Ski-in, ski-
out (termo usado para definir quando
um hotel faz fronteira com uma
montanha nevada), ele tem quartos
confortaveis, todos com uma pequena
cozinha, além de piscina aquecida, spa
e restaurante.

www.viceroyhotelsandresorts.com

Four Seasons Vail

O hotel atrai ndo s6 por todos

os luxos que a rede Four Seasons
oferece, como spa, piscina, quartos
amplos e restaurantes estrelados, mas
também pelo seu lounge privativo de
esqui, localizado no coragédo da vila

de Vail, préximo a goéndola 1, onde os
esquiadores se reinem no fim do dia
para tomar um drink.

www.fourseasons.com/vail

~ara chegar

Para as trés localidades, vocé deve
aterrissar nos aeroportos das cidades
de Denver ou Eagle e delas pegar um
transfer até o seu hotel. Aproveite
para admirar as belas estradas em um
percurso de cerca de quatro horas
partindo de Denver até Aspen e de
duas horas partindo do aeroporto

de Eagle. Ja se seu destino é Vail, o
percurso dura duas horas quando
saindo de Denver e 35 minutos
quando de Eagle. Seja qual for a

escolha, a diversdo é garantida!
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OBJETO DE DESEJO

Cozinhas, banheiros com lougas coloridas, produtos de limpeza, frutas,
animais domésticos e outros nem tanto povoam as telas de Ana Elisa Egre-
ja, artista paulista que virou febre nas redes sociais por seu apelo estético

altamente pop.

As pinturas de Ana Elisa materializam cenas fantasticas nas quais as ideias
de domesticidade e de abandono, a presencga arquitetonica e os géneros
classicos da historia da arte, como a natureza morta e a pintura de interior,

sdo alguns dos vértices de sua pesquisa.
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Naturezas mortas

POR Natalia Dornellas
FOTO Divulgagdo

“Uma das caracteristicas do trabalho da
Ana Elisa é que aquilo que ela nos apresenta
como realidade &, na verdade, uma colagem
de imagens. Nessa combinacao, ela adiciona
detalhes, muitas vezes animais, que se intro-
metem nesse suposto realismo, gerando um
curto-circuito na realidade, pontua Moacir
dos Anjos, curador de arte, pesquisador e

conhecedor da obra de Ana Elisa Egreja.”1
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wxo é J[aZe/'
do seu jeito

Nossos experts cuidam de
todos os detalhes da sua
viagem para que a
experiéncia, além de
exclusiva e inesquecivel,
supere todas as expectativas.
Somos parte do Serandipians,
um dos principais selos

de turismo de luxo do mundo,
o que nos ajuda a
proporcionar experiéncias
singulares, como

Upgrades em hotéis

Early Check In

Late Check Out

Vouchers de Spa

Mimos e amenities exclusivos
Tarifas especiais e muito mais...
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