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Acreditamos que a Avantgarde Motors propor-
ciona aos nossos clientes muito mais do que a
compra de um carro. Somos experiéncia, cone-
xd0 e, agora, inovamos para criar um canal de

informagdo de confianga e qualidade.

A revista Avantgarde Universe nasce com o
propdsito de conversar com outros setores com
a mesma linguagem do nosso mercado. Aqui

comega esse didlogo.

Além de contar nossa historia e mostrar as
caracteristicas do projeto da nova loja, assinado
pelo arquiteto Sérgio Viana, apresentamos dois
langamentos fantasticos, os superesportivos

Ferrari F8 Tributo e o Mclaren Elva.

O luxo contemporaneo apoiado nas experiéncias
e sensagdes encontra eco em viagens de aven-
turas em Ruanda ou na Tanzania, paises da Africa

que se tornaram roteiros turisticos.

No mesmo segmento, a alta hotelagj
menta para manter cativos se
Bristol de Paris, hotel palégi

passou por uma renov;

AVANTGARDE

no restaurante Celeste do The Lanesborough
Hotel, em Londres, sob o comando da pastry chef

Peggy Porschen.

Na moda, os leitores vdo encontrar a Loro Piana,
grife italiana do conglomerado LVMH, com
novidades para quem ndo abre mao do vestuéario

construido com as Ids mais raras do mundo.

Enquanto isso, os mineiros estdo brilhando

no mercado premium: o TS Studio, de Belo
Horizonte, assina uniformes corporativos de
empresas top level internacionais. J& o CEO do
grupo Arezzo & Co, o empreséario e shoe designer
Alexandre Birman, implanta lojas de marca

homaonima em Nova York e Los Angeles.

Mais do que adornos masculinos, relogios gri-

Tvidolria3d d
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A historia da Avantgarde Motors traduz a trajetoria de trés jovens
empreendedores apaixonados por carros. Em determinado mo-
mento das suas vidas, eles acreditaram que, além de realizarem seus
proprios sonhos, poderiam realizar os sonhos de pessoas movidas

pela mesma paixdo.

Fernando Duran, Aureo Branddo e Rodrigo Freitas partem, agora,
para uma nova era com a inauguragdo da atual sede da empresa,

na avenida Raja Gabéaglia. A arquitetura arrojada foi concebida pelo
arquiteto Sérgio Viana em 6 mil metros quadrados e tem uma série
de atragdes tecnoldgicas e sensoriais que vdo fazer o coragdo dos
amantes de automoveis de alta performance pulsar mais forte. Assim
como trara visibilidade para os produtos, uma vitrine perfeita para
exibir e valorizar preciosidades como Ferrari, Lamborghini, Porsche,
Jaguar, Mclaren, Bentley, Maserati e outras marcas do universo pre-

mium, que chegam a custar entre R$ 100 mil e R$ 3 milhdes.

“E o comego de um outro ciclo” - assim Duran define a empreitada,
explicando que & se vao trés anos desde que o trio aventou a possi-
bilidade de buscar um novo espago para crescer empresarialmente
e conceitualmente. “E um projeto complexo e criterioso para aten-

der a expectativa alimentada pelo mercado”, acrescenta.

Isso porque a chegada da nova Avantgarde vem sendo cercada pela
curiosidade da comunidade que trabalha no setor no pais, uma vez
que ela se tornou uma referéncia nacional na oferta e comercializa-
gdo de carros grifados. “Sera um divisor de aguas para a empresa”,
garante Rodrigo, para quem o nome da loja traduz o espirito do
negdcio. “As pessoas sabem que nossa principal caracteristica é
surpreender, atuar fora da caixa, 0 que sempre traz uma grande

responsabilidade”, enfatiza.

Para relembrar a historia dos empresérios, vale dizer que eles se
conheceram profissionalmente por volta dos anos 2000, atuando na
area comercial da Brasil Automoveis. A convivéncia diaria fortaleceu a
amizade entre os trés e a possibilidade de abrirem o préprio em-
preendimento, tirando proveito dos conhecimentos e habilidades in-

dividuais e tendo como denominador comum o amor pelas maquinas.

Esse sentimento acompanha Aureo desde a infancia, j& que sua
familia sempre se dedicou ao comércio de automéveis, em Sete
Lagoas. “Participo desse universo desde os 13 anos e segui 0 mesmo
caminho”, ele conta. J& Rodrigo, formado em administragdo de
empresas, filho de Edil Ferreira, comerciante de carros na época em
que a avenida Amazonas era o coragdo do mercado automobilistico
de Belo Horizonte, também comegou seu aprendizado na area aos
13 anos. No caso de Fernando, com duas graduagdes no curriculo

- direito e administragdo de empresas -, a vocagdo para as vendas

falou mais alto.
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Em 2004, quando abriram a primeira loja
Avantgarde, com 400 metros quadrados, na rua
Califérnia, no bairro Sion, ja haviam decidido que o
nicho seria o segmento de automadveis premium.
Acostumados a atuarem na linha de frente, no
corpo a corpo com o cliente, atitude que mantém
até hoje, em pouco tempo foram ganhando espa-
¢o nesse ramo exclusivo em que a credibilidade é
moeda forte. “O mineiro aprecia tratar direto com
o dono do negécio. Isso faz parte do comporta-
mento do nosso povo. Apesar de termos um time
de vendedores qualificados, noés também partici-
pamos e interferimos nas negociagdes, o que faz

uma grande diferenga”, afirmam.

Para além da qualidade, do prego e do atendi-
mento seleto, a confianga é outro valor inestima-
vel segundo os empresérios: “Temos clientes de
outros estados que compram sem ver o carro,
porque acreditam no nosso trabalho e sabem
que vao receber um produto em perfeitas con-
digdes. Além de comprar com tranquilidade, tém
certeza de que podem contar com apoio total da
equipe no pbés-venda, o que inclui a assisténcia
técnica, manutencgao, estética automotiva, sequ-

ro e documentagdo”.

A administradora de empresas Adriana Levy
confirma a exceléncia desses servigos. “A expe-
riéncia do cliente é exemplar, do atendimento a
entrega do produto. Eles ndo sé vendem o carro,
mas cuidam de todos os tramites no processo”,
garante. Desde que voltou dos Estados Unidos,
ha 13 anos, e comprou sua primeira BMW na
empresa, tornou-se cliente fiel. “A Avantgarde
estd atenta ao nivel de exigéncia que o mercado

de luxo demanda”, afirma.

“Belo Horizonte ndo tem uma agéncia com

esse nivel de qualidade”, assegura o empresario
Eduardo Cozac Tamaro. Segundo ele, um

dos segredos do sucesso da empresa é sua
especializagdo no nicho em que trabalham.

“Os trés socios entendem do assunto”, pontua.
Apaixonado por carros superesportivos,

com marcas expressivas na garagem, ele é
frequentador assiduo da Avantgarde. “Gosto de
conhecer novos modelos e me tornei amigo dos

socios”, completa.

A Avantgarde se
orgulha de ter
conquistado clientes
e parceiros em todo o
pais no segmento de
automoveis premium

Todos esses fatores somados contribuiram para que, em outubro de
2011, sete anos ap6s sua fundagdo, a empresa mudasse de enderego,
elegendo um local com area seis vezes maior, na avenida Mario Wer-
neck, no bairro Buritis. Uma loja impactante, com projeto de Sérgio
Viana, mesmo arquiteto que assina os ambientes da nova sede, na

avenida Raja Gabaglia.

“Foi uma virada de chave que atingiu o mercado de automoveis pre-
mium nacionalmente”, salienta Fernando. A mudancga fisica levou a uma
mudanca radical no posicionamento da Avantgarde, com resultados
surpreendentes. Para se ter ideia, atualmente, cerca de 30% das vendas
sdo feitas para outros estados, entre veiculos seminovos - base do
negdcio — com opgdo de novos. Foram mais de 10 mil carros vendidos
em 15 anos de atuagdo, nimeros comemoraveis, envolvendo desde o

cliente que sonha com o primeiro carro até o colecionador.

“O automovel € um objeto de desejo de grande parte da populagéo,
seja por questdo de conforto ou por satisfagdo pessoal. Cada consu-
midor busca uma historia, se identifica com um ponto que pode ser o
design ou a velocidade. Os amantes das marcas de alta performance as

colocam no patamar de uma obra de arte”, observam os sécios.

Segundo eles, alguns clientes projetam o momento da compra por um
ou dois anos, e quando conseguem realiza-la, fazem questdo de que ela
ocorra na Avantgarde. Isso faz parte do “pacote do sonho”, revelam. Ao
longo do tempo, muitos se tornaram amigos dos empresarios, em uma

convivéncia que se estende a momentos sociais de maior intimidade.

AO LADO

Os sécios Rodrigo Freitas,
Fernando Duran

e Aureo Brandao



A visionaria loja na Raja Gabaglia € mais uma vitéria ce-
lebrada por Fernando, Aureo e Rodrigo, refletindo novas
metas como o desejo de aumentar o espectro de agdo

da empresa que, em uma década e meia, gerou conexao
importante entre marcas e clientela em torno dos bélidos,
formando uma espécie de “confraria”. O projeto, resul-
tado de pesquisas nos principais segmentos de negécios
mundiais, reflete também a coragem e ousadia do trio em
investir em um empreendimento vultoso em um momento

de retragdo da economia do pais.

E um voto de confianga no mercado, imbuido da certeza
de que o crescimento ampliara as oportunidades de 6ti-

mos negocios, permitindo uma oferta maior de automo-

veis com precos de R$ 100 mil até R$ 3 milhdes. “Teremos

uma vitrine enorme para apresentar produtos maravilho-
sos e atender a um publico com interesses diversificados.
Pretendemos, também, atrair novos clientes com o leque
de veiculos mais amplo”. Outra meta é consolidar o nicho
nautico e de aeronaves por meio de parcerias com forne-

cedores nesses seg mentos.

O edificio que abriga a Avantgarde, icénico em Belo
Horizonte, passou por um retrofit. A tecnologia de

ponta do projeto visa oferecer experiéncias e promover
networking entre os frequentadores do local. Ao

lado do piblico masculino, recorrente no segmento
automobilistico, a intengdo é atrair maior atengdo do
publico feminino para os automéveis, e familias, de modo

geral, para compartilhamentos e conexdes sociais.

Uma area no piso inferior do prédio foi concebida
com essa finalidade, o que possibilitara o didlogo
com outros segmentos que conversam com o van-
guardismo da empresa. O ambiente é projetado para
receber langamentos imobiliarios em Belo Horizon-
te, como os ja promovidos para parceiros de Miami

e Portugal, além de eventos esportivos, de moda,
decoragdo, tecnologia e varejo. Contetdos afinados
com a salde, bem-estar, sustentabilidade e preserva-

¢do do meio ambiente também estdo na agenda.

A Avantgarde esta alinhada com esses conceitos
e a questdo ambiental também desperta atencao
da empresa, proprietaria de uma area de preser-
vagdo com 500 hectares de Mata Atlantica, em
Séo Bartolomeu, distrito de Ouro Preto, onde o
projeto Promata-MG desenvolve ag¢des. Sdo 20
nascentes, cachoeiras e lagos, proximos a nas-
cente do Rio das Velhas. “Essa preocupacao deve
fazer parte do setor automobilistico, que precisa
buscar formas de crescer com sustentabilidade.
Isso ja se manifesta mundialmente na fabricacdo
de componentes como bancos, revestimentos e
outros itens produzidos com material sustentavel”,

pontua Fernando.

O bem-estar dos colaboradores da Avantgarde,
uma equipe com 40 pessoas, também foi lembrado:
o projeto de arquitetura contempla espago para

descanso, academia e confortavel refeitério. ~1
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POR Heloisa Aline
FOTO Fabio Cangado
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SERGIO VIANA ASSINA PROJETO REVOLUCIONARIO
PARA A AVANTGARDE, MESCLANDO REFERENCIAS DO
UNIVERSO DOS AUTOMOVEIS COM TECNOLOGIA E
EXPERIENCIAS VISUAIS E SENSORIAIS
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Imagine uma loja em que vocé pode encontrar amigos
para tomar um café ou almogar, participar de uma festa
ou exposicdo, se informar sobre os superesportivos

e, ainda, comprar o carro dos seus sonhos. A concept
store da Avantgarde é assim: reline muitas novidades e

tecnologia, mas foi pensada para agregar pessoas.

O projeto assinado por Sérgio Viana é o passaporte
para essa realidade. Concebido sob a égide do design
de velocidade, termo que ele cunhou para explicar o
conceito arquitetdnico, seu desenho revolucionario
ultrapassa tudo o que ja foi feito no Brasil e, até mes-
mo, no exterior. “N&do hd uma loja como esta nem
fora do pais”, confirma Ludmila Duarte, da pagina Do
Salto pro Asfalto.

Para materializar esse conceito, o arquiteto tirou
proveito do desenho original do imével, com area de 6
mil metros quadrados, e da sua localizagdo, em pleno
corredor automotivo de Belo Horizonte. A paisagem
em torno, particularmente as construgdes morreadas
do bairro Santa Licia, e a vegetagdo funcionaram como
orientagdo para o desenvolvimento do projeto. Mas o
ponto norteador do retrofit foi o DNA da Avantgarde.

Sérgio explica que, depois de vérias visitas a saldes

de automoveis e pesquisas em lojas top de mercado,
mergulhou na criagdo. “S&o trés lojas em uma, inter-
ligadas por uma linguagem multifuncional, com areas
definidas em trés saldes”, explica. O circular €, na sua
concepgdo, a “cereja do bolo”. Para transforma-lo em
uma “caixa de luz em movimento”, que chamasse a
atengdo dos passantes e imprimisse leveza ao ambien-

te, paredes, esquadrias e divisorias foram eliminadas.

A escada helicoidal foi envolvida por um painel
perfurado, o que traz a sensagdo de uma membrana
permeéavel, em um jogo de luz entre o aberto e fecha-
do. Torna-se a base de uma estrutura que se expande,
em movimentos circulares, em diregdo ao teto. Este,
em gesso, ganhou rasgos valorizados pela iluminagdo.
Trés enormes luminarias com S metros de didmetro
destacam os automoveis e, ao final, uma parede verde

e uma cortina fecham o ambiente.

O branco predomina nessa “caixa de luz”. Detalhe
surpreendente: os vidros magnetizados, que cercam
0 saldo, se tornam opacos, como se fossem uma tela,

para receberem proje¢des de imagens.

O mesmo recurso é aplicado no mezanino, que se
integra, por meio dos panos de vidros a essa sala, e em

outros ambientes da loja.

A arquitetura
movimentada usa
o pé direito do local
criando recortes
que contribuem
para darunidade

ATRACOES

No saldo triangular, destinado a area comercial propriamente dita,
as solugdes arquitetonicas estédo ligadas a simbolos e formas auto-
mobilisticas, a comegar pelo piso com efeito de asfalto. Maquinas
foram colocadas verticalmente na diregdo da fachada, que fun-
ciona como uma enorme vitrine. Painéis de video wall propagam
imagens que também sdo refletidas nessa fachada. “O observa-
dor se conecta visualmente com tudo”, diz Sérgio. A arquitetura
movimentada tira proveito do pé direito com 7,2 m, criando vaos

recortados, que contribuem para dar unidade ao local.

O arquiteto ressalta que, para quebrar o aspecto tecnologico,
presente em todo o projeto, concebeu um jardim vertical ao lado
de um café, na area final do saldo. “E o momento de receber a

chave do carro e celebrar”, afirma.

Dentro da mesma proposta de despertar sensagdes, no lavabo, a
dgua cai de dentro de totens suspensos que, por sua vez, transmi-
tem cenas do mundo automobilistico. As paredes dos banheiros

receberam granito escovado e texturas que lembram pneus.
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A arquitetura de interiores é aquecida
no mezanino pela parede ripada dou-
rada, que serve de fundo para um bar.
Piso em carpete vermelho e paredes
no mesmo tom energizam o ambien-
te. Méveis contemporaneos assina-
dos por Arthur Casas para Méveis
Ameérica completam o ar minimalista.
Nesse projeto cheio de atragdes vi-
suals, ndo falta a sala de cinema com O saldo principal remete a uma caixa de luz em movimento
poltronas reclinaveis para os clientes

assistirem a filmes relacionados ao

universo das maquinas.

Localizado no subsolo, abaixo do saldo
circular, fica o saldo underground.
Nele, o preto predomina e varios
recursos foram utilizados para torna-
lo um local atraente para receber
eventos - festas, exposigcdes de

arte, desfiles de moda, cursos, entre
outros. Os pilares radiais foram
encapados, criando paredes verticais
em drywall, com nichos que podem Parede ripada em dourado: iluminagdo para o mezanino
servir como suportes para exposigoes

diversas, de carros a obras de arte.

No piso, repetiu-se o efeito asfalto. “E

como se fosse uma galeria de arte”,

observa o arquiteto.

Para completar o roteiro, surgem
trés outras novidades: um estidio
fotografico, com base giratéria,
totalmente equipado para fotografar
carros. “Na sequéncia do saldo
underground, foram incluidos box
individuais e pista para testes”, ele
revela. A terceira é o espago com
vestiario, refeitdrio, academia com
piscina e sauna para proveito dos

colaboradores da Avantgarde. ~1
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PORCARO

imoveis e negécios

Encontrar o imével para vocé chaméd-1lo de perfeito € o0 nosso
prop6sito. Se o seu objetivo é viver em um lugar para vocé e
sua familia passarem os melhores dias da sua vida, um lugar para
sentir-se pleno e que te dé uma razao a mais para sempre querer
estar, temos uma dica para vocé: jamais troque o perfeito pelo ideal.
Com objetivo de proporcionar aos clientes a certeza da melhor
escolha, a Porcaro desenvolveu uma metodologia de trabalho altamente
eficiente unindo a experiéncia digital com a expertise de uma equipe
de especialistas com amplo conhecimento de mercado imobiliario.
Venha viver a experiéncia Porcaro e fagca o melhor momento acontecer.

Acredite, vamos te surpreender.

DESEJAR.
ESCOLHER.
VIVER.

Rua Plutado, 161 - Sala 304
Santa LUcia, Belo Horizonte - CEP 30360-450
+55 31 2576-9500

porcaroimoveis ﬂ porcaroimoveis u porcaronegocios porcaroimoveis.com.br



VENDAS EXCLUSIVAS

EDIFICIO GREEN TOWER TENNIS RESIDENCE

Com localizacgdo privilegia-
da, o Edificio Green Tower
Tennis Residence possui
apartamentos tipo de 260 m?
e cobertura duplex com 538
m?>. As unidades contam com
2 suites, 2 semissuites, va-
randa com pé direito duplo,
sala, vista panoréamica e 4

ou 5 vagas.

LOTES NO CONDOMINIO MORRO DO CHAPEU (PE NO GOLFE)

Para quem preza por exclu-
sividade, conforto e como-
didade, o Condominio Morro
do Chapéu oferece as opcoes
ideais, com lotes que pos-
suem metragens a partir de
1.452 m?, muita area verde
e vista para o campo de
golfe.

E:-’F-EI
Mt
EIE. -T2 CONHECA MATS

EDIFICIO FAENA INFINITY

No bairro Santa LUcia, o
Faena Infinity é um edificio
com estrutura sofisticada
e diferenciada. Com projeto
inteligente e flexivel, as
unidades possuem de 240 m?
a 730 m?, ampla sala, 3 a
7 vagas para 0S carros e
piscina com borda infinita
em cada unidade.

CONHECA MAIS
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N&o se sabe se

a Mclaren quis
homenagear a cidade
turistica da Esténia ou
fazer uma relagdo com

0s gnomos, criaturinhas da
floresta. O certo é que Elva,

um roadster espetacular da
marca inglesa, pode ser ambos:
belo como a localidade no Leste
Europeu ou encantador, capaz de ter

atributos magicos.

Independentemente da origem do nome,
o novo roadster da MclLaren chegou ao
Brasil como mais um representante da linha
Ultimate Series, que também produz espor-
tivos de rua, sempre bebendo na fonte do
automobilismo para oferecer desempenho e

dinamismo aos pobres mortais.

O cliente que tera essa maquina na garagem é
extremamente especial. Afinal, ela tem produgéo

limitada a 399 unidades e comercializado apenas

por encomenda, a exemplo dos seus antecessores

Mclaren P1, McLaren Senna e Mclaren Speedtail.

De acordo com o fabricante, o Elva comemora os reno-
mados M1A projetados por Bruce Mclaren, tais como o
MIA (Mk 1), M1B (Mk 1) e M1C (Mk I11) da década de 1960.
Eles foram produzidos como vers&es “cliente” dos carros

de corrida inovadores da marca.

O CEO da Mclaren Automotive,
Mike Flewitt, explica que a
empresa sempre expande as
fronteiras do desenvolvimento
de supercarros e hipercarros

em busca de experiéncias de
pilotagem diferenciadas para

os compradores. E o novo Elva

exemplifica isso.

Com monobloco em fibra de
carbono, esse Mclaren é bastante
leve. O material, contudo, é resis-
tente, tanto que integra também

o chassis e a estrutura do modelo.

Cada porta é construida intei-
ramente de fibra de carbono e
apresenta um design de dobradica
Unica, montada no veiculo logo
atras da concha frontal. As portas
abrem em estilo “tesoura” uma

marca registrada da McLaren.

O piso do Elva também é em fibra
de carbono exposta e é aprimora-
do com o uso de material antider-
rapante em pontos selecionados,
ou tapetes sob medida, conforme
o gosto do fregués. O carbono
ainda forma o nlcleo do sistema

de freios.



Aliado a isso, estd um motorzao V8 biturbo
de 826 cv de poténcia e 80 kgfm de
torque. Afinal, o desempenho é o principal

cartdo de visitas dessa maquina.

O propulsor pertence a mesma familia

de motores do Mclaren Senna e o Senna
GTR. Seu desempenho é de tirar o félego:
aceleragdo de O a 100 km/h em menos de

trés segundos.

A suspensdo é totalmente ativa e hidraulica
e se adapta, em trés situagdes, ao modo
de dirigir do motorista: conforto, esporte

e pista.

O Mclaren Elva é um roadster e, portanto,
tem que fazer por onde na aparéncia - e
faz. Com carroceria “aberta” e capacidade
para duas pessoas, ele possui uma frente
baixa e picos pronunciados do para-cho-
que dianteiro. Os para-lamas traseiros sdo
grandes e fluem da frente da porta para a

parte traseira.

A tecnologia utilizada na sua construgdo
vem das pistas de corrida. O destaque &

o Sistema de Gerenciamento de Ar Ativo
(AAMS, Active Air Management System), que
tem a fungdo de canalizar o ar através da
parte frontal e oferecer maior estabilidade

ao carro, mesmo em altas velocidades.
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O sistema tem ainda outra fungdo: quando o AAMS esta inativo, o duto
central € vedado, a fim de desviar o fluxo de ar para os radiadores de baixa
temperatura (LTR, Low-Temperature Radiators) e aumentar sua eficiéncia de

refrigeragdo.

Para ajudar ainda mais o arrefecimento, o MclLaren Elva possui radiadores
duplos de baixa temperatura posicionados a frente de cada roda dianteira,
que contribuem para a poténcia do motor porque reduzem a temperatura

do ar de sobrealimentacdo e, também, resfriam o 6leo na transmissao.

A Mclaren ndo divulga o prego dessa joia no Brasil. Mas nem precisa, porque
os candidatos a serem proprietarios de uma maquina como essa estardo

dispostos a pagar por sua performance. ~1
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Ferrari

Tributo

UMA DEVOCAO AO DESEMPENHO: NOVA MAQUINA
DA FERRARI DESEMBARCA EM 2020 E BRINDA OS
BRASILEIROS COM A VERDADEIRA ARTE DE SE
FAZER UM V8 TURBO DE RESPEITO



Enzo e seu filho Dino, um dos maiores
amantes da velocidade, ndo imaginariam
que, 70 anos depois de desenvolverem seus
primeiros carros Ferrari de corrida, a iconica
marca pudesse trazer ao mundo algo tdo

espetacular quanto a F8 Tributo.

Langada nos mercados internacionais em
2019 e com previsdo de chegada ao Brasil
no primeiro semestre de 2020, é uma obra

prima italiana de parafuso a parafuso.

Este ano, tem mais F8. A versdo Spider, a
conversivel da F8 Tributo, também desem-

barca por aqui em breve.

A F8 Tributo supera sua sucessora, a 488
GTB, e ainda faz uma homenagem aos
motores oito cilindros da Ferrari que vém
sendo premiados ano a ano em concursos
de revistas do segmento de automoveis e
associagdes de cronistas especializados em

automobilismo pela Europa.

Ha outras opgdes de cores, mas o vermelho - claro
- dita as regras do jogo. Com 4,6 metros de com-

primento (por 1,97 m de largura e 1,2 m de altura), a
Tributo reflete em seu design o que o motorista (ou

seré piloto?) espera ao pisar no pedal da direita.

Fardis pequenos e retangulares, que sdo acompanha-
dos por uma fenda com fung&o aerodindmica, marcam
a dianteira dessa maquina. A Ferrari abusou nos vincos
na carroceria, a fim de identificar que se trata de um

carro especial.

Pode-se observar varias homenagens aos V8 no design
da F8. As fendas horizontais da tampa do motor, por
exemplo, sdo uma inspiragdo da F40. Ja as lanternas
traseiras circulares vieram da F355 e 288 GTO.

O interior foi redesenhado. Ha novos comandos dos
features, saidas de ar redondas, um volante menor e
com melhor empunhadura e novas laterais das portas.
Para realcar tudo isso, existe uma tela de sete pole-
gadas, ao lado do passageiro, onde sdo transmitidas

instrugdes de todo tipo.
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Mais leve 40 quilos em relagdo ao modelo 488 GTB, a F8
pesa 1.330 quilos e ganhou, com isso, em eficiéncia aerodi-

namica, garante o fabricante.

Agora, vamos ao que interessa mais: o que esta sob o capd.
Considerado uma verdadeira obra de arte da engenharia
automotiva, o motor V8 biturbo de 3,9 litros de capacidade
volumétrica desenvolve 720 cv de poténcia com torque de
78,5 kgfm.

Os dados de desempenho seguem a mesma linha veloz: o
carro acelera de O a 100 km/h em 2,9 segundos e atinge a

velocidade méaxima de 340 km/h.

Segundo a Ferrari, um dos diferenciais dos motores V8 da
Ferrari é a inexisténcia do Turbo Lag. Mas o que seria isto?
Quando se diz que o carro é Zero Turbo Lag significa que,

na F8, ndo existe um tempo minimo para que o turbo entre
em funcionamento. E acelerar e as turbinas entram em acéo

imediatamente. Sem lacuna.

Uma vez que a Tributo é toda baseada em histéria, que tal
saber que a linhagem de motores V8 da Ferrari comegou
em 1975, com a 308 GTB/GTS? Depois, vieram F328 (1985),
F348 (1989), F355 (1994), F360 (1998), F430 (2004), 458
Italia (2010) e 488 GTB (2015).

Como na Ferrari o tempo ndo para, muitas e muitas maqui-

nas e seus motores maravilhosos ainda vém por ai. ~ 1
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Alexandre Birman: de olhono

merc

ALEM DE EMPRESARIO ANTENADO, ALEXANDRE BIRMAN
E UMA ESPECIE DE EMBAIXADOR DA MARCA QUE LEVA

POR Heloisa Aline
SEU NOME NOS ESTADOS UNIDOS FOTOS Divulgacao

Alexandre Birman, CEO do grupo Arezzo & Co, comegou o ano movimentando sua
marca, a Alexandre Birman, nos Estados Unidos. Em janeiro, recebeu Demi Moore para
um almogo no restaurante Ardor, em Los Angeles, em prol da Thorn, organizagdo sem
fins lucrativos que atua na protegdo de criangas vitimas de abuso sexual na internet, da
qual ela é cofundadora. Com esta iniciativa, 0 empresario e shoe designer expressa o

desejo de aliar a label a causas de impacto social positivo, como a que a atriz comanda.

No mesmo més, varias celebs foram fotografadas nos tapetes vermelhos das festas
de premiagdo que antecedem o Oscar usando modelitos da grife. Entre elas, Nicole
Kidman, Margot Robbie, Anne Hathaway, Laura Dern, Beyoncé, Lupita Nyong'o: todas

do primeiro time de Holywood.

A escolha de Anne Hathaway para o Para completar, logo depois, a brasileira Marina Ruy Barbosa compareceu
Critics’ Choice Movie Awards a final do Super Bowl, em Miami, a convite do empresario, exibindo
o modelo Clarita Sneaker, o mesmo com que Gwyneth Paltrow

posou em foto divertida.

Desde que decidiu langar a Alexandre Birman no mercado nor-
te-americano, ha 10 anos, Alexandre tem se empenhado em
abrir espago para enfrentar a concorréncia das grifes de luxo
na América. Além de todos os investimentos e as estratégias
que a tarefa exige, o marketing voltado para celebridades tem

sido ferramenta importante para conseguir esse objetivo.

O approach com a imprensa especializada em moda tam-
bém é recorrente. O carater moldado a mineira, a
espontaneidade e o gosto pela convivéncia fazem

dele o melhor “RP” da grife que leva seu nome.
Respaldado pelo carisma, passaporte para
angariar simpatia e atengdo, ele transita

com facilidade por esse universo.
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Para se ter uma ideia,

quem esteve presente no
langamento da colegdo
spring 2020 da Alexandre
Birman, no hotel Ritz de
Paris, em setembro do ano
passado, foi Anna Wintour, a
poderosa editora da Vogue
Ameérica. Mas o relaciona-
mento entre os dois come-
gou antes, durante um café
de negdcios, em Nova York.
Logo depois, Anna enviou o
convite para que ele fosse
ao concorrido MET Gala de
2018, como havia prometi-

do durante o encontro.

Outra jornalista que acom-
panha a marca é a decana
Suzy Menkes, respeitada in-
ternacionalmente por suas
opinides sérias e pelo seu
conhecimento de moda.
Ha dois anos, durante sua
passagem por Séo Paulo,

o empresario ofereceu um
jantar em sua casa para ho-
menagea-la com a presen-
¢a de toda a comunidade

fashionista da cidade.
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A PARTIR DA ESQUERDA

Gwyneth Paltrow com o ténis
Clarita Sneaker

O modelo usado por Lupita
Nyong’o no Festival de
Cinema de Santa Barbara

Alexandre entre a stylist
italiana Erica Pelosini (Vogue
Japéo) e a atriz Demi Moore

DESAFIOS PROFISSIONAIS

Mas nem tudo séo flores nesse caminho. Segundo ele, sdo muitos os desafios para que uma
empresa se torne internacional. O trabalho para que isso aconteca exige consisténcia. “E um pro-
cesso que demanda muito tempo. Vocé precisa ganhar reconhecimento tanto dos compradores
quanto dos consumidores. Ndo acontece de repente. Muita gente tenta, mas em dois, trés anos,

percebe que esse desafio € muito grande e volta atras”, explica.

Visdo a longo prazo, certeza nos objetivos e preparagdo para um periodo longo de investimento
tém que ser levados em conta. “Quando se fala em ser internacional, foco é fundamental. No
nosso caso, a prioridade sdo os Estados Unidos. Estamos investindo 90% dos recursos nesse

mercado porque ele é o maior do mundo e porque tem um histérico muito grande de consumo

|77

de calgados feitos no Brasi

A ltalia também tem merecido muita atengdo da Arezzo & Co. Um showroom em Mildo abriga,
além da Alexandre Birman, a Schutz, outra marca do Grupo que faz sucesso no segmento fashion

e que foi criada por Alexandre quando ele tinha 19 anos. Ela é distribuida no pais ha 15 anos.

“Outro fato que tem que ser considerado nesse processo sdo equipes formadas por brasileiros
e locais: isso € fundamental para que tudo dé certo. E, ainda, entender a cultura do pais em que
se quer entrar. Cada um tem um timing, um calendario, um jeito de fazer negocios. Ser flexivel as

|ﬂ

adaptagdes é essencial”, ele afirma.

Os nimeros apontam que a empreitada esta dando certo. Segundo o empresério, cerca de 30%
da receita da Schutz e mais de 70% da Alexandre Birman advém do mercado externo, o que
demonstra posi¢do relevante dessas empresas |a fora. “Estamos muito felizes com os resultados e
confiantes de que temos design e qualidade para nos tornarmos marcas cada vez mais interna-

cionais”, completa.

Para compreender melhor o posicionamento das empresas, a Alexandre Birman, atualmente,
conta com showroom proprio em Nova York - reinaugurado com o dobro do espago na Madi-
son Avenue -, e lojas em Nova York, Miami e, recentemente, em Dallas. Esta presente ainda nas
melhores multimarcas de luxo do globo, como Saks, Bergdorf Goodman, Harrods, Net a Porter,
entre muitas nos Estados Unidos, Europa e Asia.

Ja a Schutz fincou seu pé em Nova York, Los Angeles, Las Vegas, San Francisco, Aventura, na
Florida, e Short Hills, em Nova Jersey. ~1
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conect

ilimitada

Google Home Mini & Smart Speaker

Otimizar o tempo, se dedicar a familia e a outras ativi-
dades além do trabalho sdo um desejo comum desta
época. A tecnologia pode vir ao nosso auxilio através
da automagdo. Sua evolugédo é significativa: had uma
década era quase restrita a um pUblico de alto poder
aquisitivo. E os sistemas, ainda arcaicos, se limitavam
a audio, video e iluminagdo, demandando a abertura
de um aplicativo, através de celular ou tablet, para

estabelecer a agdo.

“Hoje o usuério ndo precisa pensar em cada ato. Tudo
ocorre de forma mais natural. O sistema é planejado
para executar tarefas de acordo com as particulari-
dades do cliente. Além de o servigo ter se tornado
muito melhor, os custos baixaram consideravelmen-
te”, afirma Lucas Alves, gerente da Hificlub, empresa
que atua ha 20 anos nesse mercado. Somam-se,
ainda, a facilidade na utilizagdo dos equipamentos e o
apuro do design, bem como o avango da inteligéncia

artificial para atender novas demandas.

Sistema de seguranga e rede estruturada (sinal de
Wi-Fi) sdo itens basicos em projetos de automagao
atuais, sejam residenciais ou corporativos. “A partir
dai, podemos incrementar com home cinema, sono-
rizagdo, ar-condicionado... o ideal é ter a casa toda
automatizada, fluindo com os habitos do morador:
quando ele chega, sensores detectam sua presenga
e podem ajustar a temperatura, abrir cortinas etc”,

sugere Lucas. E o que mais esta em alta?

CADA VEZ MAIS PRESENTE EM NOSSO DIA
ADIA, AAUTOMACAO VEM SE TORNANDO
ESSENCIAL E, TAMBEM, MAIS ACESSIVEL

POR Sabrina Dutra
FOTOS Divulgagao

AJUDA SUPERINTELIGENTE

Assistentes virtuais estdo com tudo! Controlados por voz, disposi-
tivos como Alexa, da Amazon, ou Google Assistant fazem a ponte
entre o usuario e o sistema. “Distribuimos cerca de cinco assis-
tentes pela casa, assim o cliente ndo depende do celular ou tablet
para o comando. Com um sistema de automagdo, fica simples a
interface. Em uma éarea construida de 200 metros quadrados, por

exemplo, fazemos a programacgdo toda em dois dias”, explica Lucas.

Leves e com design apurado, as caixinhas tém dezenas de funcio-
nalidades, que abrangem do controle de iluminagdo e seguranga

ao entretenimento, como executar muasicas, audiobooks, traduzir
expressdes de outro idioma, acessar um filme da Netflix na TV

e até realizar pedidos de delivery. A lista de gadgets e aplicativos

compativeis com os assistentes ndo para de crescer.

O aperfeicoamento dessa tecnologia ganha tons do filme Ela, em
que o personagem de Joaquin Phoenix se apaixona por um sistema
operacional, cuja voz (Scarlett Johansson) se torna cada vez mais
tangivel. A Amazon quer proporcionar uma experiéncia natural
para os usuarios de sua Alexa, ao replicar a forma como construi-
mos as relagdes humanas. A assistente agora pode demonstrar
empatia, buscando o tom de voz adequado para cada ocasido.
Quando ela falar da vitéria do seu time, por exemplo, seréd com

empolgagdo. Mas o recurso ainda ndo esté disponivel no Brasil.

Estima-se que o comando por voz impulsione ainda mais o
mercado de smart home — hoje ele ja representa um de cada trés

dispositivos domésticos inteligentes vendidos.
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Para quem deseja ter em casa uma ver-
dadeira experiéncia de cinema, o sistema
Dolby Atmos cumpre o papel, dando

ao audio a sensagdo de profundidade,
como se envolvesse toda a sala. Segundo
Lucas, quando esse sistema é instalado no
home cinema, a configuragéo é criteriosa,
personalizada de acordo com o layout do
ambiente. Isso proporciona uma imersdo
ainda melhor do que no cinema, onde a lo-
calizagdo do espectador na sala pode afetar

a percepgao do som.

Bola da vez, o Dolby Atmos é suportado pela
maioria dos dispositivos de audio e video. Sua
tecnologia representa um salto no padréo de
qualidade. Em sistemas anteriores, o dudio
circula pela sala no plano horizontal, enquan-
to no Atmos a experiéncia é tridimensional,
explorando as nuances sonoras e maximizan-
do o realismo. Com uma telona a sua frente,

vocé vai se sentir dentro do filme.

DA CASA AO TRABALHO

A cultura da automagédo no ramo corporativo vem crescendo
muito, com projetos que passam também pela economia de
energia. Ambientes com iluminagdo dimerizada, por exemplo,
permitem o controle da intensidade da luz e ficam muito
mais agradaveis. Outra solugdo em voga: painéis de LED, que
permitem vérias aplicagdes em espagos indoor ou outdoor.
|deais para apresentagdo de videos institucionais e propa-
gandas, podem incluir dudio. “Video wall também é muito
utilizado para esse fim, mas os painéis de LED costumam ter
um custo menor e ndo possuem divisérias entre as telas”,

ressalta Lucas.

No novo espago da Avantgarde Motors, o projeto executado
pela Hificlub engloba todos esses recursos de automagdo

- da sonorizagdo dos ambientes (integrada ou individual),
passando por sistemas de video, rede estruturada e segu-
ranga, com monitoramento por cdmera Full HD e salas com
controle de acesso por biometria e senha. E para oferecer
uma experiéncia diferenciada, hd uma sala de cinema onde
os clientes podem conferir as especificagdes dos veiculos,
em filmes que simulam uma imersdo em cada marca. Emogdo

maior, s6 mesmo ao volante! ~1
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O conceito é aplicado 14 fora em corporagdes gigantes como Google e Facebook.
Por aqui, vai a passos pequenos, mas algumas empresas j& estdo implantando o
modelo contemporaneo de escritérios inteligentes, que envolve muita tecnologia,

mas ndo esquece o bem-estar dos colaboradores.

Responsaveis pela arquitetura de interiores do novo prédio da Localiza, um
edificio de 26 andares no bairro Cachoeirinha, Jodo Carlos Moreira Fillho e Maria
Thereza Terence, da Morence Arquitetura + Design, buscaram no exterior as

principais novidades do setor.

“cama

“Visitamos varios escritérios internacionais desde que fomos contratados para elaborar

o projeto, mas passamos em revista também as demandas das pessoas que trabalhavam
em cada departamento da Localiza”, conta Jodo Carlos, que tem vasta experiéncia na

arquitetura corporativa e comercial.

Tudo isso foi traduzido em solugdes arquitetdnicas arrojadas com riquezas de detalhes,
expressos em cores, texturas, acabamentos, mobiliario e iluminag&o. E como o arquite-
to explica: “Idealizamos um layout em open space para promover maior conexao entre
todos e quebrar a hierarquia”, o que comegou na escolha do modelo da cadeira de

trabalho. Ela & a mesma para todos: das fungdes operacionais até o CEQO.

A concepgdo dos espagos de trabalho promove a horizontalidade: todos os colabora-
dores ocupam o mesmo nivel fisico no escritorio. “N&do ha aquérios de vidro, platafor-

mas ou divisorias”, explica Jodo Carlos.

Entre os cuidados empregados para bem-estar, o projeto luminotécnico contempla a
intensidade da luz no decorrer do dia. E, ainda mais: o uso de materiais especificos para

pisos, forragdes e painéis impedem a reverberagdo do som.

Em algumas salas, foram criados cantinhos especiais com poltronas voltadas para a pai-
sagem exterior para que os colaboradores possam relaxar entre um momento e outro
do trabalho. O design biofilico, conceito que traz a natureza para dentro dos escrito-
rios, € um dos pontos fortes do projeto.

POR Heloisa Aline
FOTOS Gabriel Castro e
Jomar Braganga

ARQUITETURA DE
INTERIORES DOS
ESCRITORIOS DE
GRANDES EMPRESAS
E PENSADA PARA
FOMENTAR
CRIATIVIDADE E
BEM-ESTAR DOS
COLABORADORES
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Poucos sabem, mas o escritorio do Google, em
Belo Horizonte, leva a assinatura de trés empresas
mineiras, que atuaram conjuntamente no trabalho
- a MACh Arquitetos, a BCMF e a Hardy. Dentro
do mesmo espirito irreverente, a MACh projetou
também o office da Letras, que faz parte de um
grupo sob o guarda-chuva do Studio Sol, o maior

site de musica do Brasil.

Fernando Maculan, Joana Magalhdes, Mariza Ma-
chado Coelho - com a colaboragédo de Ricardo
Lobato, Pablo Gonzales, Jessica Passos e Marcos
Sales - traduziram para o espago de 500 metros
quadrados, localizado na capital mineira, os valo-
res de uma nova geragado “fora da caixinha”, que

trabalha com tecnologia de informagao.
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Isso significa subverter os padrdes preestabe-
lecidos, indo além do modelo mesa/cadeira/
desktop tradicional e ampliando as possibilidades
de convivéncia, troca de informagdes e compar-
tilhamento por meio da arquitetura de interio-
res. Ou seja, o funcionério da Letras trabalha

no espago em que se sentir mais confortavel,
assentado no degrau de uma escada ou no sofa
de um lounge. “Algo mais relaxado e divertido”,

resume Fernando.

Para alcangar as novas geragdes, a MACh teve
uma grande sacada no décor do escritorio: sabe
aquelas mangueirinhas de PVC, conhecidas
como “espaguetes”? Mais de 30 km delas foram
trangados, por artesdos locais, em tons diferen-
tes, para revestir tetos e paredes e jogar com o

design irreverente do mobiliario Vitra. 71
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MOBILIARIO CRIADO NAS PRIMEIRAS DECADAS DO
SECULO XX INSPIROU ARQUITETOS E DESIGNERS
AO REDOR DO MUNDO E CONTINUA PRESENTE NA
ARQUITETURA DE INTERIORES CONTEMPORANEA

POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgagao e Fabio Cangado

NO ALTO,
Ago e couro na cadeira Wassily, homenagem
ao pintor russo Wassily Kandinsky

AO LADO
A iconica poltrona Barcelona, criada por
Mies van der Rohe

NA PAGINA AO LADO,
Womb Chair, criagdo de Eero Saarinen
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A Bauhaus Se hoje marcas italianas poderosas, como Capellini, Driade,

Edra, Kartell, entre outras, exibem suas cole¢des elaboradas

com matérias-primas tecnolégicas, no Saldo do Mével de

Pompe com OS Mildo, isto so é possivel porque, muito antes, exatamente
um século atras, existiu na Alemanha a Bauhaus.
velhos modelos:
A escola, criada em 1919 pelo arquiteto alem&o Walter
OS prOfeSSOPeS Gropius, revolucionou o design moderno ao buscar formas

e linhas simplificadas definidas pela fungdo do objeto — um
ti “l visual clean que pode ser encontrado, por exemplo, nos
eS m avam produtos da Apple. Deixou para o futuro preciosos legados,
como a cadeira Wassily, de 1925, ou a poltrona Barcelona, de

°
0 deSlgn e a 1929, classicos do mobiliario que atravessaram o tempo sem

envelhecer. A primeira foi desenhada por Marcel Breuer e

[ )
llbel'dade a segunda, por Mies van der Rohe, que, entre outros feitos,

ficou conhecido por cunhar a famosa frase “menos é mais”.

A designer de interiores e professora Maria Llcia Ma-
chado, uma das responséaveis pelo projeto expografico

da mostra comemorativa dos 100 anos da escola alem3,
na UEMG, no final do ano passado, explica que o deno-
minador comum entre os dois arquitetos & que ambos
participaram ativamente da Bauhaus, como mentores na
revolucionaria institui¢gdo. A inspiragdo para Breuer criar a
Wassily foi uma bike - estrutura metélica com ago tubular
constavam na sua composigdo. “A partir de entdo, o metal
cromado passou a ser usado nos méveis, junto ao couro e
aos tecidos. O tradicional, até entdo, era utilizar a madeira
como matéria-prima dessas pegas. A Bauhaus rompe com
os velhos modelos: os professores estimulavam o design e

a liberdade de criagdo”, explica.

Importante lembrar que a escola ndo se restringia a cria-
¢do de mobiliario arrojado, mas reunia varios bragos das
artes como arquitetura, decoragdo, criagdo téxtil, pintura,
escultura, cerdmica, tipografia, cinema, teatro e balé. “De

|& surgiram também inovagdes ligadas aos revestimentos,
tecidos e estampas que repercutem até hoje. Muitas das
experimentagdes contribuiram para o mercado como um
todo e estdo presentes desde uma pega utilitaria do cotidia-

no até na indUstria automobilistica”, ressalta.

A mostra mineira resumiu a historia do movimento alemao,
seus criadores e exemplares dos principais icones do mobi-
lidrio moderno cedidos por empresas e colecionadores, que
ganharam dominio publico apds a perda da patente e, hoje,
sdo ofertados por diversas empresas. Anteriormente, os
direitos de fabricagdo no Brasil eram propriedade da Forma,

com custos compativeis com o bolso da classe AA.
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PROPAGAGCAO MUNDIAL

Como varias propostas ousadas, a

da escola foi incompreendida e a
chegada do nazismo, como explica
Maria Licia, pos fim as suas ativi-
dades. “Perseguidos pelo governo
alemdo, muitos professores e alunos
fugiram da Alemanha e foram para
os Estados Unidos, onde tiveram
liberdade para continuar propagando

suas ideias”, pontua.

Todavia, se um dos seus objetivos
era a acessibilidade do design, essa
missdo ndo foi bem-sucedida. A pro-
dugdo ficou cara, atingindo somente
a elite, como ressalta a professora.
“Com o passar do tempo, esse
mobilidrio ganhou status de objeto
de desejo, arte e cultura, algo de
que ndo se desfaz, como um tapete

persa, que passa de pai para filho”.

O que é importante destacar é que

a disseminagdo do pensamento da
vanguardista Bauhaus encontrou eco
em toda uma geragdo de arquitetos
e designers. Le Corbusier, Florence
Knoll, Eero Saarinen, Henry Bertoia,
Charles Pollock, Warren Platner,
Charles e Ray Eames se inspiraram

na revolucionaria escola.

Os contemporaneos Philippe Starck,
Karim Hashid, Patricia Urquiola,
Antonio Citterio, Tokujin Yoshioka,
que tiveram suas criagdes divulgadas
via Saldo do Movel de Mildo, também

bebem da mesma fonte.

No continuo didlogo entre presente,
passado e futuro, a Cassina criou

a colegdo | Maestri, revisitando
desenhos de méveis da década

de 1920 de arquitetos icones

como Le Corbusier, Charlotte
Perriand, Pierre Jeanneret, Charles

Rennie Mackintosh, Gerrit Thomas

Rietveld, Franco Albini, Frank Lloyd Wright e Marco Zanuso. O design e o
conceito funcional sdo precisamente preservados, mas os modelos foram

manufaturados usando tecnologia aprimorada.

No Brasil, vale ser citada a contribui¢do da escola alema nas criagdes de
expoentes como Jorge Zalszupin, Jean Gillon, Oscar Niemeyer, sem contar os
irmdos Fernando e Humberto Campana, cujas criagdes audaciosas sdo dissemi-

nadas por meio da Edra Furniture.

Maria Lacia Machado revela que o trabalho de Lina Bo Bardi, Zalszupin, Sérgio
Rodrigues e Niemeyer, entre outros, vem sendo difundido no exterior pela em-
presa de mobilidrio brasileira Etel Design e esta em lojas conceito em cidades

importantes do mundo. 71

Maria Licia Machado
na loja Sdo Romao,
que aposta no bom design
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POR Juliana Duran
FOTO Fabio Cangado

Protega
d(ldO.S‘

pessoais

NOVA LEI REGULAMENTA COMPORTAMENTO
DE EMPRESAS QUE MANTEM INFORMACOES
SOBRE CLIENTES EM SEUS CADASTROS

Empresas, clientes e usuérios das redes sdo, cada vez mais, alvos
de agentes que violam direitos sobre seus dados. Vazamentos,
comercializagdo de informagdes, ataques cibernéticos e fraudes
eletrénicas financeiras: tudo pode ser evitado por meio da ges-
tdo da seguranga de dados pessoais sob controle das empresas,

tema de nova lei federal com vigéncia a partir de agosto.

A Avantgarde Universe conversou com Alexandre
Atheniense - advogado especialista em Internet Law
pelo Berkman Center - Harvard Law School e consultor
em Segurancga da Informagéo - para saber como a Lei
Geral de Protegdo de Dados (LGPD) obrigard empresas a
desenvolverem programas de adaptagdo operacional no

tratamento de dados pessoais.

“Todos os setores que tratam dados pessoais para fins econo-
micos, a exemplo de departamentos comercial, de recursos
humanos e de marketing, terdo que se adequar”, afirma Athe-
niense. A LGPD prevé san¢des como pagamento de multas
e indenizagdes a quem promover danos decorrentes do seu
descumprimento. Deve-se considerar, também, o estrago por
uma crise de reputagdo. Por isso, & importante que as empre-

sas se antecipem a vigéncia da Lei, lembra.

Alexandre Atheniense recebeu nossa reportagem em seu

escritério, em Belo Horizonte.




Os brasileiros estao protegidos no que se refere aos
seus dados pessoais?

Nos Gltimos cinco, dez anos, o Brasil promulgou leis
extremamente necessarias. Mas em relagdo a prote-
¢do de dados pessoais havia uma lacuna. A protecgdo
de dados era tratada por leis como a Constitui¢do, o
Cédigo de Defesa do Consumidor, entre outras. Com
a LGPD, aumenta-se o escopo da tutela sobre os di-
reitos pessoais. A Lei amplia os direitos do Marco Civil
da Internet, cria obrigagdes e, sobretudo, penalidades

muito severas.

Qualis S30 0S primeiros passos para uma empresa se
adequar a LGPD?

O primeiro passo é conscientizar seus lideres opera-
cionais para serem pessoas imbuidas em promover as
mudangas. O segundo passo é fazer o inventério de
dados pessoais dentro da empresa. Ou seja, faz-se o
data mapping, levantando os fluxos internos e exter-
nos de tratamento de dados, identificando as pessoas

e 0s métodos de controle envolvidos.

Em seguida, o que precisa ser feito?
Um consultor em Direito Digital deve analisar e apon-
tar todas as lacunas operacionais que podem ocorrer

no aspecto normativo, estratégico ou sistémico,

indicando corregdes em um plano de agdes. Ao final, é

necessario o treinamento da equipe para formalizar a

ciéncia de todos acerca das mudancas e executa-las.

AVANTGARDE 71

Os lideres, chefes de setor ou gerentes podem ser
responsabilizados por irregularidades no tratamen-
to de dados pessoais?

N&o. Dentro das organizagdes é responsabilizado

apenas quem exerce o poder decisorio.

A Lei preve que o controlador da base de dados deve
comunicar a Autoridade Nacional e aos titulares so-
bre a ocorréncia de incidentes de seguranca. Como
isso sera feito?

A agéncia reguladora, prevista na Lei, vai determinar
isso. O importante é que as empresas terdo de pu-
blicizar o evento, o que ndo ocorria. Mas ha outros
6rgdos que respondem ao vazamento de dados,
como Procon, Senacon e Ministério Piblico. Um
promotor pode notificar uma empresa pedindo ex-
plicagdes acerca de irregularidades, cobrar procedi-
mentos e aplicar multas pesadas. Isso aconteceu em
todos os casos envolvendo hackers e em recentes

vazamentos de dados pessoais por empresas.
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Os empresarios
ainda nao estao
sensibilizados
para anova Lei
como deveriam

A LGPD obriga que as empresas informem ao titu-
lar sobre mudanca de finalidade no uso dos dados
coletados. Na pratica, isso quer dizer que os contra-
tos devem ter clausulas informando a finalidade do
uso desses dados?

Exato. Antes o controlador ndo era obrigado a
informar sobre o tratamento de dados pessoais e
sobre sua finalidade, um dos principios da nova Lei.
Entre dados essenciais para uma venda e o desvio
do seu uso para marketing, existem finalidades
diferentes. Nesse caso, o tratamento para o mar-
keting devera ser feito mediante termo de con-
sentimento, que poderé ser revogado a qualquer

momento pelo titular.

Se uma empresa tem consentimento dos titulares
dos dados para envio de mailing e contrata uma
ageéncia de publicidade para essa atividade, quem
sera responsavel no caso de incidentes?

Nos termos da Lei, a empresa que coleta e controla
o tratamento dos dados pessoais € a controladora,
e a agéncia é a operadora que vai tratd-los com a
finalidade autorizada expressamente pelo titular.
Empresa e agéncia, nesse exemplo, devem elaborar
um contrato seguro, prevendo obrigagdes recipro-
cas. Controladores e operadores podem ser respon-
sabilizados no caso de violagdo de direitos do titular,

no que lhes couber, em caso de falhas operacionais.

A LGPD permite o tratamento de dados por instituicoes financeiras
para fins de protecio do crédito. T uma contradicio?

O score credit € uma excegdo que s existe na lei de protegdo de
dados do Brasil. Essa é uma hipdtese em que se dispensa o consen-
timento para acesso as informagdes que formam o perfil de crédito
do titular. Porém, a Lei proibe a formacg&o do perfil comportamental

das pessoas, como filtrar habitos e preferéncias de consumo.

Il comum informacoes pessoais serem solicitadas na compra de pro-
dutos pela internet. Mas nem sempre ha uma ferramenta para pedir a
exclusio desses dados ao fim do servico. O que o usudrio deve fazer?
Apbs cumprida a finalidade do negdcio, o titular tem o direito de
exigir que seus dados pessoais sejam removidos daquela base, se ndo

houver outra obrigagdo legal envolvida.

Se uma pessoa contrata um aplicativo disponivel no Brasil, mas o
vazamento ocorre na base de dados fora do pais, ela estara protegida
pela nova Lei?

Se os dados pessoais forem coletados no Brasil, sim, a Lei Geral de

Protecdo de Dados é aplicavel, caso a caso.

Dados pessoais ainda poderio ser usados sob anonimizaco,
eliminando-se a identificaciio do seu titular. Assim, ao concluir um
tratamento de saude em um hospital, cabe ao titular, ou usuario de
um servico, pedir a exclusao desses dados do sistema?

Ha leis anteriores que autorizam a retengdo de dados. A Agéncia
Nacional de Satde Suplementar - ANS e a Previdéncia Social se valem
disso. Sdo os dados publicos, utilizados para politicas publicas. Isso ndo
muda. Os dados sensiveis, que dizem respeito a esfera privada, sdo
afetados, pois a Lei determina a acessibilidade. Entdo, o titular pode
acessar suas informagdes, solicitar corregdes, questionar quais dados a
empresa detém ou sua origem. A ndo ser que uma lei permita a reten-

¢do, o titular pode pedir sua exclusdo de uma base de dados.

Planos de saude podem usar dados pessoais para tracar o perfil de
risco dos usuarios?

Outro principio da Lei, e isso € muito importante, € o de que dados
pessoais ndo sejam utilizados para fins discriminatorios. Isso antes
ndo existia. Agora, a Lei veda a tomada de decisdo discriminatéria

com base no uso de dados e prevé sangdes pesadas para esses casos.

Qual a natureza legal dessas san¢oes?

Existem trés tipos de penalidades. A administrativa, em que um
6rgdo regulador nacional determina o pagamento de uma multa, que
serd arrecadada por esse 6rgdo. Outra penalidade é a indenizagdo a
vitima, via judicial, caso seus dados pessoais tenham sido utilizados
sem consentimento, entre outras demandas. A terceira penalidade é
a de reputagdo, que julgo ser a pior, ou seja, circular nas midias que a
empresa ndo zelou pelos seus clientes. A governanga de dados passa
agora, além de um dever, a ser um fator de diferenciagdo, uma moe-

da de capitalizagdo de imagem positiva pelas empresas. ~1






SEU DINHEIRO DE MANEIRA INOVADORA
COM QUEM ENTENDE DO ASSUNTO.



INVISTA COM A PRIVATE.

Consulte nossos assessores e aproveite as
melhores oportunidades do mercado e as
solucoes que mais combinam com vocé.
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CONFIRA TRES DESTINOS DE VIAGEM
EMOCIONANTES NA AFRICA E EUROPA

Viver
experiéncias
inéditas é, hoje,
o conceito que
rege o turismo

“1GW TRAVEL HEAD OFFICE
Rua Miguel Jeha, 50, Sdo Bento
Belo Horizonte - MG

[31] 3296-1399 - [31] 99486-2019

“1GW TRAVEL SP

Av. Brigadeiro Faria Lima, 3015, ¢j 141
Sdo Paulo - SP

[11] 4116-1149 - [11] 94288-9428

www.gwtravel.com.br

Roteiros

aoentu

POR Teresa Cristina Mota
FOTOS Arquivo

Fazer um trekking com gorilas em
Ruanda, se emocionar com a aurora
boreal na Islandia, participar de um
saféri na Tanzania. A GW Travel sabe

que os amantes do luxo querem viajar
para viver experiéncias inéditas e que

hoje é esse conceito que rege o turis-

siva e seleta

290 agéncias de turismo de luxo de
todo o mundo com esse reconheci-
mento”, explica André Vasconcelos,
que, junto com o irmdo, Bruno, co-
manda a empresa, com escritorios em

Belo Horizonte e em Sdo Paulo.

O objetivo, segundo eles, é atender
as necessidades e cumprir as expec-
tativas dos mais exigentes turistas,
com apoio de conceituados grupos
de hotelaria internacional, além de
beneficios exclusivos aos clientes das
agéncias chanceladas. A GW sele-
cionou trés roteiros high end para a

revista Avantgarde Universe.



as
Montannas
com gorilas

A Repiblica de Ruanda, no coragdo do continente africano, ndo tem fron-
teiras maritimas e é reconhecida, mundialmente, como um modelo de pais
africano que alcangou estabilidade politica e crescimento da economia nos
anos 2000. Depois de uma guerra civil nos anos 1990, Ruanda se reergueu
e é, hoje, um roteiro dos sonhos e tendéncia para 2020. A abundante

vida selvagem é o seu principal atrativo turistico.

O filme norte-americano Nas Montanhas dos Gorilas (1988),
com Sigourney Weaver no papel da pesquisadora Dian Fos-
sey, projetou o lugar como destino para contato e obser-
vagdo desses grandes primatas, que estavam em extingdo
em seu habitat. O trabalho da zodloga, assassinada em

1985, provavelmente por cagadores, no seu campo

de trabalho no pais, despertou a consciéncia mundial

para a preservagao desses animais.

Eco-turismo, safaris, trekkings com os famosos
gorilas das montanhas e, agora, muitas opgdes de
hospedagem de luxo, caracterizam Ruanda. Des-
taque para a rede One&Only, que 14 abriu recen-
temente dois hotéis e oferece mimos exclusivos
para clientes da GW Travel, como upgrade, early
check-in, late check-out, mediante disponibilidade,

e VIP amenities.

HOSPEDAGEM

One&Only Nyungwe House: no sul de Ruanda, fica

em uma das florestas mais antigas da Africa, com

uma das maiores populagdes de chimpanzés do mundo. Esta

localizado em meio a uma plantagdo de cha. Gisakura, Nyamasheke

Nyungwe Forest Reserve, Ruanda.

One&Only Gorilla’s Nest: inaugurado no fim de 2019, no norte do pais,

em uma floresta de eucaliptos, dentro do Volcanos National Park e aos pés
do vulcdo Virunga. O hotel tem a localizagdo perfeita para os trekkings com
gorilas. S&o 22 sofisticados apartamentos integrados a natureza, gastronomia

de alta qualidade e luxo na medida certa.
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lerra de Iagos e vulcoes

O pais € uma ilha nérdica, colonizada pelos
vikings em sua origem, um dos cenérios mais
espetaculares do mundo. Com mais de 100
vulcdes, muitos ativos, milhares de cachoeiras,
praias de areia preta vulcanica, piscinas naturais
de dgua quente, géiseres, cavernas e glaciares, é

o destino perfeito para os amantes da natureza.

Reykjavik é a porta de entrada, capital da
Islandia, onde a maioria da populagdo vive. A
cidade é abastecida com energia geotérmica,
é sede dos museus Nacional e Saga, tem vida
noturna animada e restaurantes com atraente

gastronomia noérdica e ocidental.

A famosa Blue Lagoon tem agua quente e rica

em minerais, propriedades medicinais e de

HOSPEDAGEM

ejuvenescimento. A partir de Reykjavik, algumas
operadoras organizam um passeio de um dia
chamado Golden Circle, que passa por atragdes
obrigatérias como o Thingvallier (onde encontra-

se o Althing), a cascata Gullfoss e o Geysir.

A caminho de Hella, é possivel ver o famoso
géiser Strokkur. Entre tantas cachoeiras incri-
veis, destaque para as maravilhosas Gullfoss,
Seljalandsfoss e Skogafoss. Ndo va embora sem
conhecer o vulcdo Eyjafjallajokull, que entrou em

erupgdo em 2010.

Se vocé for no inverno setentrional, vai se
emocionar com as auroras boreais e paisagens
cobertas de neve de tirar o félego. No verdo,

presenciara o sol da meia-noite.

Em Reykjavik, Reykjavik Konsulat Hotel € Hotel Borg by Keahotels

Em Blue Lagoon, The Retreat e Silica Hotel

No Parque Nacional Thingvellir, ION Luxury Adventures Hotel
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Vida selvagem

na lanzan

A Tanzénia é um dos melhores destinos para quem

C

busca uma auténtica experiéncia de safari na Africa,

pois a vida selvagem é abundante. E um territério ainda
coberto por densas florestas e onde se localizam parte
dos grandes lagos do continente: o lago Vitéria, o lago

Tanganyika e o lago Malawi.

No Serengeti National Park, confira um dos espeta-
culos mais incriveis da natureza: a Grande Migragdo,
quando milhdes de gnus e zebras fazem um percurso
circular de quase 700 km em busca de agua e comida!
O parque é Patriménio da Humanidade pela Unesco,
lar de todos os big five (elefante, bifalo, ledo, rinoce-
ronte e leopardo) e um dos melhores locais para ver

felinos, como ledes, leopardos e guepardos em agéo.

Outra parada imperdivel é a Cratera de Ngorongoro,
formada hé trés milhdes de anos apds uma erupgdo do

vulcdo Ngorongoro. E a maior cratera vulcanica des-

HOSPEDAGEM

moronada do mundo e, por 14, também é
possivel encontrar todos os big five, além
de praticamente todas as demais espé-
cies de animais existentes na Africa, razdo
pela qual é conhecida como Arca de Noé.
Aproveite a paisagem maravilhosa para

um saféari de baldo ao nascer do sol!

E possivel também visitar uma tribo Masai,
um grupo étnico seminémade, que se

espalha pela fronteira do Quénia e da Tan-
zénia ou ainda escalar o Monte Kilimanjaro,
a montanha mais alta da Africa, com neves

eternas em seu cume.

Para finalizar, conhega Zanzibar, repleta
de belas praias e vida marinha. L& fica a
Cidade de Pedra, antigo centro comercial

e labirinto de construgdes histéricas.

Em Serengeti, Singita Serengeti House, Singita Explore e Four Seasons Safari Lodge Serengeti

Em Ngorongoro, andBeyond Ngorongoro Crater Lodge

Em Zanzibar, andBeyond Mnemba Island
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ALTA HOTELARIA SE RENOVA PARA ATRAIR CLIENTES EXCLUSIVOS
QUE NAO ABREM MAO DO CONFORTO E DA SOFISTICACAO

[ t I s o

Lustres de cristal, obras de arte e antiguidades revelam a rica histéria do
Le Bristol, masterpiece da Oetker Collection, um dos melhores enderegos
na capital parisiense para aprecia o savoir-vivre. Localizado na iconica rua
Faubourg Saint-Honoré, esse hotel palacio fica numa regido conhecida
por suas galerias de arte e lojas de marcas famosas, oferece restaurantes
premiados pelo guia Michelin - o Epicure o 114 Faubourg -, uma piscina na

cobertura com vista para a Torre Eiffel, spa relaxante e um jardim francés

no patio interno.

Agora, o que era bom ficou ainda melhor com a renovagdo completa de
seus quartos e suites. Dirigido pela condessa Bergit Douglas, o escritério
de arquitetura MM Design criou um décor que preza pelo requinte do estilo
Luis XVI e, ao mesmo tempo, imprime suavidade nas cores e simplicidade
nas linhas. O novo projeto de interiores dos dormitérios segue a renovagédo
dos trés restaurantes, jardim, spa e bar, sob o conceito que combina class
from the past and present.

Esse conceito é exemplificado em sele¢des de mobiliario: as ldmpadas de
época com pés de porcelana sdo misturadas com luminarias modernas;
estantes de carvalho em linhas contemporéaneas foram colocadas ao lado
de poltronas e mesas de jacaranda. As camas de estilo Luis XVI sdo ador-
nadas com mantas nos tons suave de ocre, cinza ou azul acinzentado. Para
completar, o hotel palacio assinou collab com a renomada marca green de

skincare Tata Harper. Voila!

Le Bristol
112 rue du Faubourg Saint-Honoré

www.lebristolparis.com

POR Heloisa Aline
Fotos Divulgagdo
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Restaurante Epicure
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Se vocé gosta de desbravar novos destinos, coloque

na sua lista o Jumby Bay Island, ilha particular de

300 acres localizada no pais caribenho de Antigua e
Barbuda - um dos lugares mais bonitos e intocados do
mundo. S6 se chega ao local por barco, o que torna a

aventura mais empolgante.

O resort passou por uma renovagao por meio de um
projeto elaborado pelo escritério da brasileira Patricia
Anastassiadis, que executou também os interiores do
Palacio Tangarg, em S&o Paulo. As inspiragdes para o
novo visual foram o mar e o céu do Caribe. Na inten-
gdo de mesclar o tropical com a elegancia casual, tons
claros e arejados combinam com a natureza exuberante

e evocam a sensagdo de luxo refinado.

O coragdo do hotel, a Veranda, ganhou um novo
restaurante italiano e uma butique elegante. Texturas
naturais e marmores estdo presentes nas areas sociais,
lounge, bar e recepgdo. Méveis de vime e esculturas ar-
tesanais de corda maritima nas paredes complementam

os desenhos em carvdo vegetal da fauna e flora da ilha.

Ja os novos dormitorios, leves e frescos, sao assinados
pelo Studio IDC - todos possuem vista para o mar e
muitos tém piscinas privadas. No resort, ainda ha clube
de esportes aquaticos, com diversos atrativos como

snorkel, sua propria academia de vela e caiaque. Incrivel!

Jumby Bay Island
Antigua e Barbuda

www.oetkercollection.com/jumby-bay
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Investimento
de sUcesso

NOVAS ALTERNATIVAS DE INVESTIMENTOS TEM ATRAIDO CADA
VEZ MAIS PESSOAS QUE QUEREM SAIR DA POUPANCA OU DO
MAU ATENDIMENTO DOS BANCOS EM BUSCA DE RENTABILIDADES
MAIORES OU DIVERSIFICACAO MAIS INTELIGENTE

estir sempre foi uma necessidade importan-

para qualquer empresa ou pessoa, seja para
agelerar o crescimento, alavancar um projeto
ou solucionar alguma dificuldade emergencial.
Quanto mais cedo o individuo comecgar a poupar
(no minimo 10% da renda), investindo correta-
mente, mais rapido os objetivos tragados serdo
alcancados. “N&o tem idade para comegar a in-
vestir, o quanto antes melhor”, diz Marco Antonio
Isidoro, s6cio-fundador da Private Investimentos,
maior escritorio de assessoria de investimentos

em Minas, credenciado a XP Investimentos.

Marco Anténio ficou entre os trés melhores
assessores em sua area do Brasil em 2017, entre
mais de 3 mil profissionais. Atualmente, ele é
o Unico profissional com Selo Private XP em

Minas Gerais.

A selegdo da assessoria com Selo Private é defi-
nida com base em alguns indicadores, entre eles
valores sob custddia, consisténcia de captacdo,
performance das carteiras e avaliagdes dos
clientes. Dessa forma, nota-se que o assessor
conhece muito bem o mercado e conduz com

exceléncia a Private Investimentos.

A empresa nasceu em Belo Horizonte, em 2015, e
atualmente possui escritorios em Varginha (MG)
e S3o Paulo (SP). Em breve, serdo abertas duas

novas filiais, em Patos de Minas (MG) e Manaus

(AM). O escritério credenciado a XP
apresenta um portfdlio de investimentos
e solugdes financeiras completas, desde
ativos de renda fixa, renda variavel,
fundos de investimentos, cdmbio e
previdéncia até a protegdo patrimonial.
Quem investe quer multiplicar o seu di-
nheiro. E, para isso, é preciso investir em
produtos com caracteristicas diversas,
que se apoiam em variaveis que possam
trazer boa rentabilidade. Portanto, é im-
prescindivel o apoio de um assessor para

auxiliar a investir da forma correta.

Se vocé tem dinheiro para investir e
quer conseguir a melhor rentabilidade
possivel, o assessor de investimentos
é o profissional que auxiliard com as
melhores solugdes, os produtos mais
rentéveis e faréd a mensuragdo dos
riscos que vocé podera estar correndo
ao optar por um determinado produto.
“Sempre consideramos que o mer-
cado de investimento no Brasil ndo
era trabalhado com exceléncia. Havia
mercado e havia demanda, mas ndo
havia expertise que unisse todas as so-
lugdes dentro do mercado financeiro
para os clientes. E mesmo os com alta
renda eram carentes dessas solugdes”,

explica Marco Antonio.

POR Ana Paula Popolin
FOTO Fabio Cangado



AVANTGARDE 71

Para esses @ltimos, hd uma grande variedade de produtos de investimentos, como
CDB, LCA, LCI, Fundos de Investimentos, Fundos de Capital Protegido, Fundos de
Investimento Imobilidrio, Letras de Cambio, Tesouro Nacional, Debéntures, A¢des,
Operagdes estruturadas com agdes e BM&F e outros. A Private, hoje, conta com

uma gama de profissionais qualificados e experientes para atendimento especiali-

zado em grandes fortunas.

Segundo Marco Antonio, & importante se atentar a alguns pontos durante a
construgdo de uma carteira de investimentos. “Liquidez, risco, prazo e momento
de vida. Por isso, antes de definir o que é adequado para o seu perfil, € necessario

uma analise fundamentada e um planejamento”.

O mercado financeiro sofre muitas influéncias do contexto econdmico em curto,
médio e longo prazo. Diante de cendrios instaveis, comuns na chamada renda va-
ridvel, & melhor contar com o trabalho de um profissional qualificado e experiente
para assessorar uma carteira do que correr o risco de ndo acompanhar as rapidas

mudangas do mercado financeiro e ter prejuizos.

Alguns tipos de investimentos s6 sdo acessiveis para os denominados “investido-
res qualificados”, que possuem aplicagdes de mais de R$ 1 milhdo. Mas também ha

os fundos de investimentos que podem ser encontrados com aplicagdes minimas

“1PRIVATE INVESTIMENTOS bem versateis e atendem varios perfis de investidor. Além disso, a liquidez de

[31] 4042-1000 cada fundo também pode variar. Dessa maneira, o investidor possui uma grande
[31] 98766-0000 variedade de escolhas, conforme as proprias necessidades, e o apoio do assessor
www.privateinvestimentos.com contribui para a melhor selecdo. 71
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Bolsa com suitcase stripes

Fungdo e durabilidade predominam nos looks

Rara ~

anca

POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgagédo

COMPARADA A HERMES PELA
SUA EXCLUSIVIDADE, A MARCA
ITALIANA LORO PIANA E FAMOSA
PELA QUALIDADE, QUE CHEGA A
LIMITES IMPENSAVEIS

Se vocé ndo ouve falar muito da Loro Piana, isso faz
parte do negécio. Apesar de pertencer ao gru-

po LMVH desde 2013, a marca ndo é chegada as
badalacdes que cercam o mundo da moda. E mais
conhecida pelo grupo exclusivo de pessoas amantes
de produtos de luxo cléassicos, tais como ternos e

sobretudos feitos de cashmere e las de alta qualidade.

Em vez de desfiles, campanhas publicitarias com
modelos famosas e colegdes sazonais, a label prefere
investir em eventos mais discretos de patrocinio,
como a Piazza di Siena, uma das principais competi-
¢Ses equestres da Europa, disputada no hipédromo
da Villa Borguese, em Roma. Ou a regata yacht, na

Sardenha. Ou, ainda, ralis de carros antigos.

A grife italiana esta na sexta geragdo e é reconhecida
por usar as mais preciosas matérias-primas do mundo,
como as |8s das cabras hircus, que vém da China e

Mongodlia, utilizadas para a produgdo do baby cashmere.

No Peru, hd uma outra fazenda de mais de dois mil
hectares para criagdo e preservagdo da espécie de vi-
cunhas, que produzem, em pequena escala, um valioso
tipo de 13, antes reservada aos imperadores incas. Tra-
ta-se da Gift of the Kings, fibra rara, longa e fina, mas

extremamente resistente, que tem o peso da seda.
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Nao ha pressa para
desenvolvimento de produtos
e estilos. O custo nuneca é
problema na Loro Piana

O mineiro Inacio Ribeiro, fundador da label londrina Clements
Ribeiro e ex-diretor criativo da francesa Cacharel, foi contratado
recentemente pela marca para desenvolver uma linha de bolsas
como icones de identidade. “As listras — suitcase stripes — foram
o primeiro conceito langado a partir de diretrizes que criei e,

agora, permeiam a colegdo toda”, afirma.

Na Loro Piana, segundo o estilista, “ndo ha pressa para desen-
volvimento de produtos e estilos. O custo nunca é problema.
Funcdo e durabilidade tém prioridade, tendéncias de moda

respeitadas, mas com certa distancia”.

As echarpes, por exemplo, sdo a porta de entrada no universo da
marca, embora algumas custem uma pequena fortuna, especial-
mente as feitas com fibras extraidas da flor de I6tus, cuja cultura é

controlada em produgdo minUscula, em Myanmar, Birmania.

Para se entender bem os precos, uma jaqueta confeccionada com
esse material chega a custar cerca de 4 mil euros. Ja um sobretudo de
vicunha e baby cashmere forrado de vison gira em torno de US$ 27 mil.

Um sneakers, na Farfetch Brasil, sai por R$ 6,5 mil.

ORIGEM

Fundada em 1924 por Pietro Antonio Loro Piana como uma oficina de tecelagem,
em Quarona, no Piemonte italiano, a Loro Piana chegou ao mercado internacional
como produtor de matérias-primas esmeradas e ganhou as casas de luxo. Mas

foi s6 com a chegada dos irmdos Pier Luigi e Sérgio, ja falecido, ao comando da
empresa, em 1975, que a grife expandiu fortemente, langando linhas de vestuario

masculinas e femininas e, posteriormente, para adolescentes e criangas.

As colegdes incluem casacos, sobretudos e ternos de caimento impecével, As pecas sdo

pecas para equitagdo, iatismo, esqui, ténis e golfe, além de acessorios que confeccionadas com

~ - s matérias-primas raras
vdo de bolsas a calgados forrados com as suas tradicionais I&s. P

Os clientes podem contar, ainda, com um servico especial de personalizagdo de
interiores de iates e jatos exclusivos — o Loro Piana in the Air and at the Sea - e
com uma linha home com todos os itens para decoragdo, disponiveis nas lojas

proprias da marca. ~1

57



r AVANTGARDE

POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgagédo

la

ACESSORIOS RECHEADOS DE Quer maior cléassico do vestuario masculino do que a cami-
GLAMOUR VALORIZAM GUARDA- sa polo? A pega foi inventada por René Lacoste, em 1926,

. e continua atualissima. Para obter mais conforto nos jogos,
ROUPA DO HOMEM DO SECULO 21

ESTILO

Classicos @

OiSt

o tenista eliminou as mangas compridas e as gravatas do

uniforme tradicional de ténis.

Como seu apelido nas quadras era “Le Crocodile”, o animal
se tornou o simbolo da sua marca, a francesa Lacoste. A
ideia foi copiada mundo afora, explodindo em réplicas. A
partir dos anos 1950, por exemplo, o estilista norte-ameri-
cano Ralph Lauren adotou a polo em suas colegdes, assim

como outras empresas dirigidas 8 moda masculina.

Ao contrério dos trajes femininos, o vestuario do homem
evoluiu com parcimodnia e, até hoje, € composto por pegas
basicas: camisa, camiseta, calga, paletd, com variagdes
para coletes, jaquetas e bermudas. Marcado pela sobrieda-
de e pelo rigor da alfaiataria, com excegdo quebrada pela
era dos Luises da Franga, sempre foi visto como sinénimo

de virilidade.

Para quebrar a monotonia, detalhes sutis eram introduzidos,
conforme a época. Os paletés, por exemplo, ora apareciam
com shapes mais retos, ora acinturados; com ombros mais

ou menos redondos ou nimeros de botdes diferentes.

Os revolucionérios anos 1960 trouxeram ventos promisso-
res para o segmento. Foi quando chegaram ao mercado as
primeiras propostas de cor, porque, até entdo, era incon-
cebivel fugir da camisa branca de manga comprida, puro

algoddo, para complementar qualquer terno.

A partir dai, a camiseta também evolui. Apesar de con-
servar a mesma forma até hoje, passou por transforma-
¢Ses simbdlicas: nascida com fungdo underwear, ganha

protagonismo tornando-se um canal de comunicagdo,
Camargo Alfaiataria: elegancia
classica no terno jovem e no jeans,

um curinga no closet masculino os jovens.

transmitindo mensagens e valores, principalmente entre
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Foi no bojo dos anos 1970 e 1980 que o vestuario masculi-

no ganhou impulso. Os grandes designers passam a contemplar os

homens, criando colegdes exclusivas para eles, propondo texturas diferentes,
estampas, mix de prints, cores ousadas, inovagdo nos shapes. Novos conceitos
sdo adotados com relagdo @ moda, beleza e bem-estar, academias estimulam os
cuidados com o corpo.

Desse caldeirdo nascem os yuppies; depois os metrossexuais, vaidosos assumidos
que, além de adotarem habitos de consumo e lifestyle sofisticados, abragaram

também cuidados referentes a estética - pele, cabelos e aparéncia em geral.

Essas transformagdes comportamentais repercutem nas passarelas internacio-
nais. De 14, ganham o mundo, atingindo tribos diversas - dos hipsters aos
groomings —, comprovando que os homens sdo capazes de absor-

ver e consumir o fashion. A indUstria da moda responde com

novidades, principalmente no ramo dos acessorios de luxo.

De um lado, tudo que remete ao esporte tem valor: dos ténis

arrojados aos 6culos de grife; do outro, ndo esquece propostas

classicas que atravessam o tempo em releituras contemporaneas. 1
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APARTIR DO ALTO

Bottega Veneta: propostas arrojadas
como na bota e nos dculos

Bag Ferragamo é exemplo de
sofisticagdo em acessorios

Frasqueira e ténis: novidades da
atual colegdo de Christian Louboutin
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COLECAO CRIADA PELO DESIGNER GUSTAVO
GRECO PARA ATALENTO JOIAS ATENDE A UM NICHO
DE MERCADO QUE VEM CRESCENDO A CADA DIA

POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgagao

Gustavo Greco nunca tinha criado joias. Porém, quando veio o
convite da Talento Joias para assinar uma cole¢do masculina,
ndo regateou. A primeira providéncia foi conhecer de perto
os meandros do universo em que estava estreando. Passou
um tempo mergulhado na oficina da joalheria para enten-

der o processo de fabricagdo das pegas e os materiais

que funcionariam para materializar suas propostas.

Porém, foi o conceito da colegdo delineado por ele que

norteou as suas escolhas.



“Eles me deixaram bem livre para
definir o tema e os itens que seriam
langados. Trabalhei em conjunto com
a equipe de designers da joalheria,
dirigindo o projeto e participando de
perto da elaboragdo dos desenhos,
protétipos e acabamentos”, explica

o designer, que é sécio e diretor de
criagdo da Greco Design, reconhecida
e premiada internacionalmente por

sua atuagdo no mercado.

O ponto de partida do trabalho foi

a jornada daqueles que sdo movidos
pelo desejo da descoberta. “Um
homem que preza a liberdade e a
autonomia, abrindo-se para o mundo
sem perder sua propria esséncia”, sin-
tetiza. Quatro tons de ouro - amarelo,
branco, vermelho e negro - foram
combinados com quatro pedras - tur-
malina negra, olho de tigre, malaquita

e lapis-lazdli.

Entre elas, ha escapulérios e japama-
las — roséario usado nas tradigdes
orientais para contar quantas vezes
um mantra é recitado -, que funcio-
nam como amuletos usados, respec-
tivamente, nas viagens para fora e

para dentro de si.

A Rosa dos Ventos, simbolo da na-
vegagdo, representa o rumo certo, a
decisdo ponderada e a sorte, como
um lembrete para se manter o norte
sempre a vista. Lapidagdes especiais
foram executadas exclusivamente
para as pegas e alguns modelos con-
taram com pedras cravadas, como no
caso das abotoaduras. Anéis e pulsei-
ras também fazem parte do conjunto

que, brevemente, serad ampliado. ~1

Com acessoérios feitos manualmente,
colegdo masculina é marcante

AVANTGARDE 71

Cada peca conta

uma historia
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Tempero de moda

POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgacéo

Tereza Santos é responsavel pela diregéo criativa do TS Studio

nyormes

ESTUDIO DE DESIGN DE BELO HORIZONTE E
RESPONSAVEL PELA CRIACAO DE ROUPAS
PROFISSIONAIS EXCLUSIVAS PARA
EMPRESAS INTERNACIONAIS

A entrada do TS Studio, empresa comandada por Tereza
Santos, no mercado jogou por terra preconceitos que rondam
o universo dos uniformes corporativos, comprovando a
possibilidade de explora-lo com uma abordagem de moda.
Responsavel pelo estilo da Patachou, que ficou conhecida em
todo o Brasil pelo tricé primoroso e por seus desfiles no Sdo
Paulo Fashion Week, a estilista deu uma guinada na sua carreira
tdo logo deixou a sociedade na marca, abrindo um esttdio de
design em que o brago principal € a criagdo de roupas profis-
sionais. Um passo que exigiu formagdo e informagdo. Com a
consultoria da Fundagdo Dom Cabral, foi possivel delinear os

desafios do nicho em que estava entrando.

“Estdvamos saindo do varejo de moda feminina classe AA,

que incluia uma indUstria de confecgdo, para nos tornarmos
prestadores de servigos B2B”, explica Rodrigo Santos, filho

de Tereza, responsavel pela diretoria executiva do TS Studio,
acrescentando que a experiéncia no varejo de luxo do passado

contribuiu decisivamente como base para a nova atividade.

Antes desse processo se completar, entre a transi¢do de
uma etapa para outra, a estilista foi convidada para desenhar
os uniformes da Lider Aviagdo. Esse foi o gatilho necessério
para se animar a abrir o novo negécio. De 1a para c, o TS
Studio cresceu e hoje conta com uma cartela de 120 clientes
cativos, empresas brasileiras e internacionais, como o Palacio
Tangara, da grife hoteleira de luxo Oetker Collection, locali-
zado no Parque Burle Marx, um verdadeiro oésis na paisagem
urbana de Sdo Paulo. A experiéncia foi repetida no hotel
Four Seasons, também na capital paulista, do mesmo nicho
premium, no Fasano de Salvador e, mais recentemente, no de

Trancoso - em fase final de construgao.



Antes de escutar o
marketing ou o RH, nos
preocupameos com quem
vai vestir as pecas na
maior parte do seu tempo

S&o projetos robustos, que demoram de quatro a seis meses
entre apresentagdo das propostas e o final da producéo,

e envolvem todas as fungdes - do gerente ao jardineiro -,
atingindo até 150 modelos diferentes para atender o dia a
dia das equipes de hotelaria, por exemplo. O trabalho nao

se restringe ao projeto de criagdo, passando também pelo
acompanhamento do processo de desenvolvimento, monito-
rando as entregas, estoques, qualidade, matérias-primas. Os
clientes escolhem os fornecedores indicados pelo TS Studio,
previamente cadastrados e testados, que se responsabilizam
pela gestdo da operagdo. Sao cerca de 30 fabricantes de

diferentes perfis, cada um com uma atuagdo especifica.

Outro trabalho importante realizado por Tereza e equipe foi
o para a Azul Linhas Aéreas, com uma colecdo langada em
2013. Ele ilustra bem a conexdo da estilista com o mundo
da moda: os trajes foram baseados na alta costura, resga-
tando um pouco do estilo dos tempos aureos da aviagdo e
construidos com cortes precisos e sofisticados remetendo a
letra A de Azul.

Ha cerca de dois anos, para comemorar os dez anos no Brasil,
a companhia convocou o TS Studio para revisar os uniformes
com a elaboragdo de novos modelos. Um desafio, ja que uma
pesquisa indicava que os looks tinham 90% de aceitagdo dos
usuarios. “Conservar o que estava dando certo - como os
quepes de lado, que as comissarias de bordo curtiam -, pro-
pondo novidades, particularmente nas estampas e acessorios,

foi a solugao”, explica Rodrigo.

Os novos prints tiraram partido das paisagens apreciadas da
janela do avido durante o voo. O foco estava nas fases do
decorrer do dia - o amanhecer, o entardecer, o anoitecer. A
colecdo atual aposta em lencos, gravatas e novos vestidos
valorizados pelos shapes e recortes que aludem a letra A. O
trabalho rendeu a empresa o Prémio Brasil Design Award na

Rodrigo Santos,
categoria Design Grafico em 2018. diretor executivo do TS Studio



r AVANTGARDE

ESTILO

L 64

ESSENCIA DA MARCA
E COMUNICAGAO

Cada cliente é atendido de acordo
com esséncia da sua marca, enfoque
da comunicagdo, demandas, caracte-
risticas, identidade visual, localizagdo
e propostas. No caso do Palacio
Tangara, o foco era conceitual. O
nome do hotel & uma homenagem
ao Tangara da Amazdnia, passaro
multicolorido da fauna brasileira,

que influenciou na elaboragdo dos
shapes arredondados dos uniformes,
na cartela em tons aquarelados e nas
estampas: as penas da ave funciona-

ram como referéncia.

Com a bandeira global Four Season foi
diferente. “Eles queriam um conceito
de guarda-roupa, algo mais urbano e
business e a arquitetura do hotel in-
fluenciou na criagdo”, pontua Rodrigo.
Ainda no setor hoteleiro, o estidio
estd comegando um trabalho com a
rede Costa do Sauipe e Rio Quente

Resorts, do grupo Aviva.

A PARTIR DO ALTO

Wrap dress contemporaneo para as
comissarias da Azul

Gravata em degradé de azuis no look
dos pilotos da companhia aérea

Recepcionistas do Palacio Tangara
vestem tailleur com paletd bicolor

Segundo o diretor executivo, 0 TS
Studio vem carregando a bandeira

da sustentabilidade e incentivando

os clientes a apostarem em maté-
rias-primas e processos sustentaveis,
acreditando que essa € a pegada do
momento. “Estamos fazendo um
trabalho de evangelizagdo oferecendo
possibilidades para que eles sigam
nessa dire¢do”, enfatiza o empresario.
Alguns ja trilham esse caminho com
convicgdo, caso da Schutz, label de
calgados de Alexandre Birman, da The
Body Shop, da rede de franquias da
Natura, destinada as revendedoras dos
produtos. Todos fazem parte da cartei-
ra da empresa. Em 2020, o TS devera
langar o primeiro hub de inovagdo com
foco na sustentabilidade da indUstria
da moda, o www.fashionhub.com.br,

projeto Unico no Brasil.

Trabalhar em tal nicho exige conheci-
mento. Segundo Rodrigo, o ponto de
partida do TS é sempre a opinido dos
usuérios, os Unicos com condigdes
de passar informagdes reais. “Antes
de escutar o marketing ou o RH, nos
preocupamos com quem vai vestir
aquelas pegas na maior parte do seu
tempo”. Outro ponto importante € a
referéncia do corpo feminino, ja que
as formas da mulher oferecem maior
liberdade de criagdo e o guarda-roupa
masculino é, tradicionalmente, mais

conservador.

Visitar feiras especializadas € outro
item importante para pesquisar as
tendéncias e novidades que estdo
rolando no segmento e despertar o
olhar. “Estivemos, recentemente, em
Dusseldorf, na Alemanha, em um dos
maiores eventos voltados para a area,
que contempla todo tipo de unifor-
mes, dos voltados para profissionais
de seguranga até o setor de alfaiataria,
passando pelos téxteis e matérias-pri-
mas inovadoras”, relata.

Do inicio até agora, O TS Studio ja
criou mais de 400 projetos de unifor-

mes corporativos. 1
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RELOGIOS GRIFADOS SAO SIMBOLOS

Santos de Cartier

Chronograph DE STATUS E PODER, MAS REVELAM
Ouro e ago: duas pulseiras .
intercambiaveis - R$ 52 mil TAMBEM CULTURA E CONHECIMENTO

parx

masculina
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Muito mais do que marcar as horas. Sdo objetos de desejo.
Se as mulheres amam joias, homens sdo loucos por relégios
e investem pesado nessa paixdo. Ndo medem esforcos e
nem dinheiro para conquistar seus sonhos traduzidos em
metais nobres, engrenagens sofisticadas e muito design.

“Os homens tém fascinio pela tecnologia, porisso as marcas
especializadas sdo criadas para eles”, conta o empresario
Manoel Bernardes, que atua ha 45 anos no ramo da joalheria.
Ele ressalta que uma tendéncia das grandes grifes é tentar
criar modelos mais femininos, para que as pegas possam ser
um atributo de igualdade de género. “Reldgios sdo pontos de
identidade pessoal, de elegéncia, sdo marcos de conquistas

profissionais”, pontua.

O corretor de imoveis Luciano Cruz € apaixonado por esses
objetos desde a adolescéncia. Guarda até hoje o primeiro que
ganhou da namorada - a atual esposa - aos 16 anos, um suigo
Eterna Matic. “Tem um enorme valor sentimental”, enfatiza.
Luciano prefere os modelos esportivos e maiores. Atualmente,
tem 12 exemplares de diferentes marcas, entre eles Jagger-
LeCoultre e Cartier. “Meu limite é a caixa onde guardo, cabem
12. Quando ela enche, eu vendo um e compro outro. Relogio €

joia de homem, um adorno”, garante o empresario.

Dono de um acervo que inclui um Patek Philippe - antigo
desejo de consumo - o engenheiro Celso Filho , preocupado
com a seguranga, tem o maior cuidado ao usa-los, mas nem
por isso deixa de colocé-los no dia a dia. “A cada 15 dias, tro-
Co 0 que esta no pulso e uso outro. Meus preferidos sdo os

esportivos, mais robustos e com crondmetros”, enfatiza.
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MOVIMENTO E COMPLICAGOES

Um relégio de qualidade possui milhares de engrenagens
e minUsculas pecinhas encaixadas com extrema precisado.
Tudo feito com técnicas e ferramentas artesanais, por
empresas em que a tradigdo e a reputagdo sdo conceitos
importantissimos, capazes de elevar os pregos de uma
maneira surpreendente. Um modelo de luxo pode custar
uma pequena fortuna. No inicio deste ano, o jogador
portugués Cristiano Ronaldo participou de um evento, em
Dubai, usando um Rolex em ouro branco, cravejado com
diamantes de 30 quilates. A pega custou cerca de 371 mil

libras esterlinas, quase R$ 2 milhdes.

Afinal, o que determina o valor de um relégio? O material
da caixa - a parte que envolve a estrutura mecanica - pode
elevar o preco. Os em ouro ou platina sdo mais caros do que
os de ago, mais procurados. Mas o verdadeiro valor é deter-
minado pelo “movimento” e pelas “complicagdes”. O “mo-
vimento” é o mecanismo interno do reldgio, o que permite
o funcionamento da maquina. Um bom exemplar tem que
atender a padrées minimos de performance como precisao,
antimagnetismo, antichoque e estanqueidade - capacidade
de ndo permitir a entrada de agua. Ja as “complicagdes” sdo
todas aquelas fungdes além da marcagdo das horas, como
indicagdes de calendérios, fases da lua, crondmetros. Quan-

to mais “complicagdes”, mais caras as pegas.

MADE IN SWISS

A indUstria de relégios suica é imbativel. Essa tradigdo vem
de muitos séculos. Uma das explicagdes pode ter sido a
fuga de artesdos franceses para o pais durante a reforma
protestante, no final do século XVI. Eles se estabeleceram
em Genebra e foram se expandindo por toda a regido da
Cordilheira de Jura, na fronteira com a Franga. A nobreza
francesa tinha dinheiro para investir e procurava a méo de
obra mais barata na Suica. Devido ao frio intenso, esses
artesdos comegaram a se dedicar com afinco a relojoaria
e, aos poucos, a indlstria local foi se tornando a melhor do
mundo. Hoje, o pais protege os seus relégios com o selo

Swiss Made, que certifica a qualidade dos produtos.

Uma curiosidade é que o reldgio de pulso ndo foi uma
invengdo do brasileiro Santos Dumont, como muitos acre-
ditam. Quem criou o primeiro relégio de pulso foi o suigo
Abraham Louis Breguet, em 1814, sob encomenda, para
Carolina Murat, princesa de Napole e irma de Napoledo.
A pega feita por Cartier para Santos Dumont pilotar sé foi
desenvolvida em 1904.
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EM SENTIDO ANTI-HORARIO

Rolex GMT Master Il
Aco - R$ 46,7 mil

Rolex Cosmograph Daytona
Platina - R$ 364 mil

Rolex Submariner Date
Ago - Bezel de ceramica verde
R$ 45, 2 mil

PRECIOSIDADES

Patek Philippe, Rolex, Omega, Cartier, Breitling, Jaeger-LeCoutre, IWC,
Bulgari, Audemars Piguet, Chopard, Breguet, Hublot: grifes preciosas nesse
universo da alta relojoaria. Segundo o empresario Manoel Bernardes, a
Rolex &, sem divida, a maior indistria de relégios do mundo. “E a que tem
maior notoriedade do planeta, maior até mesmo do que Google e Apple”.

O empresario destaca que a Patek Philippe é uma das mais sofisticadas,
mas tem uma produgdo pequena para um nicho reduzido e elitizado, ao
passo que a Rolex conseguiu criar uma mistica em torno da sua marca. “S&o
relogios atemporais e que tém excelente revenda, uma rede de distribui¢do
controlada e uma lista de espera para, aproximadamente, 50 produtos”.
Modelos Submariner, Daytona e GMT s&o os mais desejados. “Para criar uma
ferramenta, como um polidor, a fabrica gasta cinco anos e isso se reflete no
custo”, reforga. Manoel lembra que “a Rolex ainda tem um arquivo de pegas

de até 50 anos atrés para consertar os modelos antigos para os clientes”.
SEMINOVOS

O italiano Luca Benozzo trabalha ha 35 anos com modelos seminovos e
vintage. Ele conta que um modelo de qualidade pode ser um excelente
investimento e pode valer até trés vezes mais na hora da revenda. “Existem
alguns que vocé leva mais de oito anos na lista de espera e, no mercado
de seminovos, sdo encontrados de imediato. Por isso valem mais do que
os novos”. Segundo Benozzo, “reldgios como Patek Philippe Nautilus ou
Agquanaut custam mais de 20 mil euros e, tanto faz se forem novos ou usa-
dos, € muito dificil de consegui-los”. Na opinido do italiano, a maior inova-
¢do na alta relojoaria, na Gltima década, foi feita pelo francés Richard Mille,
que misturou novas técnicas com arte e arquitetura. “Um Richard Mille
pode custar 5O mil euros e tem lista de espera de 10 anos”, revela. “Bons
relégios revelam muitos valores. Representam poder, cultura e, sobretudo,

muito conhecimento”, finaliza o especialista. ~1
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As conquistas de Vinhal tém mais sen-
tido quando se verifica que o triathlon
ndo é valorizado no Brasil. A prética,
que comegou nos Estados Unidos no
inicio dos anos 1970, s6 chegou ao
pais na década de 1980. A primeira
competi¢do aconteceu no Rio de
Janeiro, em 1983. Thiago costuma
brincar que quando comunicou a
familia que iria se dedicar ao esporte,
ela ndo entendeu o que era aquilo.

Achou que ele ia fazer teatro.

Era o inicio de um percurso que
envolveu muitas dificuldades, prin-
cipalmente levando em conta outro
fato: a modalidade esportiva que ele
escolheu é muito elitizada, além de
cara, o que demanda investimentos em
alimentacdo, profissionais de salde e
equipamentos de alto custo. “O mais
desafiador da minha trajetoria até aqui
foi a superacdo da rotina no dia a dia
do Brasil. Dedicar aos treinamentos

e, a0 mesmo tempo, ter que me virar
para trabalhar, pagar contas, estudar,
viajar, competir, resolver problemas...
e, mesmo assim, continuar sonhando
em enfrentar os melhores profissionais

do mundo”, diz.

Segundo Thiago, uma diferenca
desleal. “Eles tém a opgdo de se de-
dicarem apenas aos treinos, alimen-
tando-se corretamente, descansando
para abastecer as forcas, o que é

uma das mais importantes etapas do
treinamento, e contam com grandes
patrocinadores em paises que apoiam

o triathlon”.

Depois de muito servico e de mostrar a
que veio, atualmente o triatleta conta com
patrocinios de empresas que “acreditaram
no seu sonho e sonham junto com ele”,
entre elas Arcelor Mittal, Trek, Asics, BDO,
Orthocrin, Faculdade Arnaldo, Polar, Delta,
TechnoGym e Dux Nutrition Lab. Além
disso, realiza palestras corporativas e trei-
namento de triathlon para um seleto grupo

de empresarios.

O encontro com o treinador Frank
Jakobsen, com quem ele trabalha desde
2015, mudou a sua vida, conforme ele ndo
se cansa de dizer. O dinamarqués fez um
diagnéstico dos seus pontos fortes e fra-
cos, comparando-os com os dos melhores
do mundo. A partir dai, tragou uma linha
de acdo rumo ao futuro, o que incluiu a
compra de uma bike top level e a escolha
de um local perfeito para o desempenho
no pedal. Em Maiorca, no litoral da Espa-
nha, Thiago melhorou sua poténcia sobre
a bicicleta e ganhou resisténcia, o que foi
de importéncia vital para a classificagcdo

em Kona.
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A metaé ganharo
IM Brasil e me classificar
para o Mundial em Kona

A historia de Thiago nos esportes veio com
a natagdo. Aos trés anos, matriculado pelos
pais em uma escolinha, ele ja dava suas
primeiras bragadas na piscina. No colégio
Santo Agostinho, continuou a prética,
ainda que de forma recreativa. Porém,

aos 17 anos, surgiu algo determinante: foi
convidado para fazer alguns trabalhos para
uma agéncia de modelos, que o aconselhou

a perder um pouco de peso.

Ele conta que para emagrecer e ficar com
a musculatura mais definida, comecou a
correr e a fazer aulas de ciclismo indoor.
Pegou gosto pelas duas atividades e

para acrescentar a terceira - natagdo -,
foi um pulo. Primeiro, vieram as provas

de aquathlon, com bons resultados, que
chamaram atengédo das pessoas. Depois,

o thiathlon, um caso de amor a primeira
vista, que vem rendendo até hoje. Trocou a

passarela e as sessdes de fotos pelo esporte.

Thiago estreou no Ironman Brasil em 2011, ainda como atleta amador. Apai-
xonado pela competigdo, se inscreveu em varias provas todos os anos, ndo
s6 no Brasil, mas em outros paises como Austria, México/Cozumel, Malasia,
Japéo, Estados Unidos/Kona, num total de mais de 20 participagdes. Ao
longo do tempo, ele vem vencendo também um dos principais desafios do
triathlon, que é a conexdo de uma rotina bem equilibrada entre os treinamen-

tos das trés modalidades em longo prazo.

Em 2017, Vinhal comemorou a elei¢do de triatleta do ano no Brasil pelo
MundoTRI. Foi o quinto colocado no Campeonato Sulamericano de Ironman,
em Florianoépolis, e 0 13° colocado no Mundial de I[ronman, com melhor

tempo de um atleta brasileiro na competicéao.

Em 2018, ficou com o terceiro lugar no Ironman Brasil e com o 10° lugar do
Ironman Austria. Em 2019, obteve a quinta colocagdo no Ironman Brasil e a

terceira no Ironman Malaysia.

De passagem por Belo Horizonte, ele ja se prepara para voltar para a
Espanha, para dar continuidade aos treinos. “Vou realizar um training camp
em Maiorca para a primeira competigdo de 2020, o IM Brasil, em Floriané-
polis. A meta é ganhar o campeonato e me classificar para o Mundial em
Kona”, pontua. 1
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CUASU

perfeita

IMOBILIARIA CRIOU UMA FORMA ELEGANTE
DE COMERCIALIZAR SEUS PRODUTOS POR
MEIO DE VIDEOS QUE CONTAM HISTORIAS
E DESPERTAM SENSACOES

POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgagao

Esquega tudo o que vocé sabe sobre imobiliarias. A Porcaro
Imoveis e Negocios chegou no mercado ha quatro anos
para renovar completamente o modelo de trabalho tradicio-
nal, descartando velhas férmulas e apostando em conceitos
que flertam com um novo mundo regido pela imagem e

pelas emogdes.

A meta de Jacques Tinoco Rios, Rodrigo Abras e Benito
Porcaro, time que comanda a empresa, € encontrar o imével
que seus clientes vdo identificar como o perfeito para vive-
rem com a familia e, junto a ela, passarem os melhores dias

das suas vidas.

A busca por esse lugar que esta no imaginério das pessoas
comega pelas escolhas que compdem a carteira de ofertas.
“Fazemos uma triagem apurada: o produto tem que estar
no padrdo do segmento de luxo, nicho da nossa expertise”,
explica Jacques, responsavel pelas areas administrativa e
financeira da Porcaro, além de acompanhar as campanhas
publicitarias ao lado do sécio Rodrigo.
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A metodologia de trabalho altamente
eficiente une a experiéncia digital a
expertise de uma equipe de especia-
listas qualificados no setor imobiliario.
Isso significa que a figura tradicional
do corretor é substituida por pessoas
influentes na sociedade, com ampla
rede de relacionamentos, cultura e
sensibilidade apurada para direcionar

seus contatos.

Para acompanhar a agilidade do
mercado de luxo, cada vez mais seg-
mentado e em constante renovagao,
a empresa inova constantemente.

A mais recente foi a atualizagdo da
marca baseada no seu storybrand,
com a finalidade de encontrar uma
linguagem comum que fosse adotada
por todo o time e assimilada também

pelo publico alvo.
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PALAVRAS DE ORDEM

Desejar, escolher, viver sdo as palavras que
resumem e sustentam esse pilar, uma espécie de
bissola, a cartilha a seguir para um trabalho seguro
e assertivo. “Precisamos entender a demanda do
cliente para vender, entender para atender bem,

brifar os melhores negdcios” ressalta Jacques.

A grande sacada da imobiliaria - o seu diferencial -

esté na forma de vender os produtos sob seu guar-
da-chuva. “Fomos os primeiros no Brasil a filmar
videos de qualidade de todos os iméveis da no
carteira”, enfatiza Rodrigo, que veio do mer

de comunicagdo para somar ao time.

Quem chega ao escritorio da empresa
com imagens apuradas que informam
peculiaridades da edificagdo - seja um
to, casa ou prédio — os detalhes dos in

seu entorno.

Para que isto acontega, a Porcaro mont
house interna com equipe completa para
volver todas as etapas do processo publicita
e todos os processos digitais. A oferta abrange,
ainda, a campanha dos langamentos imobiliarios,
do marketing propriamente dito & geréncia de
conteldo e monitoramento das redes sociais para
aqueles clientes que optarem por esse plus.

Entre os enderegos mais especiais do portfolio da empresa, estéd uma casa erguida em
terreno com incriveis 16 mil m?, sendo 4 mil m? de floresta de pinheiros, em Nova Lima
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Benito Porcaro Jacques T. Rios Rodrigo Abras
Diretor de Vendas e Marketing Diretor Administrativo e Financeiro Diretor de Criagéo

Da criagdo das pegas ao email marketing, passando pelo impulsionamento de
anlncios no Facebook e no Instagram, com acompanhamento e anélise mensal de
todas as etapas: “Todas as pegas criadas envolvem conceito, histéria, storytelling.
De 30 em 30 dias, fazemos um relatorio especifico com andlise das métricas que

embasam as estruturas da empresa”, explica Benito.

Subentende-se que o trabalho vai muito além de gerar leads, mas objetiva um re-
sultado aprofundado e preciso. Segundo ele, essa expertise vai na contraméo dos
concorrentes, que focam apenas nos langamentos, e faz parte de um pensamento

agil e inovador.
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Indo mais além, a imobiliaria inventou uma forma
elegante de comercializar iméveis, criando contetdos
especiais. Na Porcaro Negécios, os videos sdo prepa-
rados com esmero para, mais do que informar, causar
impacto. Na campanha Pé no Golfe, por exemplo,
dirigida para a venda de lotes no condominio Morro
do Chapéu, em Nova Lima - onde se concentra uma
populagdo de alto poder aquisitivo -, a cdmera tira
partido da natureza em torno, destacando a vegeta-

¢do exuberante e os morros que cercam a regido.

Seis escritorios mineiros especializados em arquite-
tura - os de Bernadete Corréa e Manu Lolato, Carol
Zancanaro, Tania Salles e Roger Rossi, Ana Machado

e Paula Sallum, Leonardo Rotsen e Recs Architects —
foram convocados para desenvolver projetos para cada
lote. No video, os profissionais explicam com detalhes
0s conceitos que criaram para cada érea e até sugerem

materiais a serem usados.

“Foi uma parceria gratificante. O imével é apresen-
tado de forma ampla, o produto fica proximo do
cliente”, diz Bernadete Corréa. Para Ana Machado, o
convite para integrar o time foi uma surpresa: “N&o
conhecia os donos da Porcaro, mas eles viram uma
casa que projetei em Rio Acima e gostaram tanto
que me chamaram para participar. Fiquei muito
impressionada com a forma como eles conduzem

o negdcio com criatividade, ideias frescas e muito

gas’, opina a arquiteta.

Esse é apenas um exemplo. Varios arquitetos ja fizeram
parceria com a imobilidria em outras agdes com o mes-
mo espirito voltado para as vendas. Segundo Jacques, a
Porcaro Arquitetura é mais uma forma de contextualizar

cada empreendimento.

Em outra proposta, na Porcaro Experiéncia, pessoas
influentes apresentam e vivenciam os espagos, como
se fossem a propria casa. J& o Porcaro Arte enfoca
iniciativas culturais, como o Instituto Amilcar de Castro,
conduzido pela familia do escultor mineiro Amilcar de
Castro, cuja obra ficou famosa em todo o Brasil. Locali-
zado no condominio Ville de Montagne, em Nova Lima,

o instituto é dedicado @ memoria do artista.

No Porcaro Musica, o DJ Rodolfo Brito brinda os
clientes da imobilidria com uma playlist recheada com

um repertoério de jazz.

AVANTGARDE 71
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Para completar, o Porcaro Urbe destaca os empreen- como drones, e do timelapse, que permite a reprodugdo poética
dimentos que estdo a venda. Nesse caso, o produto é de todas as fases do dia e do anoitecer. “A intengdo é despertar
mostrado em um contexto geral, detalhando o bairro sensagdes nas pessoas’, observa Benito.

onde se localiza, a rede comercial, escolas, atragdes

para o lazer, entre outros itens que o valorizam. Todas Casas de luxo nos arredores de Belo Horizonte, espalhadas por
as pegas publicitarias terminam com o convite: “J& se condominios da regido, como Alphaville, Lagoa dos Ingleses,
imaginou vivendo aqui?”. Vila Castela, Serra dos Manacés, Morro do Chapéu e Esténcia

das Amendoeiras, onde a natureza é prédiga em beleza, sdo

A qualidade das imagens e do conteldo distinguem o representadas pela imobilidria, assim como os mais elegantes
trabalho, como informa Rodrigo. Levando em conside- edificios residenciais e corporativos da cidade. Andares corridos
ragdo o storytelling do imével, o sucesso € alcangado ou espagosas salas em prédios sempre bem localizados também
pelo uso de equipamentos tecnoldgicos de ponta, estdo no portfélio da empresa. "1
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Aintencao é despertar
SeNSacoes Nas pessoas

AVANTGARDE 7

NA PAGINA AO LADO
Cobertura Vale do Sereno

Cobertura Vila da Serra

NESTA PAGINA
Residéncia Alphaville

Residéncia Estancia das Amendoeiras
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MOTOS

Sobﬂ

HA APENAS CINCO ANOS NO MERCADO
MULTIBRAND DE MOTOS, EMPRESARIO
IMPLANTOU MODELO INOVADOR DE NEGOCIO

POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgagéo

Das trilhas e campeonatos de enduro a empresario de uma rede de
concessionarias de motos em Belo Horizonte: a afinidade com as
motocicletas foi tamanha que, em 2015, Felipe Nacif abandonou a
area de tecnologia da informagao, na qual trabalhou por quase 20

anos, para abrir seu negdcio, na avenida Bardo Homem de Melo.

No enderego, podem ser encontradas as melhores marcas de
motos da cidade. A primeira a chegar por la foi a Orange BH KTM
(2015). Depois vieram, respectivamente, a O2BH Kawasaki (2016),
a O2BH Yamaha (2017); a O2BH Ducati (2019) e, por Gltimo, a
O2BH Dafra.
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Para abrigar o pool de marcas sob as ban-
deiras do Grupo Orange, Felipe investiu
em um modelo de negdcio inovador no
Brasil, em que todas as concessionérias
possuem sua fachada individual de frente
para a avenida, mas sdo interligadas inter-
namente, o que permite ao consumidor

circular pelos ambientes.

O cliente também encontra um excelente
servigo de pos-vendas (oficina de manu-

tengdo), além de toda a linha de boutique
on-road e off-road, e acessoérios das grifes

internacionais mais desejadas no mundo.

“Costumo dizer que ndo vendo marcas, ven-

do motocicletas”, comenta o empresario.

AVANTGARDE 7

A filosofia explica o desempenho positivo do negdcio e sua visibili-
dade nacional. S&o mais de 200 modelos de motos novas de todos
0s segmentos, o que garante & empresa posigdes destacadas nos

rankings do pais, com lideranga no comércio da marca KTM.

Os amantes do motociclismo podem escolher entre as superesporti-
vas, como a Kawasaki Ninja ZX10 e a Ducati Panigale VA4S, ideais para
as pistas, ou a linha completa off-road da KTM, recomendada para
enduro e motocross. “Cada marca tem seu DNA. Temos a Yamaha,
mais abrangente e muito usada para o dia a dia, ou a Dafra, com suas
scooters e motocicletas urbanas”, explica Felipe. Segundo ele, cerca

de 90% das vendas estdo relacionadas ao prazer pela pilotagem.

Para os mais sofisticados, o empresério indica a Ducati Panigale
V4R, uma maquina com produgéo limitada que custa a partir de R$
250 mil. Indica, ainda, a Ducati Panigale V4S, com pre¢o médio de
R$ 110 mil. 11
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GASTRONOMIA

CHA DA TARDE COMANDADO PELA PASTRY CHEF PEGGY
PORSCHEN E PROGRAMA PERFEITO EM LONDRES

POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgagao

Uma cidade descolada como Londres, bergo de vérias rebelides no compor-
tamento, mantém sua cultura intocavel quanto a alguns habitos. Entre eles,
o afternoon tea, conhecido como ché das cinco, que hoje nem precisa ser

tdo pontual como era, mas continua tendo valor no dia a dia dos ingleses.

A boa noticia para os que estiverem na capital da Inglaterra a partir de mar-
¢o é que The Lanesborough Hotel, da categoria alta hotelaria, comemora a

entrada da primavera com uma parceria com a pastry chef Peggy Porschen.

Ela é um dos nomes mais notéaveis e pioneiros do design contemporéaneo
de bolos. Renomada pela habilidade requintada combinada ao amor pela
confeitaria, sua paixdo é criar obras de arte deliciosas, que sdo tdo saboro-

sas quanto belas.

O local dos encontros sera no restaurante Celeste do hotel, com trés
estrelas Michelin, um saldo ricamente decorado, naturalmente iluminado
durante o dia por um teto de vidro abobadado e, a noite, por lustres de cris-
tal, no melhor estilo Regéncia. O ambiente ganharé vida com os tons pinks

impressos por Peggy em seu trabalho.

Scones recém-assados, creme de leite grosso e aveludado e conservas de
frutas caseiras com creme Devonshire, os melhores doces artesanais e o
tradicional bolo briténico, além de uma sele¢do de salgados constam no

cardapio. O cliente escolhe seus sabores preferidos de cha.
Preco: 53 libras esterlinas por pessoa ou 72, incluindo uma taga de cham-
pagne para finalizar. E como os ingleses sdo cheios de formalidade, a

reserva é essencial.

Para mais informagoes, visite www.lanesborough.com/afternoontea
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POR Heloisa Aline
FOTOS Divulgagao

EM PARIS, INCLUA NO SEU ROTEIRO O REQUINTADO GUY SAVOY,
SINONIMO DE HERANCA FRANCESA E CULINARIA DE PRESTIGIO

Para quem ndo se importa em gastar uma pequena fortuna
para desfrutar de iguarias raras, decoragdo surpreendente

e atendimento impecével, a dica da revista Avantgarde Uni-
verse é o Guy Savoy em La Monnaie de Paris, um templo de

bons sabores com trés estrelas no guia Michelin.

Situado em um prédio neoclassico do século 18, tem uma loca-
lizagdo perfeita a beira do rio Sena, mas de suas salas também
podem ser avistados o Louvre, a Pont Neuf e Institut de France.
Quem assina os interiores é o designer Jean-Michel Wilmotte: o

décor é sébrio, as molduras de gesso receberam obras de arte

- Guy Savoy é apaixonado por elas —, e a escadaria monumental,

coberta por tapete vermelho, impressiona quem chega. A cita-
¢do do chef, na parede em neon vermelho, contextualiza a sua
filosofia: “Cozinhar € a arte de transformar instantaneamente

ingredientes carregados de historia em alegria”

No cardapio, delicias raras e surpresas continuas, como
lagosta azul “cozida crua” em vapor frio; caviar de aspar-
gos; robalo inteiro grelhado com especiarias doces; sopa
de alcachofra e trufas negras, brioche em camadas com
cogumelos e trufas: seja qual for a estagdo, a sopa esta

sempre presente.

Vocé pode arrematar com uma esfera de
chocolate ou uma torre de mil folhas de trés
pisos com creme de baunilha do Tahiti. Ou,
entdo, experimentar as opgdes do carrinho

de queijos e de sobremesas. Faga as reservas
com muita antecipagdo: as mesas sdo disputa-
dissimas, ainda que a experiéncia ultrapasse os
400 euros, fora bebidas.

Monnaie de Paris, 11 Quai de Conti, 75006
Paris, France

WWWw.guysavoy.com

Fone: +3314380-4061
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Fabiana ~Arreguy

fabiana.arreguy(@gmail.com

Jornalista e Sommeliére de Cerveja. Editora do site e da coluna de radio Pdo e Cerveja,
veiculada pela Radio CDL FM. E autora do livro “Cervejas e Comidas Mineiras - vamos

combinar?” e sdcia-fundadora da Escola Mineira de Sommelieria em Belo Horizonte

Cerveja
chique,
clegante e

Por que ainda persiste a ideia de que vinho é elegante
e cerveja é vulgar? O conceito, herdado da Grécia

Antiga, ja ndo faz sentido nos dias atuais.

Na antiguidade, a cerveja era considerada a bebida dos
barbaros, por ser produzida e consumida por tribos
germanicas. E isso se justifica, simplesmente, pela
abundéncia de grdos no Norte europeu. Nos paises do

Sul, a abundancia era de uvas.

A técnica de fermentacdo foi uma das primeiras utiliza-
das pelo homem para conservar alimentos. E a cerveja,
assim como o vinho, & uma bebida fermentada, desco-
berta ainda na Idade da Pedra. Portanto, acompanha a

humanidade ha pelo menos 10 mil anos!

No Brasil, cerveja é a bebida alcodlica mais consumida.
Para se terideia, os brasileiros, a cada ano, ingerem

14 bilhdes de litros. Desse volume, 2% sdo cervejas
especiais, produzidas em conformidade com estilos
centenérios de procedéncia inglesa, belga, alemd e,

mais recentemente, norte-americana.

Hoje, temos no mercado brasileiro centenas de profis-
sionais, como Sommeliers de Cerveja, aptos a apresen-
tar ao publico a bebida sob outro viés, para além das
marcas mainstream (aquelas que disputam a preferén-

cia do publico C e D).

Sdo profissionais que estudam e analisam a bebida tec-

nicamente, escolhendo rétulos diferenciados, produ-

neera

FOTO
Marcus Paranhos

zidos com insumos de altissima qualidade. Eles podem
indicar cervejas inimaginaveis para elevar a experiéncia
de consumo. Também podem elaborar Cartas de

Cerveja personalizadas para bares e restaurantes, algo
ainda raro de se encontrar e, do qual, particularmente,
sinto muita falta nos estabelecimentos gastronémicos

que se pretendem modernos.

Cerveja ndo precisa ser brega. Ela pode ser chique!
Pode ter propositos de alta gastronomia, tal qual o vi-
nho. Tudo depende do desejo de consumo de cada um.
Importamos excelentes rotulos, assim como produzi-
mos rotulos de exceléncia no Brasil. Tal producgédo tem

nos destacado 14 fora.

As especiais brasileiras tém sido premiadas na Europa,
América Latina e Estados Unidos, mostrando ao mundo
que ndo somos apenas grandes consumidores, mas,

acima de tudo, somos excelentes produtores.

Destaco aqui trés verdadeiras joias nacionais:

Vitis Ale: produzida pela Cervejaria Leopoldina, que faz
parte da vinicola Casa Valduga, tem como ingrediente
60% de mosto de vinho madeira.

Wals Brut: uma das seis Gnicas cervejas champegnoise
produzidas no mundo, passa pelos mesmos métodos de
produgdo de vinhos espumantes.

Gasoline Sour: produzida pela Cia Morada Etilica, de
Curitiba, sob o estilo belga Flanders Oud Bruin, passa
por maturagdo em barris de carvalho francés durante

dois anos. ~1
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Exceléncia
oM sauge

REFERENCIA EM TRATAMENTO MEDICO-HOSPITALAR EM MINAS
GERAIS, O MATER DEI INVESTE EM TECNOLOGIAS INOVADORAS
PARA ATENDER PACIENTES COM QUALIDADE E SEGURANCA

estimento em tecnologia de ponta em

dos os setores da salde, recursos técni-
cgs e de estrutura, corpo clinico e assis-
encial especializado e a humanizagdo no
atendimento distinguem a Rede Mater Dei
de Salde e fazem dela uma referéncia em

sua area de atuagdo em Minas Gerais.

Inovagdo e pioneirismo definem o trabalho
modelo do hospital, sintonizado com o que
existe de mais atual no mundo. S&o 38 anos
na busca de exceléncia para atender aos
pacientes com seguranga e conforto em
todas as fases da vida, da pré-concepgao,

pediatria, vida adulta, até a terceira idade.

Para melhor desempenho dos procedimen-
tos cirGrgicos, por exemplo, a Rede Mater
Dei trouxe para Belo Horizonte o primeiro
robd Da Vinci Xi do estado e o segundo

do Brasil. O equipamento permite que o
cirurgido tenha visdo privilegiada a partir
de imagens 3D e alcance locais nos quais
as mdos humanas ndo conseguem chegar
— além de gerar inimeros beneficios, como
realizagdo de cirurgias complexas menos
invasivas e de forma mais precisa, menor
risco de sangramento, menor risco de le-
soes em nervos e menor dor e desconforto

no pos-operatorio.

SALA HiBRIDA

A utilizagdo de tecnologias inovadoras no setor da salide pode contribuir de
diferentes formas para a experiéncia do paciente. Esses recursos agregam

valor ao atendimento e melhoram o desempenho dos servigos de salde.

Nesse sentido, outros setores do hospital Mater Dei também se destacam,
como a sala hibrida. Combinagdo de uma moderna sala de Hemodinémica/
Cirurgia Endovascular com uma completa sala de cirurgia, permite a realiza-
¢do de procedimentos de grande porte que exijam alta qualidade de imagem
radiologica, ou aqueles inicialmente programados para intervengdo percuta-

nea, mas que precisam ser convertidos a procedimento mais invasivos.

“1REDE MATER DEI DE SAUDE

www.materdei.com.br



EXCELENCIA 24 HORAS

Imprevistos acontecem no dia a dia e quan-
do isso se refere a salde demanda ainda
mais atengdo. Oferecendo um atendimento
inteligente que proporciona mais conforto,
agilidade e seguranca para pacientes adul-
tos ou pediatricos - independentemente do

periodo do dia -, a Rede Mater Dei de Saude

conta com uma estrutura ampla em seus pron-

to-socorros, com atendimento de urgéncia

e emergéncia 24 horas por equipes médicas
e de enfermagem capacitadas, que atuam de
forma integrada para proporcionar assisténcia

multidisciplinar de qualidade.

CENTRO DE REPRODUGAO HUMANA

A reproducdo assistida estd em constante evolugdo e o
Mater Dei investe em estrutura, atualizagdo e capaci-
tagdo da equipe. O Centro de Reprodugdo Humana
Mater Dei é constituido com o que ha de mais avangado
em tecnologia. Com corpo clinico especializado, um im-

portante diferencial do Centro é estar instalado dentro

AVANTGARDE 71

TRATAMENTO ONCOLOGICO HUMANIZADO

Sempre na vanguarda da inovagdo em tecnologia e servigos, e refe-
réncia em tratamento médico-hospitalar em Minas Gerais, a Rede
Mater Dei de Salde conta com o Hospital Integrado do Cancer,
que faz parte do complexo do Mater Dei Contorno, com atendi-

mento exclusivo para o tratamento dos pacientes oncoldgicos.

Primeiro em Minas Gerais com esse formato em um hospital
privado, ele esta inserido em uma estrutura de hospital geral
multidisciplinar e de multiespecialidades. Dessa forma, caso seja
necessario que médicos de outras especialidades, como mas-
tologistas, ginecologistas, urologistas e outros, participem do
tratamento, eles imediatamente poderdo ser mobilizados para

atender as necessidades do paciente.

MEDICINA DIAGNOSTICA

A medicina diagndstica integra a clinica e exames comple-
mentares, fornecendo subsidio para o melhor tratamento
do paciente. A expertise do médico que executa um

exame interagindo com o médico do paciente é o que faz
da Medicina Diagnostica da Rede Mater Dei um valor para

pacientes e corpo clinico.

de uma unidade hospitalar. Ter uma sala de procedimen-

tos exclusiva, dentro do ambiente cirGrgico, com acesso
direto ao laboratério, permite a execugdo de todo tipo
de técnica necessaria para o sucesso no tratamento,
além de obedecer as normas de seguranga recomen-
dadas para o atendimento e oferecer mais atengdo

aos pacientes. Assim, eles tém acesso a técnicas como
congelamento de embrides, congelamento de sémen,

ovulo ou tecido ovariano e protegdo medicamentosa do

ovario, entre outros.

Com moderno parque tecnolégico, sdo disponibilizados
diversos exames que auxiliam no diagndstico de doengas.
Entre eles, destaca-se o PET-CT. A tecnologia instalada
na Rede conta com aparelho moderno com tomografo
de 128 canais, de baixa dose de radiagdo, com capacida-
de de realizagdo de exame para a oncologia em apenas
15 minutos. Além disso, conta com bomba de injegdo do
radioisétopo que permite calculo mais fidedigno da dose
injetada no exame de PET-CT. ™1
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Bem-estar

ALEM DO RELAXAMENTO, AS
MASSAGENS PROPORCIONAM
REVITALIZACAO DO FLUXO DA
ENERGIA VITAL

L 88

POR Mirian Pinheiro
FOTO Divulgagéao

O aroma dos d6leos essenciais, 0 som dos
mantras ritmados, barulho de dgua ou canto de
passarinhos conduzem a um universo paralelo de
paz e tranquilidade. Relaxar é a palavra méagica,

o ideal maximo de quem procura as massagens
corporais, desde as indicadas para combater o
estresse diario as que aliviam dores e tensdes

musculares de uma forma mais intensa.

No primeiro caso, predominam movimentos
suaves e firmes que acolhem o corpo, trazendo
sensagdes de prazer, liberando horménios como
dopamina e serotonina, expandindo novas cone-
xdes com o cérebro. No segundo, as opgdes sdo
as mais variadas. A comegar pelo shiatsu - “pres-
sdo com os dedos” -, que considera a possibili-
dade de curar doengas fisicas e psicossomaticas.
Aideia é que a energia vital de cada um - conhe-
cida pelos chineses como Chi e pelos japoneses
como Ki - possa fluir de forma harmédnica no

corpo humano.

Ja a massagem ayurvédica, originaria da India,
cujos movimentos sdo feitos com as maos, co-
tovelos e pés, estimula os chakras, equilibrando
e integrando corpo, mente e espirito para que

o individuo exerca todo o seu potencial. Oleos
vegetais mornos indicados para cada pessoa sdo
usados no processo com o objetivo de equilibrar,
nutrir, desintoxicar, aliviar dores, reduzir o estres-
se, melhorar a circulagdo sanguinea e fortalecer

o sisterna imunolégico.

Classificada como uma arte corporal tailandesa, a thai
massagem compreende uma combinagdo de acupressu-
ra e alongamento de ioga, trabalhando todos os meridia-
nos energéticos. Sem entrar em detalhes dos processos
que distinguem uma técnica da outra, o que se percebe
é que todas elas tém uma unidade: buscam promover o
bem-estar e a conexdo do ser humano consigo mesmo

por meio dos desbloqueios energéticos.

Fato comum é que elas remontam a civilizagdes
milenares, conforme lembra a massoterapeuta Maria
Cristina Machado. Esse é o caso também da massagem
com pedras quentes, amplamente divulgada, que vai
conquistando terapeutas e estudiosos. Feita com pedras
vulcénicas e plutdnicas, que tém em sua composi¢do
elementos como magnésio e silicato de ferro, ja era
utilizada pelos chineses, monges budistas e indigenas

em seus rituais sagrados de cura.



Oleo aquecido e aromatizado e
pedras igualmente aquecidas,
aplicados na superficie corporal,
desencadeiam respostas fisicas
positivas, que proporcionam
relaxamento muscular. “Trabalhei
algum tempo usando cristais com
a mesma finalidade e resultado”,

pontua Maria Cristina.

Essa busca pelo equilibrio pode
comegar também pelos pés, que
contém cerca de 70 mil termina-
¢des nervosas ligadas a cada 6rgdo
do corpo. E neles que se detém a
reflexologia, originaria da China, e
que é englobada em outros tipos de
massagem, mas pode ser praticada
por qualquer pessoa — basta tirar
0s sapatos e comegar a apertar pés
e tornozelos, pressionando-os em

movimentos circulares.

ACOLHIMENTO

Maria Cristina recebe os clientes em
seu consultorio acolhedor, repleto de
plantas e cristais, com um escalda-pés.
A bacia com pétalas de rosas, a &gua na
temperatura certa misturada com sal
grosso e aromatizantes: tudo isso faz
parte do predmbulo para o tratamento

corpora\ Nna mesa.

Seu trabalho é fruto de estudos e ex-
periéncias que foi adquirindo ao longo
dos anos. A base é a medicina chinesa,

o shiatsu e o Do-In, mas ela se embre-
nhou também pela leitura corporal, pela
massagem com pedras quentes e pela
ayurvédica, da qual pingou as técnicas de
rolamento e o uso dos 6leos aro-
maéticos. Reunindo um pouco

de cada uma, desenhou o seu

proprio método.
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“As pessoas procuram o tratamen-

to em um processo de salde ou na
falta dela, mas o ideal é sempre a
prevencdo. Da minha parte, acabei
enfocando o convite do autoconheci-
mento, acreditando que essas pessoas
tém que ser cuidadas de dentro para
fora”, explica, acrescentando que o
equilibrio da forga vital do individuo é
a meta principal. O que ndo falta na
abordagem da massoterapeuta é aco-
lhimento, amor e respeito por todos

que chegam até ela. "1
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Prevenir

POR Ana Paula Popolin
e Heloisa Aline
FOTO Divulgagao

&0 melnor negdc

PROTEGER O PATRIMONIO E BENS CONTRA DIVERSOS
TIPOS DE RISCOS FAZ PARTE DOS VALORES DAS EMPRESAS

vengdo é um conceito que faz parte
ciedade contemporénea, ele encontra a
maler abrangéncia no segmento dos seguros,
uma forma de proteger o ser humano em

todos os seus campos de agao.

Ao longo do tempo, uma nova mentalidade
estd sendo introjetada e, hoje, seguros sdo
compreendidos, cada vez mais, como um
investimento que deve ser incluido na lista das
necessidades essenciais. Desembolsar certa
quantia, mensalmente ou anualmente, em tro-
ca de tranquilidade e conforto ja faz parte do

planejamento das pessoas e das empresas.

Afinal, ninguém quer ser vitima de reveses na
vida, mas a realidade é que eles existem. Mas
em que consiste o seguro empresarial? Quem
responde a pergunta é o diretor proprietario
da Freesegur, o corretor de seguros Gui-
lherme Coelho Bandeira, cuja experiéncia no
mercado garante servigos confidveis - alias,

a palavra-chave de quem investe no assunto

deve ser confianga.

“Trata-se de uma modalidade de seguro que visa
a protec¢do da empresa contra diversos tipos

de riscos. Eles podem ter diferentes origens,
mas sempre o mesmo fim: trazem prejuizo para
o empresario”, ele diz. Tal prejuizo pode ser

causado por incéndio, fendmenos da natureza,
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danos elétricos e outros. Em um Gnico seguro,
podem ser protegidos varios tipos de riscos. Dai

sua importancia”, ensina Guilherme.

A primeira providéncia para iniciar o processo,
segundo ele, & contratar um bom corretor de
seguros, pois € um profissional especializado,
tecnicamente preparado e legalmente habilita-
do para intermediar, angariar e promover con-
tratos entre as sociedades seguradoras e os
consumidores. “O corretor de seguros exerce
um importante papel perante a sociedade. Ele
assessora o segurado em qualquer situagdo

que possa existir”, explica.

A protegdo ao patriménio empresarial ge-
ralmente envolve os méveis, equipamentos,
utensilios, maquinas, veiculos, sejam eles de
uma empresa comercial, prestadora de servigo

ou industrial — o que pode variar é seu porte.

O processo comega desde a contratagdo do
seguro. A apdlice deve ser feita de maneira
correta e clara garantindo assisténcia com-
pleta em possivel caso de evento de forga
maior — o que é conhecido como sinistro. “O
corretor é o responsavel técnico e abrangente
para toda a operagdo. Existe para defender os
interesses do segurado. Nao existe a emissdo
de uma apdlice de seguro sem o corretor de

seguros”, afirma o diretor da Freesegur.
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Guilherme Coelho Bandeira, diretor proprietario
da Freesegur Corretora de Seguros Gerais

EXPERIENCIA

A Freesegur estd hd 23 anos no mercado de forma sélida e
profissional. Seu foco principal sdo as empresas de pequeno,

médio e grande porte, além de pessoas fisicas, oferecendo

O corl.et()l. de todas as modalidades de seguros.

Os servicos oferecidos pela corretora que abrangem os
Segul.os exel.ce seguros corporativos sdo: patrimonial para pequenos, médios
e grande riscos, condominio, frota, equipamentos, vida, res-
° ponsabilidade civil, satde, riscos de engenharia, entre outros.
ortante
um lmp 1. n “O cenario politico-econémico impulsionou o segmento e as
empresas entenderam a importéncia de proteger os bens e

papel perante direitos valiosos que podem e devem ser protegidos. Contar

com a sorte ndo é uma ideia positiva”, pontua Guilherme.

®
a SOCledade Para ele, um bom empreendedor é o que se chama de pessi-

mista construtivo: ele torce pelo melhor, mas sabe o que tem
que fazer para lidar com o pior. “O importante é que ele saiba
escolher aquilo que é realmente necessario para cada tipo de
empresa. Assim o seu negocio estara sempre protegido e ele
despreocupado”, acrescenta. 1
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Lifestyle

& 0 NOVO lu wo

MARCAS DO SEGMENTO ADOTAM DISCURSOS SUSTENTAVEIS

FOTO Alex Rosa
ILUSTRACAO Karin Folie

EM SUAS COLECOES E CAMPANHAS VISANDO PROMOVER

EMPATIA ENTRE SEUS CONSUMIDORES

Vivemos em um planeta onde a &gua pura, a natu-
reza intocada, a salde e a longevidade passaram
a ser simbolos de um novo luxo. As marcas que
respeitam a sustentabilidade sdo cada vez mais
reconhecidas, pois nos incentivam a ter um com-
portamento responséavel para a manutengéo do

equilibrio biolégico entre nds e nossa casa, a Terra.

Os recursos do planeta ndo sdo inesgotaveis e,

em breve, sentiremos o impacto de nossas agdes
como um todo, apds mais de um século de ativida-
de industrial e poluidora. Para conter o consumis-
mo desenfreado que se gerou, passamos a pensar
mais de uma vez se realmente necessitamos de
mais um produto: o proprio marketing passou a
assumir o papel regulador entre consumo, a sus-

tentabilidade e a satde.

Como isto implica na sua marca? Como isto impli-
ca na sua salde e na sua longevidade? Todos sdo
e serdo diretamente implicados. Principalmente a

nogao do luxo, que & um apelo imediato.

Todos querem acessar o “gatilho” de consumo
desse novo consumidor mais complexo. Identi-
ficar o seu alvo, saber o que ele pensa e o que
o motiva, é crucial para a satde e longevidade
de uma marca, de um produto ou de uma nova

solucdo tecnologica.
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Hoje em dia, o marketing é responsivo, ou seja,
cria em suas agdes “ambientes emocionais” que
afetam o consumidor profundamente, direcio-
nando as suas preferéncias para modos de vida ou
lifestyles cada vez mais sustentéaveis pelas sua pro-
prias escolhas, muitas delas da nova geragdo em
comando, os millennials que, em alguns anos, co-
megam a atingir a idade dos 40 anos. Eles foram a
primeira geragdo que se tornou digital na primeira
infancia ou no inicio da puberdade, identificando-
se imediatamente com a performance do mundo
digital, o que, atualmente, aumentou em todos

os niveis, seja na sua apresentagdo, utilizagdo ou
relevancia como influenciadora nas midias sociais
e todas as formas de exposi¢do de marca ou de

persona. Essa geragdo ja estava 13!

Lifestyle & o novo luxo! Vocé adota marcas de
forma mais permanente, pois elas falam a sua
linguagem, elas se importam com as mesmas
questdes que vocé e tomam atitudes concretas:
ndo é apenas um discurso. A fidelidade a marca é
hoje sustentada pelas principais grifes de luxo em
todos os nichos e niveis. Vocé fideliza o seu con-
sumidor para que ele ndo olhe para o lado, mesmo
sabendo que ele faré isso. Portanto, todos nadam
no mesmo mainstream de ofertas e de discursos,
gerando um pensamento direcional dagquele exato

momento. Chamamos isto de zeitgeist.



Em todas as areas, existe uma dimen-
sdo de luxo. Sendo o turismo de luxo
um dos lifestyles atuais, viagens e esta-
dias em areas remotas, em paises dis-
tantes e nordicos, com linda natureza,
longe das capitais e do consumo, estdo
em alta demanda. Essa € a criagdo de
uma nova preferéncia e tudo isso é
muito estudado com base na coleta
de dados chamados algoritmos, que
definem vocé pelo seu modo de con-
sumo. Nesse novo modelo de turismo,
construimos nossas historias conecta-
dos com a natureza e a beleza natural
do planeta. Esse é um dos lifestyles

considerado um “novo luxo”.

O novo luxo é sustentavel! Todas as
marcas de luxo, sem excegdo, adota-
ram o discurso ambientalista em suas
colegdes e campanhas, revelando
narrativas sustentaveis alinhadas com
as correntes de estudo mais moder-
nas. Elas ganham nossa empatia, pois
sentimos que realmente se importam
e atuam como um life-saver ou um
life-changer, procurando solugdes

para as questdes dificeis.

Em todas as areas,
existe uma
dimensao de luxo

Essas linhas de comportamento sdo definidas em lifestyles,
operando juntas dentro de um mercado cada vez mais dificil
de corresponder com o que ja se sabia sobre os consumi-
dores de luxo. Os consumidores das marcas de luxo, ou dos
aspirantes ao luxo, sdo mais complexos em suas demandas,
pois existe um enorme fluxo de informagdes operando em

conjunto no mercado ao mesmo tempo.

O importante é se manter relevante como marca e se alinhar
ao futuro, a tecnologia aliada a agdes sustentaveis, como
Unica saida para corresponder aos desejos mais secretos e
ndo relevados do consumidor em expectativa de se encontrar
com algo melhor a cada clique, buscando avidamente por
novos produtos, novas solugdes, novas informagdes e um

“novo luxo”. "1
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ZQZQé O ano da

S herfeita?

Iniciamos um novo ciclo cheio de simbolismos... a verdade é
que a visdo 20/20, dentro da escala de Snellen, oftalmologista
que em 1862 criou essa referéncia, mede a acuidade visual, em
uma avaliagdo fisica e métrica do que se vé. Ndo é bem sobre
visdo perfeita e qualidade da visdo, é sobre visdo 100% normal.
Até porque, por mais contraditorio que possa parecer, perfei-

gdo &, muitas vezes, um conceito subjetivo.

Por essa 6tica, jd comegamos 2020 com uma leve miopia, na
qual vejo um lado bom e benéfico, o famoso lado B. Gosto dessa
esperanga depositada em elucubragdes e crengas positivas:

acredito que potencializa a vontade individual de realizar.

Vivemos a era da efemeridade, em que tudo é fugaz e passa-
geiro. Entdo, faz-se necesséario acrescentar velocidade a esse
desejo de fazer acontecer. Liderar a mudanga é para quem

entendeu o essencial: errar rapidamente é mais vantajoso do

que acertar lentamente.

A busca deve ser constante por new ways and fresh ideas: de
acordo com pesquisa atual do Google, estamos mais exigentes,
mais impacientes e mais curiosos. E, por isso, esta tdo desafiador
preencher as lacunas e expectativas dos consumidores. Cuidado
com o maior inimigo da inovagdo: fazer o que esta dando certo

por um tempo longo demais.

Este ano, conheci Lawrence Altholtz em uma visita a Harley
Davidson - Nassau County/ EUA. Ele é um dos principais dealers
da marca, visionario, e tem reinventado o seu negdcio para atrair
as novas geragdes. Inovou em possibilidades e ofertas: motos
elétricas, scooters, bikes motorizadas, bicicletas infantis e até

Vanderhall ja podem ser encontrados na sua loja em Nova York.

O MAIOR INIMIGO DA
INOVACAO E FAZER O QUE
ESTA DANDO CERTO POR

UM TEMPO LONGO DEMAIS

O objetivo final € atrair a geragdo millennial, que hoje
representa quase 30% do mercado de consumo ameri-
cano, e apresenta-la ao estilo de vida Harley Davidson,

que promove realizagdo de sonhos e liberdade — essa éa
narrativa da marca junto a sua comunidade. Segundo ele,
as vendas vdo muito bem, obrigado, mas seu publico atual
estea na faixa etéria de 40 a 65 anos, o que ndo garante um
relacionamento de longo prazo. Ent&o, o jeito é focar logo

ali, no futuro préximo.

Além da inovagdo no mix de produtos, Lawrence faz da sua loja
um ponto de experiéncia e de diversdo, incluindo atividades
para as criangas que ja comegam a viver o universo Harley em
eventos de musica - rock’n’roll, claro — e passeios. A gastro-
nomia ndo poderia ficar de fora, com cafés e brunchs que
marcam as largadas dos tradicionais encontros entre os moto-

ciclistas, firmando a loja como uma destination point da regido.

Toda essa estratégia vai ao encontro de um estudo atual
que nos diz: 80% dos millennials querem que as marcas os
entretenham; 40% querem participar ou cocriar produtos
e marcas; 70% sentem a necessidade de compartilhar

feedbacks com empresas apds uma boa ou ma experiéncia.

O que isso quer dizer? Oferega diversdo, envolva e dé voz

as pessoas!

E necessario que comecemos a enxerdar além de noés
mesmos e dos nossos negdcios, agindo com coeréncia em
trés pilares: sentimentos, narrativas e atitudes. Double check
se tudo isso esté alinhado ao coragdo do seu time e do seu

cliente. Afinal, sdo as pessoas que d3o vida as estratégias. ~1



Osteopatia

Ciéncia de diagndstico e tratamento que objetiva o equilibrio das estruturas e fungdes
de todo o corpo através de mobilizagdes e manipulagdes executadas pelo terapeuta.
Trabalha profundamente através das fascias e cadeias do corpo relacionando, inclusive,
a boa mobilidade dos 6rgaos e visceras para a boa fungdo de todo o sistema.

GYROTONIC® GYROKINESIS®

Indicado para todas as idades, o GYROTONIC® Expantion System é um sistema de
movimento elegante e moderno que desenvolve forga e flexibilidade, além de melhorar
a coordenagéao corporal. A Elevé é uma unidade reconhecida e aprovada mundialmente
para execugao desta pratica e oferece cursos, carregando o nome registrado GYROTON-
IC® Elevé.

Pilates

Sistema de movimento completo e amplamente conhecido. Utilizamos dessa ferramen-
ta para reabilitagdo e condicionamento. Seguimos e representamos a Polestar Educa-
tion, uma das maiores escolas de pilates do mundo.

CoreAlign
Método de movimento criado por um fisioterapeuta para reabilitacdo dos esportes de
inverno como ski e snowboard. Excelente para ganho de condicionamento e forga.

Método Mckenzie®

Método de avaliagdo e tratamento de dor na coluna, pescogo e extremidades, desen-
volvido pelo fisioterapeuta Robin Mckenzie. Muito eficaz, oferece alivio das dores muscu-
loesqueléticas de forma rapida.

Massoterapia
Para aqueles que buscam tranquilidade, a Elevé oferece massagem relaxante, Tui Na,
Reflexologia Podal e Pedras Quentes.

@ (31) 99325-1309 9 Rua Jornalista Djalma Andrade 46, 1104, Belvedere [X eleve@elevefisioterapia.com.br @ www.elevefisioterapia.com.br
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O ELETRIZANTE MUNDO DAS CORRIDAS

AUTOMOBILISTICAS E REPRODUZIDO
EM FORD VS FERRARI

POR Heloisa Aline
FOTO Divulgagéo

O com duas premiagdes - o
de som e melhor edigdo de

s Ferrari é imperdivel para os aman-
automobilismo, colocando em evidéncia

o universo das corridas e a rivalidade entre duas
marcas iconicas. O reconhecimento da academia,
que ndo premiava essa teméatica desde Grand Prix
(1966), é também um presente para os cinéfilos

que adoram histéricas regadas a muita velocidade.

Com dois conceituados atores - Matt Damon e
Christian Bale - como atragéo, a pelicula € am-
bientada nos meados da década de 1960, quando a
Ford resolve entrar no ramo das corridas automo-
bilisticas para concorrer com o prestigio e glamour

da campeonissima Ferrari.

Damon interpreta Carrol Shelby, o Gnico norte-ame-
ricano que havia sido campedo das 24 horas de Le
Mans, mas foi obrigado a parar de correr por causa de
um sério problema cardiaco, tornando-se construtor
e vendedor de carros. Bale é Ken Miles, mecanico e
piloto extremamente talentoso, mas de génio dificil. O
enredo passa pela construgdo de uma méaquina capaz
de vencer no circuito francés, tarefa sob a respon-
sabilidade de Shelby, e sua luta para convencer seus
superiores que o Unico piloto capaz de levar o prémio

para os Estados Unidos é Miles.

Dirigido por James Mangold, a opinido dos criticos
é que Ford vs Ferrari € um filme de esporte que
se conecta bem com outros classicos do género
como Grand Prix e 24 horas de Les Mans, de 1971.
Prepare-se para muita agdo, dramas pessoais e

familiares, superagdes e lutas nas esferas do poder.

A historia real € adaptada pelos roteiristas por
meio de algumas reviravoltas, como o cinema
costuma fazer quando retrata fatos veridicos, mas
o interessante é que, por duas horas e meia, o
espectador fica preso as sequéncias sem perceber
que o tempo passou. Afinal, trata-se de um movie

com status de entretenimento. 1
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Bagagem
vanquarda

RIMOWA E MONCLER SE UNEM E LANCAM
A MALA REFLECTION EM JUNHO

OBJETO DE DESEJO

Desde o século passado, quando Inspirado na memoréavel mala Cabin da marca, ele mantém
criou o design iconico de aluminio a concha de aluminio exclusiva do original, que, agora,
com ranhuras paralelas, a Rimowa é vem polida para um acabamento quase espelhado e inclui
lider em malas premium, preparando o logotipo da Moncler. A superficie cria contraste mar-

o cendrio para as pegas leves cante com as algas pretas foscas e as ferragens externas.

que conhecemos hoje. Apesar da

hegemonia, estd sempre em busca O destaque € a tela LED funcional fixada na parte frontal,
de inovagdes - a Ultima é a parceria um recurso personalizével que pode ser alterado para se
com a label de roupas Moncler para adequar as necessidades do proprietario em um de-
langar um novo modelo, batizado terminado momento. A tela pode ser programada com
de Reflection, que deve chegar ao qualquer mensagem escolhida - inserida em um aplica-
mercado em junho, em quantidades tivo — que rola como uma cotagdo da bolsa. Tecnologia
limitadas e ao prego de US$ 2.690. aliada ao luxo! 71
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LUXO E FN7ZER
DO SEU JEITO.

Os experts em luxo da GW cuidam de todos os
detalhes da sua viagem para que a experiéncia, além
de exclusiva e inesquecivel, supere todas as suas
expectativas.

Traveller Made*

Member Agency

A GW Travel conquistou o selo Traveller Made
e reafirma seu compromisso de proporcionar
experiéncias singulares para os hossos passageiros,
como por exemplo:

 Upgrades em hotéis*

e Early Check In e Late Check Out*

¢ Vouchers de Spa

¢ Mimos e amenities exclusivos

e Tarifas especiais e muito mais...

* Sujeito a disponibilidade.
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WE DON'™T
SELL VEHICLES,
WE SELL UNIQUE

—

EXPERIENCES.

AV. RAJA GABAGLIA, 4343 - SANTA LUCIA - CEP 30350.577
BELO HORIZONTE - MG - 31 3264-9797 AVANTGARDEMOTORS



